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SŁOWO OD REDAKCJI 

Kierunki strategiczne Wyższej Szkoły Turystyki i Ekologii wpisują się  

w zadania nowoczesnej placówki kształcenia wyższego: BLIŻEJ STUDENTA, 

BLIŻEJ GOSPODARKI, BLIŻEJ ŚWIATA. Uczelnia stawia sobie za cel 

podnoszenie jakości kształcenia i poziomu wiedzy z turystyki, która staje się 

przedmiotem licznych badań o charakterze multi- i interdyscyplinarnym, stąd ten 

numer ZN jest w całości poświęcony turystyce. 

Redakcja Zeszytów proponuje wprowadzenie trzech działów tematycznych  

z zakresu turystyki. Pierwszy dotyczyć będzie bardzo szeroko rozumianego produktu 
turystycznego, drugi – zagadnień  rozwoju turystyki, trzeci – historii turystyki. 

Dodatkowym motywem przewodnim artykułów zamieszczonych w drugim numerze 

„Zeszytów Naukowych” jest turystyka w aspekcie międzynarodowym, bowiem kadra 

naukowa i pedagogiczna WSTiE, starając się o wysoki poziom nauczania 

współpracuje z licznymi akademickimi ośrodkami zagranicznymi.  

Dział produkt turystyczny zawiera cztery prace: tom otwiera publikacja  

dra Bartłomieja Walasa i dra Jacka Olszewskiego, którzy dokonują analizy 

diagnostycznej potencjału w zakresie turystyki uzdrowiskowej oraz produktu  

spa-wellness; badania autorów mogą stanowić podstawę zbudowania programu 

strategii działalności konsorcjum. Mgr Jadwiga Sobczuk zwraca uwagę na potencjał 

turystyki religijnej na przykładzie „produktu”, jakim są sanktuaria Kościoła 

katolickiego na pograniczu polsko-słowackim. Tematyki słowackiej dotyczy także 
artykuł dra Pavla Otepki ze Słowackiego Uniwersytetu Rolniczego w Nitrze, który  

na przykładzie gospodarstwa agroturystycznego Salaš Krajinka przedstawia 

działalność biznesową, przybliża okolice Dolnego Liptowa i Rużomberku  

oraz zaznajamia z historią i współczesnością hodowli owiec na tym terenie.  

Dr Magdalena Różycka przedstawia rolę mediów elektronicznych w systemie 

komunikacji marketingowej i ich rolę w promocji produktu turystycznego  

na przykładzie śląskiej telewizji regionalnej. 

Drugi dział w naszym piśmie – zrównoważony rozwój turystyki – zawiera 

trzy prace naukowców z Węgier. Dr Sándor Némethy i dr László Dinya z Károly 

Róbert University College w Gyöngyös wskazują, że zwiększenie wykorzystania 

odnawialnych źródeł energii oraz stosowanie zrównoważonej gospodarki odpadami  
w branży turystycznej będzie stanowić trzon przyszłych strategii biznesowych.   

Dr David Lorant i dr Zoltán Bujdosó opracowali charakterystykę zrównoważonego 

rozwoju i postawy odpowiedzialności w turystyce na przykładzie turystyki 

przyrodniczej. Wykorzystali także nowy termin – ekologia turystyki. Dr Attila Szabó 

i Attila Lengyel z Szolnok College przedstawiają zrównoważoną turystykę łowiecką 

w regionie Jász-Nagykun-Szolnok. 

Jeśli chodzi o historię turystyki – dr Artur Kurek przedstawia kierunki 

rozwoju badań naukowych z zakresu historii turystyki w opracowaniach polskich 

badaczy w XIX i XX wieku, natomiast mgr Marek Durmała – historię rozwoju 

turystyki uzdrowiskowej na terenach monarchii austriackiej. 

Mamy nadzieję, że zamieszczone w tomie materiały przyczynią się  
do wzbogacenia wiedzy, a także będą służyć doskonaleniu metodologii badań. 

Redakcja „Zeszytów Naukowych WSTiE” 
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DIAGNOZA STRATEGICZNA  

BUDOWY TURYSTYCZNEGO KONSORCJUM PRODUKTOWEGO 

W OBSZARZE UZDROWISK, SPA I WELLNESS   

 
Strategic diagnosis for the development of the tourism product consortium 

in the field of health resorts, spas and wellness centres. 

 

Abstract 

The paper presents a diagnostic analysis of the potential of health tourism and spa-

wellness products, showing that there are now conditions for the public sector to start 

and support the integration process of the tourism product in this field. The specified 

elements of the diagnosis, along with the SWOT analysis, can form the foundations 

necessary to build the business strategy program of the consortium. The authors claim 

that only integration processes are able to improve economic efficiency and  
effectiveness of marketing. The analysis does not include the medical tourism sector 

(hospitals, clinics, doctor's surgeries) because, despite the growth in demand for this 

type of product and the adequate promotional program implemented by the Ministry 

of Economy at the end of 2012, the medical tourism is of slightly different nature and 

the competitiveness of the Polish sector relies mainly on the price. The research 

material is based on its own primary research and the analysis of secondary sources. 

Keywords: health resort, Spa, wellness, cluster, consortium 

 

Konsorcjum produktowe jako forma zarządzania marketingowego 

 

Coraz częściej w koncepcji realizacji polityki społeczno-gospodarczej 

jak i ewolucji zarządzania w sektorze prywatnym obserwuje się zjawisko 
integracji, zarówno kapitałowej jak i nie kapitałowej, w tym w formie 

partnerstwa publiczno-prywatnego. Takiemu procesowi szczególnie podatna 

jest gospodarka turystyczna – uzależniona od budowy więzi między 
wszystkimi partnerami na rynku turystycznym, szczególnie na poziomie 

regionalnym i lokalnym
1
. Partnerstwo tego typu jest szczególnie pożądane  

w zakresie marketingu terytorialnego, budowie regionalnego systemu 

informacji turystycznej, tworzenia i rozwoju produktu turystycznego 
(szczególnie o charakterze sieciowym), modernizacji infrastruktury 

                                                
1 Szerzej w: Banasik W., Borne-Januła H.: Konsorcja produktowe w rozwoju lokalnej  
i regionalnej gospodarki turystycznej, Prace Naukowe UE, Wrocław 2011. 
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turystycznej czy prowadzeniu badań i monitoringu. Swoistą formą 

partnerstwa są  Regionalne i Lokalne Organizacje Turystyczne, przy czym na  
tych drugich spoczywa szczególnie ważna rola, a mianowicie integracja 

społeczności lokalnej (głównie branży turystycznej przy wsparciu jednostek 

samorządu lokalnego) wokół istniejących i nowych lokalnych produktów 
(atrakcji) turystycznych. 

W strategii komunikacji marketingowej, przygotowanej na zlecenie 

Polskiej Organizacji Turystycznej na trzy rynki, czytamy wśród 
rekomendacji: „Fundamentalnym elementem wdrożenia planu, który ma na 

celu tworzenie i rozwój przewag konkurencyjnych całej polskiej turystyki, jest 

„praca w zespole”. Choć jest to aspekt oczywisty, jest on zarazem trudny  

w realizacji. W sytuacji, gdy próbuje się zsynchronizować indywidualne 
interesy członków grupy, a więc poszczególnych regionów, miast, atrakcji 

turystycznych, w praktyce występuje wiele problemów operacyjnych. Jeszcze 

bardziej wyraźny jest ten problem, gdy stara się zintegrować działania 
jednostek o różnych potencjałach, które w niektórych aspektach konkurują 

między sobą o tych samych klientów. Obserwując choćby sześć największych 

polskich miast, można zauważyć, że miasta te różnią się wyraźnie znaczeniem 
z punktu widzenia turystyki. Drogą do celu jest ustanowienie klastra 

(konsorcjum – przypis autorów). W świecie biznesu klastry interpretowane są 

jako geograficzna koncentracja firm lub instytucji utrzymujących między sobą 

stałe relacje oparte na komplementarności lub podobieństwie.  
W rzeczywistości klastry powstają w sytuacji, gdy ich członkowie decydują się 

na wykorzystanie efektów synergii, jakie powstają w wyniku integracji kilku 

działań indywidualnych. Ten schemat operacyjny jest stosowany w wielu 
sektorach, a turystyka jest jednym z tych sektorów, w których można osiągnąć 

jeden z większych efektów synergii”
2
. 

Konsorcja produktowe
3
, choć ciągle nieliczne, dążą do wypracowania 

modeli partnerstwa publiczno-prywatnego, które mobilizuje potencjał 
regionów i ma prowadzić do wzrostu konkurencyjnej przewagi czy bardziej 

zrównoważonego rozwoju. Współpraca przedsiębiorców i instytucji 

samorządu pozwala na poprawę procesów zarządzania i marketingu, ich 
koordynację, kumulację nakładów i osiąganie wyższych parametrów 

skuteczności i efektywności oraz kształtowanie relacji z władzami 

samorządowymi. Taka formuła współpracy, która ma na celu zwiększanie 
potencjału innowacyjnego, jest popierana i promowana przez Unię 

                                                
2 Strategia komunikacji na rynkach: brytyjskim, niemieckim i francuskim; na zlecenie POT, 

Ageron Polska, czerwiec 2010. 
3 Konsorcjum należy rozumieć jako nie kapitałowy, dobrowolny związek kilku partnerów dla 
osiągnięcia wspólnych celów.  
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Europejską oraz coraz częściej podnoszona w krajowych i zagranicznych 

analizach
4
. 

Prowadzenie marketingu przez przedsiębiorstwa turystyczne czy atrakcje 

niebędące w sieci jest w znacznym stopniu utrudnione. Zarówno przez 

niewystarczającą rozpoznawalność a i rozproszone kanały dystrybucji 
utrudniające sprzedaż. Stąd też rozwijają się różnorodne konsorcja, będące 

formą powszechnej w przemyśle turystycznym integracji poziomej
5
. 

Pozwalają one przede wszystkim na budowę wspólnej sieci i marki oraz jej 
sprzedaż. Na krajowym rynku hotelarskim przykładami mogą być: Polish 

Prestige Hotels, Polska Federacja Gospodarstw Gościnnych, Hotele 

Historyczne, Stowarzyszenie Zarządców Obiektów Rekreacyjno-

Turystycznych (SZORT), Stowarzyszenie Stacji Turystycznych i Narciarskich 
czy model kooperacji subregionów turystycznych na Dolnym Śląsku. 

Pojawiają się nieśmiało klastry turystyczne (Kołobrzeg) nieprzyjmujące 

prawnej formy stowarzyszenia. 
Ten kierunek konsolidacji występuje nie tylko w hotelarstwie i może 

dotyczyć właścicieli każdych tożsamych produktów jak: centra kongresowe, 

uzdrowiska, szlaki tematyczne, festiwale muzyczne, parki rozrywki. Prędzej 
czy później dojdzie także do pełnej konsolidacji biur informacji turystycznej, 

Lokalnych Organizacji Turystycznych i wreszcie integracji na rynku biur 

podróży
6
. Taką formą konsorcjum jest również Forum Turystyki 

Przyjazdowej grupujące biura podróży sprzedające produkty na rynkach 
zagranicznych. 

Konsorcjum marketingowe – forma połączonego marketingu  

i komercjalizacji – przynosi szereg korzyści i jest często jedyną drogą 
rozwoju, na co wskazują liczne analizy oraz opracowania krajowe  

i zagraniczne. Partnerzy ustalają kryteria członkostwa, finansowania 

wspólnych przedsięwzięć, podziału odpowiedzialności i sposób zarządzania. 

Korzyści dla konsorcjum ze wspólnego przedsięwzięcia polegają na większej 
różnorodności produktu, oszczędniejszym i efektywniejszym marketingu, 

silniejszym oddziaływaniu na rynek, obniżeniu kosztów oraz możliwości 

                                                
4 Między innymi Skawińska E., Zalewski R. 2009: Klastry biznesowe w rozwoju 
konkurencyjności i innowacyjności regionów – Świat Europa Polska, PWE, Warszawa; 
Staszewska J. 2008: Klaster szansą rozwoju przedsiębiorstw na rynku turystycznym,  
w: Bosiacki S., red.: Gospodarka turystyczna w XXI wieku: problemy i perspektywy rozwoju  
w skali regionalnej i lokalnej, Poznań; Staszewska J.: Klaster perspektywą dla przedsiębiorstw 
na polskim rynku turystycznym, Difin Warszawa 2009. 
5 Łączenie się przedsiębiorstw oferujących ten sam produkt. 
6 Walas B. 2007: Kierunki ewolucji Regionalnych i Lokalnych Organizacji Turystycznych  
w kontekście polityki turystycznej – mocne i słabe strony, Rocznik Naukowy, tom 6/2007, 
Wyższa Szkoła Turystyki i Rekreacji, Warszawa. 
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planowania strategicznego czy analiz i co ważne, dają szansę na dodatkowy 

zysk dla członków konsorcjum. Dla poszczególnych członków konsorcjum 
korzyściami są chociażby: współudział w kosztach promocji, podniesienie 

jakości i konkurencyjności produktu, poprawa obrazu i rozpoznawalności. 

Klient wreszcie może się spodziewać gwarancji standardu, łatwiejszego  
i szybkiego zakupu a także zwiększenia możliwości wyboru produktu. 

Niezwykle istotnym argumentem skłaniającym do integracji, w opinii 

autorów, jest zbyt duża atomizacja rynku usług turystycznych.   
Analizując trendy światowe w popycie turystycznym, podkreśla się 

znaczny wzrost popytu na usługi związane z zachowanie zdrowia
7
 i stąd też 

po stronie podaży rośnie ilość obiektów typu spa-wellness, modernizuje się  

i prywatyzuje infrastruktura uzdrowiskowa. Szczególnie w tej pierwszej 
grupie szacuje się, iż istnieje w Polsce około 5000 obiektów, lecz w roku 

2011 zbankrutowało około 1000
8
. To sygnał, iż rynek zaczyna być nasycony  

i winno się przejść do kolejnej fazy jego organizacji a być może także 
modyfikacji oferty, wykorzystując analizę tendencji światowych w tym 

zakresie
9
. 

 

Diagnoza ilościowo-jakościowa 

W Polsce obecnie prawny status uzdrowiska posiada  

45 miejscowości. Zlokalizowane są one w 12 województwach, a największa 

liczba, bo aż 11, znajduje się w województwie dolnośląskim oraz  
w Małopolsce(9)

10
. Rozmieszczenie przestrzenne uzdrowisk w Polsce jest 

nierównomierne, co wynika z budowy geologicznej oraz występowaniem 

naturalnych zasobów leczniczych.  Turystyka uzdrowiskowa w Polsce może 
być jednym z priorytetowych produktów markowych skierowanych na rynki 

zagraniczne i rynek krajowy
11

. Posiadając bogate walory naturalne  

z właściwościami leczniczymi, źródłami wód mineralnych, mikroklimatem 

itp., obszar Polski niewątpliwie wyróżnia się pod tym względem wysoką 
atrakcyjnością i konkurencyjnością na tle Europy. Jednakże obiekty 

sanatoryjne wraz z niezbędną infrastrukturą uzdrowiskową, turystyczną  

i paraturystyczna, znajdujące się w 43 gminach o statusie uzdrowiskowym, 
wymagają gruntownej restrukturyzacji.  

                                                
7 Marketingowa strategia Polski w zakresie turystyki na lata 2012-2020, POT, Warszawa, 
2012, s. 12-14. 
8 Na podstawie wypowiedzi analityka rynku spa. 
9 Patrz 4WR: Wellness for Whom, Where and What? Wellness Tourism 2020, Full Research 
Report, Wellness Tourism Worldwide 2011. 
10 Boruszczak M., red.: Turystyka uzdrowiskowa, stan i perspektywy, WSTiH, Gdańsk 2009,  
s. 64.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                         
11 Marketingowa strategia Polski …, POT, Warszawa 2012. 
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Tabela 1. Profile lecznicze w uzdrowiskach statutowych w Polsce 
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Łączna ilość uzdrowisk 

z danym typem chorób 
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+ 

Duszniki Zdrój 
Goczałkowice Zdrój 

 + 

+ 

  

+ 

+     

Gołdap 
Horyniec 

   + 

+ 

     

Inowrocław 
Iwonicz Zdrój 
Jedlina Zdrój 

+  

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

     

Kamień Pomorski 
Kołobrzeg 

+ 

+ 

 

+ 

 + 

+ 

  

+ 

   

Konstancin-Jeziorna 

Krasnobród 
+   +  + 

+ 

   

Krynica 
Kudowa Zdrój 

+ 

+ 

 +  + +  +  

Lądek Zdrój 
Muszyna 
Nałęczów 

+ 

 

+ 

 

  + 

 

+ 

+   +   

Piwniczna 

Polanica Zdrój 
 

+ 

+ 

 

+ 

+ 

      

Polańczyk 
Połczyn Zdrój 

 +  + 

+ 

 

+ 

    

Przerzeczyn Zdrój 
Rabka Zdrój 

 

+ 

 

+ 

 +      

Rymanów Zdrój 

Solec Zdrój 
Sopot 

+ +   

+ 

+ 

     

Supraśl 
Swoszowice-Kraków 

 +  + 

+ 

  

+ 

   

Szczawnica 
Szczawno Zdrój 

 + 

+ 

 

+ 

     

+ 

 

Świeradów Zdrój 
Świnoujście 

+ 

+ 

 

+ 

 + + 

+ 

 

+ 

 

+ 

  

Ustka + +  +  +    
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Ustroń 
Wapienne 

+ + 

+ 

Wieniec Zdrój 
Wysowa 

+  

+ 

 

+ 

+     

+ 

 

Żegiestów Zdrój  + +       

Źródło: Ministerstwo Zdrowia – Dep. Organizacji i Ochrony Zdrowia – Warszawa 2004 
 

Tak wiele profili leczniczych winno w fazie strategii komunikacji 

doprowadzić do pozycjonowania polskiej oferty w porównaniu  
do konkurencyjnej. 

Dużą atrakcją wielu uzdrowisk jest też specyficzna infrastruktura 

zdrojowa i lecznicza, rzadka lub wcale niespotykana w innych 

miejscowościach wypoczynkowych. Natomiast zdecydowaną ich słabością 
jest zdekapitalizowanie obiektów uzdrowiskowych, których właścicielem jest 

Skarb Państwa. Przestają one być konkurencyjne wobec podobnych, 

zlokalizowanych w zagranicznych kurortach, stąd też rozpoczął się proces ich 
prywatyzacji. 

Ten typ produktu turystycznego postanowiono przeanalizować na tle 

potencjału Polski, dzięki informacjom uzyskanym od Regionalnych 
Organizacji Turystycznych, a następnie usystematyzowano w układ rangowy, 

co ilustruje poniższa tabela. W odniesieniu do omawianego typu turystyki, 

było 14 wskazań dla „Spa i wellness” oraz 12 dla uzdrowisk. W przypadku  

4 województw (dolnośląskie, kujawsko-pomorskie, podkarpackie  
i świętokrzyskie) „turystyka uzdrowiskowa” wskazana została jako 

priorytetowa. Natomiast w odniesieniu do „Spa i wellness” wskazania są 

ponadto ze strony województwa dolnośląskiego oraz  pomorskiego. 
Zróżnicowana jest również identyfikacja przez regiony rynków emisyjnych 

dopasowanych do tego typu produktów, co zinwentaryzowano w tabeli nr 3. 

Deklaracje takie wskazują na rolę obu produktów w strategii rozwoju 
turystyki w województwach oraz ich miejsca w strategii komunikacji 

marketingowej. Istnieje świadomość konieczności ustanowienia  programu 

rozwoju, szczególnie uzdrowisk, o czym świadczą pierwsze opracowania  

w tym zakresie
12

.  Niemniej niektóre wskazania wydają się na „wyrost”  
w stosunku do rynków emisyjnych, co oznacza, iż należałoby w większym 

stopniu dokonać koncentracji rynkowej. 

 

                                                
12 Program budowy krajowego produktu markowego turystyki uzdrowiskowej, Stowarzyszenie 
Gmin Uzdrowiskowych RP, 2010. 
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Tabela 2. Wartość marketingowa produktów w obszarze turystyki aktywnej, 
specjalistycznej i rekreacyjnej w województwach 

W
O

J
E

W
Ó

D
Z

T
W

O
 

Turystyka  aktywna, specjalistyczna i rekreacyjna 

p
ie

sz
a,

 w
 t

y
m

: 
w

ęd
ró

w
k
i 

i 
w

sp
in

ac
zk

a 

ro
w

er
o
w

a 

k
aj

ak
o
w

a 

k
o
n
n
a 

że
g
la

rs
tw

o
 

in
n
e 

sp
o
rt

y
 w

o
d
n
e 

sp
o
rt

y
 z

im
o
w

e 

g
o
lf

 

ak
ty

w
n
y
 u

d
zi

ał
 w

 w
y
d
ar

ze
n
ia

ch
 

sp
o
rt

o
w

y
ch

 

u
zd

ro
w

is
k

a
 

sp
a
 i
 w

el
ln

es
s 

p
o
b
y
ty

 w
y
p
o
cz

y
n
k
o
w

e 
 n

ad
 m

o
rz

em
 

p
o
b
y
ty

 w
y
p
o
cz

y
n
k
o
w

e 
 w

 g
ó
ra

ch
 

p
o
b
y
ty

 w
y
p
o
cz

y
n
k
o
w

e 
 n

ad
 j

ez
io

ra
m

i 

p
o
b
y
ty

  
n
a 

o
b
sz

ar
ac

h
 p

rz
y
ro

d
n
ic

zy
ch

 

(p
ar

k
i 

n
ar

o
d
o
w

e)
 

ca
m

p
in

g
 i

 c
ar

av
an

ig
 

dolnośląskie 1 1 2 3 3 3 1 3 3 1 1  1 3 2 3 

kujawsko-
pomorskie 

2 2 1 2 1 3   2 1 2   1 3 3 

lubelskie 2 1 1 2 3 3 3 3 3 2 3   2 2 3 

lubuskie 1 1 1 1 2 3  2 3  2   1 1 2 

łódzkie 3 1 2 1 3 3 3  2  2   3 3 3 

małopolskie 1 2 3 3 3 3 1 3 3 2 2  1 3 2 3 

mazowieckie 2 2  2 3 3    3 2   3 2  

opolskie 2 1 2 2 3 3   2 3 3  3 2 1 2 

podkarpackie 1 2 3 2 3  2  3 1 3  1 2 2 3 

podlaskie 3 1 1 3 2 2 2 3 3 3 3   1 1 2 

pomorskie 3 2 1 2 1 1 3 2 2 2 1 1  2 3 2 

śląskie 1 1 3 3 3  1  2 2 2  1 3   

świętokrzyskie 1 1 2 2   2  2 1 2  2 3 2 3 

warmińsko-

mazurskie 
2 2 1 2 1 2 3 3 3 3 2   2 2 2 

wielkopolskie 2 1 1 2 2 2  3 2     2 2 3 

zachodniopomorskie 3 3 2 3 1 3 
 
 

1 3 1 1 1  1 2 2 

Opracowanie własne na podstawie informacji uzyskanych z Regionalnych Organizacji    
 Turystycznych oraz Strategii Rozwoju Turystyki z 16 województw – 2011; 

1 – wartość najwyższa, pierwszoplanowa, 2 – wartość średnia, 3 – niższa wartoś
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Tabela 3. Zestawienie produktów według wartości rynku emisyjnego w układzie rangowym. 

Re 

gion 

 

PR

OD

UK

T 
N

ie
m

cy
 

W
lk

. 

B
ry

ta
n

ia
 

U
S

A
 

W
ło

ch
y
 

F
ra

n
cj

a
 

B
el

g
ia

 

H
is

zp
a
n

ia
 

H
o
la

n
d

ia
 

A
u

st
ri

a
 

C
ze

ch
y
 

W
ęg

ry
 

R
o
sj

a
 

J
a
p

o
n

ia
 

S
zw

ec
ja

 

N
o
rw

eg
ia

 

D
a
n

ia
 

U
k

ra
in

a
 

C
h

in
y
 

In
d

ie
 

P
o
ls

k
a
 

dolno 
śląski

e 

U* 

 
1 2 3 2 2 3 2 2 2 2 3 1 3 2 2 2 1 3 3 1 

sw 

 
1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 1 3 2 2 2 1 3 3 2 

kujaw
sko-
pom. 

u 

 
1 1    3  3    1  3 3 3 3   1 

sw 1 2    3  3    1  3 3 3 3   1 

lubel 
skie 

u 

 
2     3  3    2     3   3 

sw 

 
3       3    3     3   3 

lubus
kie 

u 

 
                    

sw 

 
1                   2 

łódz 
kie 

u 

 
                    

sw 

 
2 2      3 3 3 3 3     3   2 

mało 
pols 
kie 

u 

 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 1 3 3 2 

sw 

 
2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 

mazo
wiec 
kie 

u 

 
1 2 2 2 3 3   3     1 2 2 3   1 

sw 
   
1 

3 3 3 2 2 3 3 3   3  2 2 2    2 

opol 
skie 

u 

 
3                   3 

sw 

 
3                   3 

podka
rpac 
kie 

U 

 
2                3    

sw 

 
2                3    

podla
skie 

u 

 
3    3       2        3 

sw 

 
2 3 3 3 3  3     3        3 

pomo
rskie 

u 

 
2 3   3 3  3    2  2 2 2 3   1 

sw 

 
1 2  2 2 2 3 3 3   1  1 1 1 3   1 

święt
okrzy
skie 

u 

 
1 2          2     2    

sw 

 
1 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 1  3 3 3 1    
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śląs 

kie 

u 

 
1 2  2 2    2 2 3 1     2   1 

sw 

 
1 2   2 2  2 2 3  1     1   2 

warm

ińsko-
mazur
skie 

u 

 
                   3 

sw 3        3   3        2 

wielk
opols 
kie 

u 

 
                    

sw 

 
                    

zacho

dniop
omors 

kie 

u 

 
2                   2 

sw 

 
1                   3 

Opracowanie własne na podstawie danych z 16 ROT – 2011 
*u – uzdrowiska;  sw – spa i wellness 
 

O ile w tabeli nr 2 zestawiono wartość produktu uzdrowisk oraz spa  

i wellness na tle innych produktów poszczególnych województw, to w tabeli 

nr 3 ujęto wartość analizowanych dwóch produktów na poszczególnych 
zagranicznych rynkach emisyjnych, w tym polskim. W konsekwencji należy 

się spodziewać, iż poszczególne regiony przewidują w swych planach 

komunikacyjnych silniejszy akcent promocyjny na tych rynkach, które 

ocenione zostały wartością 2 lub 3. Biorąc pod uwagę powyższe założenia 
(wynikające z przebadanego potencjału poszczególnych krajów), autorzy 

identyfikują
13

 i rekomendują grupy docelowe na wybranych rynkach 

zagranicznych, z zastrzeżeniem, że dla obu produktów podstawowym 
rynkiem jest rynek krajowy.  

 
Tabela 4. Najważniejsze segmenty turystów z obszaru turystyki zdrowotnej 

Rynek Grupa docelowa (segment) Obszar  produktowy 

Austria 
młodzież, 

35 + oraz „puste gniazda” 
turystyka uzdrowiskowa, spa 

Kanada 
branża turystyczna, stowarzyszenia 

polonijne i opiniotwórcze 
turystyka uzdrowiskowa 

Niemcy seniorzy 
turystyka uzdrowiskowa,  

spa i wellness 

Rosja aktywni zawodowo 35+ 
turystyka uzdrowiskowa, 

spa i wellness 

Skandynawia biznes, 60+ 
turystyka uzdrowiskowa, 

wellness 

USA 
branża turystyczna  

i stowarzyszenia polonijne 
turystyka uzdrowiskowa 

                                                
13 Na podstawie: „Analiza rynków zagranicznych”, POT, Warszawa 2011. 
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Ukraina aktywni zawodowo 35+ 
turystyka uzdrowiskowa,  

spa i wellness 

Węgry seniorzy turystyka uzdrowiskowa 

Wielka Brytania 

i Irlandia 
seniorzy – Polonia 

turystyka uzdrowiskowa,  

spa i wellness 

kraje arabskie rodziny 
pobyty w ośrodkach  

spa i wellness 

Opracowanie własne 

 

Słabą stroną komercjalizacji produktów turystyki uzdrowiskowej jest 

niski wskaźnik oferty w katalogach polskich touroperatorów turystyki 

przyjazdowej. Wśród biur – członków „Forum Turystyki Przyjazdowej” – 
taką ofertę posiada tylko 4 organizatorów.  Oznacza to, iż w strategii rozwoju 

produktu konieczne są działania z zakresu B2B, których efektem miałaby być 

zwiększona obecność produktu w kanałach sprzedaży za pośrednictwem 
organizatorów turystyki, zarówno krajowych, jak i zagranicznych. 

 
Tabela 5. Analiza porównawcza oferty biur podróży skupionych w FTP 

Lp. Typ produktu Ilość biur  % 

1 miejska i kulturowa 71 96 

2 konferencje i kongresy 62 84 

3 incentive 58 78 

4 specjalistyczna 51 69 

5 młodzieżowa 47 64 

6 pielgrzymkowa 43 58 

7 aktywna 35 47 

8 zdrowotna, pobyty w sanatoriach, ośrodkach spa i wellness 4 5 

9 inne 3 4 

10 morska (cruises) 1 1 

Opracowanie własne na podstawie informacji z FTP – 2012 

 

Co prawda oba produkty w znacznym stopniu sprzedają się 

bezpośrednio w obiektach lub poprzez specjalistyczne portale, nie mniej 
oferta ta jest w sieci rozproszona i słabo dostępna dla obcokrajowca. 

Na podstawie tych kilku analiz oraz znajomości stanu rozwoju 

produktu na podstawie analiz i ekspertyz można pokusić się o sporządzenie 

analizy mocnych i słabych stron. Każdej z cech autorzy przypisali wagę 
(suma równa 1), przyporządkowali ocenę (w skali od 1 do 5) oraz obliczyli 

ocenę ważoną. 

 Wynik pozycji strategicznej wskazuje na przewagę zagrożeń nad 
szansami, z cechami mikro i makro otoczenia produktów. Niemniej niwelują 

je mocne strony, a przy eliminowaniu słabości produkty pozostaną 

konkurencyjne. 
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Tabela 6 a. Analiza SWOT turystyki  uzdrowiskowej i spa-wellness 

Mocne strony Waga Oce-

na 

Ocena 

ważona 

Słabe strony Waga Oce-

na 

Ocena 

ważona 

Poprawiający się 
stan bazy 

noclegowej  
i gastronomii 

0,1 4 0,40 Niski proces 
prywatyzacji  
i inwestycji  

w uzdrowiskach 

0,25 5 1,25 

Zasoby 
przyrodnicze  

i termalne 
uzdrowisk 

0,15 5 0,75 
Słaba dostępność 
komunikacyjna 

0,10 3 0,30 

Szeroka oferta 
spa-wellness,  

w tym na 

obrzeżach dużych 
miastach 

0,15 4 0,60 
Brak 

rozpoznawalnośc
i na rynkach 

zagranicznych 

0,15 3 0,45 

Ochrona prawna 

statusu uzdrowisk 

0,15 4 0,60 Słaba 
dywersyfikacja 

kanałów 
dystrybucji 
produktów 

0,10 3 0,30 

Tradycyjna 
zabudowa 

uzdrowiskowa 

0,05 3 0,15 Brak koncepcji 

pozycjonowania 
polskich 

uzdrowisk 

0,05 2 0,10 

Wzrost  
konkurencji  
w krajowym 
przemyśle 

turystycznym 

0,15 4 0,60 Rozdrobnienie 
obiektów 

wellness-spa  
i brak skłonności 

do  integracji 

poziomej  
i pionowej 

0,10 3 0,30 

Wysoka 
konkurencyjność 

cenowa  
w sektorze usług 
uzdrowiskowych 

0,25 5 1,25 Brak systemów 
rekomendacyj-
nych i standary-
zacji usług spa  

i wellness 

0,10 3 0,30 

 

   Niewystarcza-
jący poziom 
kompetencji 

zasobów 
ludzkich  

w zakresie 
potrzeb i obsługi 

różnych grup 
klientów 

0,15 3 0,45 

Wynik 1 
 

 
4,35  1  3,45 
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Tabela 6 b. Analiza SWOT turystyki  uzdrowiskowej i spa-wellness 

Szanse Wa-

ga 

Oce-

na 

Ocena 

ważo-

na 

Zagrożenia Waga Oce

-na 

Oce-

na 

ważo-

na 

Wejście Polski  
do strefy EURO 

0,10 4 0,40 Pogorszenie się 
koniunktury 

gospodarczej  
w Europie  

i na świecie 

0,15 3 0,45 

Wzrost znaczenia marki 
turystycznej kraju 

0,15 4 0,60 Wzrost aktywności 
promocyjnej 
konkurentów 
zagranicznych 

0,10 4 0,40 

Rozwój infrastruktury 
poprawiającej 

dostępność 
komunikacyjną 

0,10 3 0,30 
Konflikty w funkcji 
gospodarczej gmin 
uzdrowiskowych 

0,20 5 1,00 

Rozległy segment 
związków etnicznych 

0,05 2 0,10 Utrzymujący się 
zatomizowany rynek 
usługodawców oraz 

brak lub 

nieefektywne 
partnerstwo 

publiczno-prywatne 

0,10 4 0,40 

Wzrost zainteresowania 
Europą na nowych 

rynkach emisyjnych 

0,10 2 0,20 

Utrata 
konkurencyjności 

cenowej 

0,20 4 0,80 

Nowe trendy w stylach 

życia i popycie 
turystycznym, którym 
odpowiada potencjał 

tych produktów 

0,15 4 0,60 

Satysfakcja z pobytu  
w Polsce i chęć 
rekomendacji 

0,10 3 0,30 Konflikty interesów 
z zagranicznymi 

instytucjami 

ubezpieczeniowymi 

0,15 4 0,60 

Polityka UE sprzyjająca 
rozwojowi form 

integracji poziomej 

0,15 4 0,60 Nieefektywny dobór 
kanałów i narzędzi 
marketingowych 

0,05 2 0,10 

Procesy legislacyjne 
UE w zakresie 

dostępności do usług 

leczniczych za granicą 

0,10 4 0,40 Zbyt powolna 
likwidacja 

zanieczyszczeń 
środowiska 

naturalnego 
 

0,05 1 0,05 

Wynik 
 

1 

  

3,50  
 

1 

   

3,80 
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Tabela 7. Pozycja strategiczna 

 Wynik Komentarz 

silne   strony 4,35  

słabe strony 3,45  

szanse 3,50  

zagrożenia 3,80  

silne i słabe strony 0,90 przewaga silnych stron 

szanse i zagrożenia - 0,30 przewaga zagrożeń 

Opracowanie własne 

 

 

Warunkiem funkcjonowania konsorcjum produktowego jest udział  

w nim podmiotów zarówno z sektora publicznego, jak i prywatnego. 
Potencjalni partnerzy to:  

 Unia Uzdrowisk Polskich, 

 Stowarzyszenie Gmin Uzdrowiskowych RP, 
 Izba Gospodarcza „Uzdrowiska Polskie”, 

 Stowarzyszenie Turystyki Medycznej, 

 zakłady lecznictwa uzdrowiskowego , 
 gestorzy urządzeń lecznictwa uzdrowiskowego, 

 gestorzy bazy sanatoryjnej i noclegowej bezpośrednio związanej  

z turystyką uzdrowiskową, spa i wellness oraz turystyką medyczną, 

 inni przedsiębiorcy posiadający w swojej ofercie produkt turystyczny 
w obszarze turystyki uzdrowiskowej, spa i wellness, w tym agencje 

turystyczne i organizacje je skupiające, 

 inni przedsiębiorcy posiadający w swojej ofercie produkt 

turystyczny w obszarze turystyki medycznej (m.in. szpitale, 

gabinety lekarskie itp.), 

 przedsiębiorcy prowadzący czasopisma i inne media dotyczące 

turystyki uzdrowiskowej, 
 Regionalne i Lokalne Organizacje Turystyczne, 

 specjalistyczne portale rezerwacyjne i promocyjne. 

 
 Sporządzona częściowo diagnoza wyjściowa wskazuje na duże szanse 

ekonomiczne rozwoju obu produktów turystycznych, a niektóre słabe strony  

i zagrożenia związane są w formami zarządzania marketingowego. Antidotum 
stanowić będzie konsolidacja tego sektora usług turystycznych. 
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MIEJSCA PIELGRZYMKOWE NA POGRANICZU POLSKO-

SŁOWACKIM. CZĘŚĆ I – DIECEZJA SPISKA 

 

Pilgrimage sites on the Polish-Slovak border.  

Part I – the diocese of Spiń 
 

Abstract 

Religious tourism makes up aproximately10% of world tourism and is still growing. 

The fact that the Carpathian Mountains feature a large number of sanctuaries, makes 

the Polish-Slovak border region a very special area. In neighbouring dioceses on both 
sides of the border there are worship centres of international, national and supra-

regional significance.Considering the administrative division of the Catholic Church, 

the Polish-Slovak border region comprises five Polish dioceses (Bielsko-Żywiec, 

Kraków, Tarnów, Rzeszów, Przemyśl) and three Slovak dioceses (Ņilina, Spiń, 

Końice). The paper presents pilgrimage sites in the diocese of Spiń. 

Keywords: religious tourism, pilgrimage, cultural tourism, sanctuary, the diocese  

of Spiń 

 

Pielgrzymowanie i turystyka religijna – problem definicji 
 

Termin turystyka został użyty po raz pierwszy na początku XIX 

wieku, ale podróżowanie znane jest ludziom od zarania dziejów.  Jedną  
z form turystyki jest turystyka religijna, która stanowi  ponad 10% 

światowego ruchu turystycznego
1
, jest więc ważnym czynnikiem globalnej 

gospodarki. Jest to ruch narastający; szacuje się, że w pielgrzymkach 
uczestniczy dziś około 400 mln osób rocznie, z tego 200 mln to chrześcijanie. 

Najwięcej pątników wędruje w Europie do San Giovanni Rotondo (9 mln 

osób), Lourdes (6 mln), Fatimy (5 mln), Santiago de Compostela (5 mln),  

na Jasną Górę (4-5 mln), Montserrat (3 mln), Medjugorje (2,5 mln), Krakowa-
Łagiewnik (ponad 2 mln). Specyficznym ośrodkiem jest Rzym (ponad 10 mln 

osób w ciągu roku)
2
.  

                                                             
1Gaworecki W.: Rola turystyki w promocji wartości religijnych i kształtowaniu sprawiedliwości 
społecznej, w: Turystyka religijno-pielgrzymkowa. Zbiór materiałów pokonferencyjnych, 
Wydawnictwo Wyższej Szkoły Turystyki i Hotelarstwa w Gdańsku, Gdańsk 2005, s. 19. 
2Jackowski A.: Święta przestrzeń świata. Podstawy geografii religii, Wydawnictwo 
Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków 2003; Jackowski A.: Jasnogórskie pielgrzymowanie bez 
granic, Tyg. Katolicki „Niedziela”, Częstochowa 2005; Jackowski A.: Pielgrzymki zagraniczne 
szansą dla rozwoju polskich ośrodków kultu religijnego, „Prace Geograficzne”, zeszyt 117, 
Kraków 2007, s. 240. 
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W życiu codziennym terminy: „pielgrzymowanie”, „turystyka 

pielgrzymkowa” i „turystyka religijna” występują zamiennie, lecz nie są to 

pojęcia synonimiczne. O charakterze wędrowania decydują bowiem 
motywacje uczestników i program przedsięwzięcia

3
. Łączenie pojęć turystyki 

i pielgrzymowania wprowadzono do polskiego piśmiennictwa już przed II 

wojną światową, zgodnie z definicją „turysty” przyjętą przez Komisję 
Ekonomiczną Ligi Narodów w 1937 roku, która ujmowała także podróże 

podejmowane z motywów religijnych. Uwzględnia je również definicja 

turysty podana w 1963 przez ONZ
4
.  

Literatura przedmiotu przynosi bogate zestawienie definicji i pojęć  
w tym zakresie; można wskazać pięć terminów, których używa się w obrębie 

tej tematyki: 

- pielgrzymka to „podjęta z motywów religijnych podróż do miejsca 
uważanego za święte  ze względu na szczególne działanie w nim Boga  

lub bóstwa” (A. Jackowski
5
), jedna z nadobowiązkowych praktyk religijnych, 

która różni się od innych aktów pobożności przestrzennym 

przemieszczaniem, podczas której, „modląc się stopami”, pokonuje się 
przestrzeń liczoną duchową i fizyczną miarą (ks. M. Ostrowski

6
); 

-  turystyka pielgrzymkowa to podróżowanie przede wszystkim z pobudek 

religijnych, ale ważny jest także cel drugoplanowy, najczęściej poznawczy 
(W. Gaworecki, A. Mazur, K. Przecławski

7
); 

-  turystyka religijna to podróżowanie podjęte z powodów religijnych  

i poznawczych lub wyłącznie poznawczych – miejsce święte nie stanowi 
głównego celu pobytu (A. Jackowski

8
, W. Gaworecki); 

                                                             
3 Potocki A. OP: W kierunku turystyki religijnej, w: Drogi i bezdroża sportu i turystyki, red.  
Z. Dziubiński, Akademia Wychowania Fizycznego Józefa Piłsudskiego w Warszawie, 
Warszawa 2007, s. 217-218; Gaworecki W.: Turystyka, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 
Warszawa 2007,  s. 62. 
4Jackowski A.: Pielgrzymki a turystyka religijna. Rozważania na czasie, w: Turystyka religijna, 
red. Z. Kroplewski, A. Panasiuk, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecińskiego,  
Szczecin 2010, s. 25. 
5Jackowski A.: Pielgrzymowanie, Wydawnictwo Dolnośląskie, Wrocław 1998, s.6 i dalej; 

Ostrowski M.: Jesteśmy pielgrzymami przed Tobą. Posługa duszpasterska wśród pielgrzymów, 
Wydawnictwo Naukowe PAT,  Kraków 2005, s. 45-50. 
6Ostrowski M.: Przestrzeń pielgrzymowania jako kategoria teologiczna, w: Geografia  
i sacrum, t. I, red. B. Domański, S. Skiba, IGiGP UJ, Kraków 2005, s. 266. 
7Gaworecki W.: Turystyka…, s. 62-63; Mazur A.: Turystyka religijno-pielgrzymkowa. Zjawisko 
społeczne i gospodarcze, Warszawa 2011, s. 14; Przecławski K.: Człowiek a turystyka. Zarys 
socjologii turystyki, Kraków 1997, s. 139. 
8 Jackowski A.: Pielgrzymki i turystyka religijna w Polsce, Instytut Turystyki, Warszawa 1991, 
s. 8-9. 
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- turystyka religijno-pielgrzymkowa to podróżowanie, które łączy 

wydarzenia religijne, cele religijno-poznawcze lub poznawcze oraz 

pielgrzymki (W. Gaworecki, A. Mazur
9
, M. von Rohrscheidt

10
); 

- turystyka kulturowa, która ma bardzo szeroką definicję,  

ale w interesującym nas wymiarze może określać turystykę poznawczą  

w temacie związanym z religią, raczej bez udziału w obrzędach (architektura 
sakralna, sztuka religijna, muzyka, liturgia itd. – ks. M. Ostrowski

11
). 

Znawcy przedmiotu – A. Jackowski
12

, ks. M. Ostrowski – nie zalecają 

używania terminu „turystyka pielgrzymkowa”, podkreślając, że podróże 

związane z celem religijno-poznawczym, w którym główną rolę odgrywają 
motywy duchowe, to „turystyka religijna”, a formą tej turystyki są 

pielgrzymki. Ponieważ jednak  podjęcie pielgrzymki łączy się zawsze  

z podróżą, dlatego pojęcie „turystyki pielgrzymkowej” będzie pojawiać się  
w literaturze; w myśl zaleceń Światowej Organizacji Turystyki uzasadnione 

jest używanie tego terminu, ponieważ pielgrzym jest zawsze turystą
13

. 

Dodatkowo do pojęć tych dochodzi jeszcze termin turystyki kulturowej 

(religijno-kulturowa), w ramach której świetnie mieści się odwiedzanie 
historycznych miejsc kultu

14
. Czwarty Światowy Kongres Duszpasterstwa 

Turystycznego w 1990 roku wprowadził pojęcie „turystyka kulturalna  

z nastawieniem religijnym”, rozumiane jako podróż wynikająca z motywów 
zarówno kulturowych, jak i religijnych

15
. 

Zaliczanie pielgrzymek do jednej z form turystyki nie odpowiada 

teologom. Pielgrzymka jest dla nich aktem religijnym, turystyka zaś mieści 
się w sferze świeckiej. Vaticanum II umieszcza turystykę pośród 

współczesnych zjawisk określanych znakami czasu, zaleca ich badanie  

i uwzględnianie w działalności duszpasterskiej. Nie rozwiązano też problemu, 

która z gałęzi nauk teologicznych powinna zająć się tą tematyką; ks. Maciej 
Ostrowski z Uniwersytetu Papieskiego im. Jana Pawła II w Krakowie skłania 

się do poglądu, że turystyka jest najbliższa teologii pastoralnej, która starając 

                                                             
9 Gaworecki W.: Rola turystyki…, s. 63; Mazur A.: Turystyka religijno-pielgrzymkowa…, s. 13. 
10 Patrz: przypis nr 14. 
11 Ostrowski M.: Pielgrzymka a turystyka religijna, s. 5 (www.pastoralna.pl – 27.09.2012) 
12 Jackowski A.: Pielgrzymki = turystyka pielgrzymkowa = turystyka religijna? Rozważania 

terminologiczne, Turyzm, 1998, t. 8, z. 1.; A. Jackowski, Pielgrzymki…,w: Turystyka religijna 
2010, s. 30. 
13  Łazarek M. i R.: Turystyka pielgrzymkowa, „Rynek Turystyczny”, nr 9, 2000, s. 8-11. 
14 Mikos von Rohrscheidt A.: Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjał, perspektywy,  Wyd. 
GWSHM Milenium, Gniezno 2008: traktuje turystykę pielgrzymkowo-religijną jako odmianę 
turystyki kulturowej. 
15 Jackowski A.: Pielgrzymki a turystyka religijna. Rozważania na czasie, w: Turystyka 
religijna, Szczecin 2010, s. 26-27. Tamże: Mazur A.: Turystyka pielgrzymkowa a turystyka 
religijna, s. 53. 
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się sformułować postulaty dla konkretnej, aktualnej i przyszłościowej 

działalności Kościoła, określa też adekwatne metody pracy duszpasterskiej
16

. 

 W Polsce działa w tym kierunku Rada Episkopatu ds. migracji, 
turystyki i pielgrzymek, a przy kuriach – wydziały duszpasterstwa 

pielgrzymkowego. Widocznym efektem ich pracy jest wzrastająca w Polsce 

liczba pielgrzymek tematycznych dla różnych grup społecznych –  matek, 
młodzieży, chorych, niepełnosprawnych itp. – co staje się ważną cechą 

współczesnego ruchu pielgrzymkowego. Ruch ten to bardzo ważny element 

aktywności turystycznej, a przez długie lata dla mieszkańców małych 

miasteczek i wsi był podstawową szkołą uprawiania turystyki. Obecnie – jak 
pokazują badania Adama Mazura – udział tych grup ludności jest nadal 

istotny, ale wzrasta zaangażowanie mieszkańców dużych i średnich miast
17

. 

Antoni Jackowski stwierdził, że „na migracje pielgrzymkowe składają 
się trzy podstawowe komponenty: człowiek (homo religiosus), przestrzeń  

i sacrum”
18

.  Jeśli chodzi o pierwszy element, badacze zagraniczni proponują 

przyjęcie pojęcia „homo turisticus religiosus” oznaczającego turystę 

wierzącego, podejmującego podróż w celach religijnych
19

. Pielgrzymi  
to środowisko zróżnicowane; można wśród nich – głównie ze względu  

na motywację – wymienić takie grupy, jak: 

 pobożni, którzy świadomie podjęli i realizują praktykę religijną, 
często wpływającą w znaczący sposób na ich życie (K. Przecławski 

nazywa ich „pielgrzymami”,  dodatkowo rozróżniając  turystów  

z „otwartym umysłem” i „ograniczonych”
 20

), 
 niekonsekwentni, którzy świadomie podjęli decyzję, ale nie wykonują 

aktów religijnych (sakramenty, dobre uczynki) i raczej nie wpływa 

ona głęboko na ich życie;  

 tradycyjni, dla których pielgrzymka wynika z tradycji, 
przyzwyczajenia, chęci udziału w bogatej celebrze itp., często podjęta 

została pod wpływem rodziców, małżonka, księdza; pątnicy 

tradycyjni wypełniają praktyki religijne, a także ważna jest dla nich 
uczuciowo-przeżyciowa strona pielgrzymki);  

                                                             
16 Ostrowski M.: Teologia turystyki, w: Turystyka w naukach humanistycznych, red.  
R. Winiarski, WN PWN, Warszawa 2008, s. 102-103. 
17 24% - mieszkańcy małych miast,  22% - wsi, 16% - średnich miast, 15% - dużych miast, 
24% - inni: Mazur A.: Turystyka religijno-pielgrzymkowa. Zjawisko społeczne i gospodarcze, 
Warszawa 2011, s. 80. 
18 Jackowski A.: Przestrzeń i sacrum, Wydawnictwo UJ, Kraków 1996, s. 7; Jackowski A.: 
Pielgrzymki w Polsce a pielgrzymki na świecie, Problemy Turystyki, nr 1-2, 1990. 
19 Jackowski A.: Pielgrzymki…,w: Turystyka religijna 2010, s. 30; Vukonič B.: Tourism and 
religion, 1996, s. 69,75. 
20  Przecławski K.: Człowiek a turystyka. Zarys socjologii turystyki, Albis, Kraków 1996,  
s. 142 i d. 
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 marginalni, którzy łączą elementy religijne i pozareligijne, czyli 

przybywają  do miejsc pielgrzymkowych najczęściej z powodu 

atrakcyjności miejsca, ale podejmują czasem praktyki religijne 
(turyści „religijnie obojętni”);  

 wyznawcy religii podróżujący w celach niereligijnych; 

 nieświadomi, którzy nie traktują przybycia do danego sanktuarium 
jako pielgrzymki, ale raczej jako element poznawczy

21
 (turyści, 

którzy nie udają się na pielgrzymkę, ale chcą przeżyć spotkanie  

z miejscem świętym). 

Komponenty ruchu pielgrzymkowego – przestrzeń i sacrum – 
wyznaczają  punkt wyjścia i punkt docelowy. Punktem docelowym jest 

zawsze miejsce święte, do którego dąży pielgrzym. O ważności danego 

miejsca (najczęściej sanktuarium) na mapie decyduje splot różnych 
czynników: słynący łaskami obraz lub relikwie (czynnik religijny), dobre 

położenie, komunikacja, baza hotelowa (czynniki naturalne) oraz architektura 

obiektu, obrzędy, duchowość miejsca, przeszłość historyczna (czynniki 

kulturowe). Socjologowie, opisując religijne oddziaływanie ośrodka 
pielgrzymkowego, wymieniają elementy strukturalne (miejsce, wyposażenie, 

„ideologia”, np. maryjna) i funkcjonalne (przedmioty kultu, duchowni  

i świeccy wokół sanktuarium), które wpływają na działalność sanktuariów
22

.  
Pielgrzymki można podzielić na kilka kategorii, np. ze względu  

na zamierzone cele duchowe, miejsca docelowe, skład osobowy, sposób 

poruszania się pątników czy czas trwania pielgrzymki
23

. Oto przykładowy 
podział: 

Typy pielgrzymek 

Podział  

ze względu na: 

 

Cel 1. Podmiotowy (odniesienie do pielgrzymów, ich pragnień, 

zamierzeń i intencji)  

2. Przedmiotowy (związany z religijną wartością i rolą ośrodka 

pątniczego) 24 

Cele duchowe Pielgrzymki dziękczynne, błagalne, pokutne, wotywne… 

Formę Uroczyste, zwyczajne , prywatne ( każdy przybywa sam,  

ale na miejscu odbywają się wspólne praktyki kościelne),  

indywidualne (samotne i w grupach) 

Wielkość Małe i duże 

                                                             
21 Jackowski A.: Przestrzeń i sacrum…, s. 163-164. 
22 Czarnowski S.: Podział przestrzeni i jej rozgraniczenie w religii i magii, w: Dzieła, t. 3, 
PWN, Warszawa 1956, s. 221. 
23 Komisja Konferencji Episkopatu Włoch ds. Duszpasterstwa czasu wolnego, turystyki  
i sportu, Pielgrzymowanie u progu trzeciego tysiąclecia, 1998 (PPTT), 19. 
24  Piwowarski W.: Socjologia religii, Wydawnictwo KUL, Lublin 1996, s. 148. 
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Miejsca docelowe Miejsca święte, sanktuaria, miejsca związane ze świętymi, 

tradycyjne 

Rodzaj grupy 

Skład osobowy  

 

1. Indywidualne, zbiorowe  

2. Grupy wiekowe (dzieci, młodzież, osoby dorosłe  

    i w podeszłym wieku) 

3. Grupy stanowe (np. mężczyźni, kobiety, małżonkowie,  

    zakonnicy, kapłani) 

4. Grupy zawodowe (np. robotnicy, rolnicy, lekarze) 

5. Rodziny  

6. Pielgrzymki stowarzyszeń i ruchów  

7. Pielgrzymki wspólnot (np. żywy różaniec, zespoły  
    charytatywne, duszpasterstwa) 

8. Parafialne, dekanalne, diecezjalne, narodowe,  

    międzynarodowe 

  Piesze, motocyklowe, rowerowe, autokarowe, kolejowe, 

samolotowe 

Czas trwania Krótkie, jednodniowe, wielodniowe, wielomiesięczne, 

wieloletnie 

Charakter grup Tradycyjno-ludowe, formacyjne25 

Inne Pielgrzymki papieskie 

Pielgrzymki jubileuszowe 

Opracowanie własne 

 

Pielgrzymka zawsze była i jest ważnym wydarzeniem w życiu 

chrześcijanina. Jest symbolem indywidualnej wędrówki śladami Chrystusa; 
jest praktyką czynnej ascezy i pokuty za ludzkie słabości, wyraża nieustającą 

czujność człowieka wobec własnej ułomności i przygotowuje go wewnętrznie 

do przemiany serca (Bulla Incarnationis Mysterium
26

)
27

. Pielgrzymowanie
28

 
znane jest prawdopodobnie we wszystkich systemach religijnych, wynika 

więc chyba z potrzeby natury ludzkiej
29

. Nieprzypadkowo jednym  

                                                             
25 Jusiak R.: Pielgrzymka jako element życia religijnego w Polsce, w: Chrześcijanin w świecie 
12 (1980) 7-8, s. 58-60 i 64-66. 
26 Jan Paweł II, Rzym, 29 listopada 1998. 
27Kulgawczuk O.: Wpływ turystyki religijno-pielgrzymkowej na jakość życia osób 
niepełnosprawnych w Polsce północno-wschodniej, w: Krajoznawstwo i turystyka osób 

niepełnosprawnych, red. F. Midura, J. Żbikowski, PWSZ im. Papieża Jana Pawła II w Białej 
Podlaskiej, Biała Podlaska 2005, s. 164. 
28 Ciekawe rozróżnienie podaje G. Rinschede, Forms of religious tourism Annals of Tourism 
Research, 1992, nr 19, s. 57: „Pilgerfahrt” – używa na określenie „religijnie umotywowanej 
podróży z co najmniej jednym noclegiem”, natomiast „Wallfahrt” – bez noclegu; niemieccy 
badacze najczęściej używają słowa „Wallfahrt” na określanie turystyki religijnej, zaś 
„Pilgerfahrt” – pielgrzymki. 
29 Prof. A. Jackowski w wywiadzie z sierpnia 2011: „rocznie pielgrzymuje do różnych miejsc 
świętych około miliarda ludzi. Jeśli przyjrzymy się przemieszczeniom ludności na świecie,  
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z najbardziej rozpowszechnionych toposów dotyczących życia ludzkiego jest 

„homo viator”, człowiek-tułacz, wędrowiec na ścieżkach życia. 

 

Miejsca pielgrzymkowe na pograniczu polsko-słowackim  

 

O specyfice pogranicza polsko-słowackiego zadecydowało przede 
wszystkim położenie geograficzne i wynikająca z niego sytuacja 

ekonomiczna. Spisz nie ciążył do Węgier, a na północ
30

, lecz kontakty między 

narodami były uzależnione głównie od wielkiej polityki. W drugiej połowie 

XIX wieku bardzo modne było wśród Słowaków polonofilstwo
31

, ale czasy 
współczesne postawiły przed oboma narodami zadanie utrzymania wiary  

za cenę wielu prześladowań. Czasy komunizmu, gdy kościół słowacki był 

represjonowany, były też czasem współpracy polskich i słowackich 
katolików. „Prześladowanie Kościoła i ludzi wierzących na Słowacji było  

o wiele silniejsze niż w sąsiednich krajach bloku komunistycznego.  

Na Słowacji diecezje były bez biskupów, a oni sami byli w więzieniach albo 

internowani. Zlikwidowano wszystkie klasztory, wszystkie seminaria 
duchowne, działalność wydawniczą, szkoły. Działał kościół podziemny”

32
.  

W tym czasie księża słowaccy wyświęcani byli potajemnie w Polsce, z Polski 

dostarczano literaturę katolicką, katolicy słowaccy uczestniczyli  
w uroczystościach religijnych w Polsce, ale fakty te nie są dziś powszechnie 

znane. 

Specyfiką pogranicza jest między innymi fakt, że w Karpatach 
znajduje się bardzo duża liczba sanktuariów. Te mniej znane są raczej 

lokalnymi ośrodkami – i warto o nich mówić w kontekście turystyki tak 

religijnej, jak kulturowej. Duże ośrodki jak: Łagiewniki, Kalwaria 

Zebrzydowska czy Levoča są chętnie odwiedzane; narodowa pielgrzymka 

                                                                                                                                                  
to pielgrzymki po przeprowadzkach wymuszonych poszukiwaniem pracy są na drugim 
miejscu”:http://wyborcza.pl/1,75515,10088563,Czysty_biznes_pielgrzymkowy.html 
(27.09.2012) 
30 Orlof E.: Specyfika pogranicza polsko-słowackiego. Jej wpływ na stosunki polsko-słowackie, 
w: Związki kulturalne polsko-słowackie w dziejach, materiały Międzynarodowego Centrum 
Kultury, Kraków 1995, s. 281-288. 
31 Sroka S.: Polsko-słowackie więzy kulturalne i naukowe, w: Słowacja znana czy nieznana, 

Warszawa 2000, s. 12; L’udovit Ńtur propagował twórczość polskich romantyków oraz historię 
Polski wśród słowackich studentów 
32 Korec J.Ch.: Kościół rzymskokatolicki na Słowacji w okresie pontyfikatu Ojca Świętego Jana 
Pawła II, w: Szczepanowicz M.: Kurierzy  Słowa Bożego, Wydawnictwo św. Stanisława BM, 
Kraków 2007, s. 274–280. Jan Chryzostom Korec, kardynał i arcybiskup Nitry, mając 27 lat 
(tzn. w 1951 r.) został potajemnie konsekrowany na biskupa. Przez 40 lat nie mógł oficjalnie 
podjąć swych obowiązków,  pracował  jako robotnik fizyczny (m.in. jako magazynier i mecha-
nik naprawiający windy). W 1960 r. został skazany, jako „zdrajca ojczyzny”, na 12 lat więzie-
nia. 
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słowacka do Łagiewnik przyciągnęła w 2012 roku ponad 25 tys. pielgrzymów 

katolickich i 5 tys. grekokatolików. Słowacy wędrują pieszo na Jasną Górę, 

uczestniczą w wielu uroczystościach w ośrodkach polskich. W Polsce 
najbardziej znanym chyba miejscem świętym Słowacji jest Levoča, do której 

pielgrzymują Polacy pieszo nawet znad morza. 

W Polsce jest ponad 500 sanktuariów należących do Kościoła 
rzymsko-katolickiego; najwięcej – około 430 -  jest ośrodków maryjnych. 

Słowacja posiada około 80 miejsc pielgrzymkowych, z tego prawie 50  

to sanktuaria poświęcone Matce Boskiej. W sąsiadujących ze sobą diecezjach 

po obu stronach granicy, do ośrodków kultu o zasięgu międzynarodowym, 
zalicza się Kraków-Łagiewniki, Kalwarię Zebrzydowską, Levočę. Sanktuaria 

o zasięgu krajowym to Zakopane - Krzeptówki, Oświęcim, Rajecka Lesna,  

a  ośrodki o zasięgu ponadregionalnym to m.in.  Ludźmierz, Tuchów, Dukla, 
Bardejov, Gaboltov, Vranov nad Toplou.  

Pogranicze polsko-słowackie obejmuje – jeśli chodzi o podział 

administracyjny Kościoła katolickiego – terytorium pięciu polskich diecezji 

(bielsko-żywieckiej, krakowskiej, tarnowskiej, rzeszowskiej, przemyskiej) 
oraz trzech słowackich (żylińskiej, spiskiej, koszyckiej). Na obszarze każdej  

z nich znajdziemy wiele miejsc pielgrzymkowych. 

 

Diecezja spiska – miejsca pielgrzymkowe 

 

Ze względu na to, że sanktuaria po polskiej stronie granicy są dość 
szeroko omówione w polskiej literaturze, autorka postanowiła skoncentrować 

się  na miejscach pielgrzymkowych po stronie słowackiej.  

Jedną z diecezji graniczących z Polską jest diecezja spiska, która 

została wydzielona  w 1776 r. z archidiecezji ostrzyhomskiej. W 1995 papież 
Jan Paweł II dokonał zmian – diecezja spiska stała się częścią archidiecezji 

koszyckiej. Mieszka tu  ponad 600 000 mieszkańców, z czego 456 000  

to katolicy. W diecezji pracuje 342 kapłanów, 333 zakonników i zakonnic  
w 177 parafiach (13 dekanatów)

 33
. Pielgrzymkowych miejsc w diecezji 

spiskiej jest kilka, ale najbardziej znanym bez wątpienia jest Marianska Hora 

w Levočy; nie sposób także nie wspomnieć – mimo że nie jest to stricte 
„pútnické miesto” – o „słowackim Watykanie”, czyli Spińskiej Kapitule. Inne  

miejsca diecezji przedstawione są w porządku alfabetycznym. W opisie 

miejsca podane zostało patrocinium
34

 oraz data głównej pielgrzymki. 

 

 

                                                             
33 Dane za rok 2011: http://dieceza.kapitula.sk (25.09.2012) 
34 Święto patrona parafii czy kościoła. 

http://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&ved=0CCAQFjAA&url=http%3A%2F%2Fsk.wikipedia.org%2Fwiki%2FP%25C3%25BAtnick%25C3%25A9_miesto&ei=KV5lUN0M6OPhBPXMgZgB&usg=AFQjCNGnJGPVCS4T-FBoqiinbeEHJbe5xA
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LEVOČA – Bazylika Nawiedzenia Najświętszej Marii Panny 

Główna pielgrzymka: pierwsza niedziela lipca 

Levoča to miasto z bogatą przeszłością (pierwsza wzmianka – 1249 r. 
pod nazwą Leucht), jedno z najbardziej znanych miast Spisza. W mieście 

zachowały się budowle gotyckie i renesansowe, a miasto było ważnym 

ośrodkiem reformacji na Słowacji. W XVII wieku miasto podupadło – tak jak 
wiele innych w czasach wojen z Habsburgami. W latach czterdziestych XIX 

wieku Levoča stała się ośrodkiem narodowego odrodzenia Słowaków (ruch 

ńturowski
35

). Tu usłyszano po raz pierwszy hymn słowacki „Nad Tatrami 

błyska się”
36

. W  Levočy zachowało się wiele zabytków; przy wjeździe  
do miasta duże wrażenie robi 2-kilometrowy gotycki mur obronny z XIV  

i XV wieku, wokół rynku znajduje się ponad 50 gotyckich, renesansowych  

i barokowych domów patrycjuszowskich oraz renesansowy ratusz. Od 2009 
roku Levoča jest na liście zabytków UNESCO. 

Bazylika na Mariańskiej Horze należy do grupy 20 najbardziej 

znanych sanktuariów maryjnych w Europie. Jest to najstarsze miejsce 

pielgrzymkowe we wschodniej Słowacji, a korzenie kultu w tym miejscu 
sięgają XIII wieku. Mariańska pielgrzymka ściąga każdego roku na początku 

lipca dziesiątki tysięcy wiernych. 

 Początki sanktuarium wiążą się z królem Węgier Belą IV; w 1241  
na ziemie południowej Polski, dzisiejszej Słowacji i Węgier, najechali 

Mongołowie, niszcząc i grabiąc, a mieszkańcy chronili się przed nimi 

najczęściej w górach. Tak zdarzyło się także w Levočy, z której ludność 
uciekła na pobliską Oliwską Górę, a na drzewach podobno wieszano 

podobizny Matki Boskiej. W 1247 roku wybudowano w tym miejscu kaplicę, 

która w XIV wieku została rozbudowana przez franciszkanów, a od około 

1470 roku znajduje się tu piękny posąg Matki Boskiej – główny symbol 
pielgrzymek maryjnych do Levočy. Jej twórcą był prawdopodobnie mistrz Jan 

z Hronský’ego Beňadika
37

; późnogotycka Madonna (bez Jezusa) jest lekko 

                                                             
35 Ľudovít Ńtúr to słowacki pisarz i badacz języka słowackiego, który stał się w czasach 
Wiosny Ludów ideologiem słowackiego odrodzenia narodowego; powołał w Wiedniu, razem  
z  Jozefem Hurbanem i Michalem Hodņą Słowacką Radę Narodową – pierwszy w historii 
polityczny organ słowacki, który przygotował nieudane antywęgierskie powstanie na ziemiach 

słowackich. Dokonał kodyfikacji języka słowackiego; w 1845 roku Ńtúr  założył pierwsze 
czasopismo publikujące po słowacku „Slovenské národné nowiny”. 
36 Pieśń „Nad Tatrou sa blýska” powstała w 1844 r. , kiedy za swoją działalność Ńtúr został 
usunięty z liceum ewangelickiego w Bratysławie przez węgierskie władze, a w proteście 
przeciwko tej decyzji część jego uczniów opuściła szkołę i przeniosła się do ewangelickiego 
liceum w Lewoczy. Tekst napisał Janko Matúńka do słowackiej melodii ludowej „Kopala 
Stubienku”. 
37 Moricová J., Trstenský J., Iskrová J., Kostúrová I.:  Sprievodca po pútnických miestach  
na Slovensku, Ruņomberok: Katolícka univerzita, 2008. 

http://pl.wikipedia.org/wiki/1844
http://pl.wikipedia.org/wiki/Janko_Mat%C3%BA%C5%A1ka


Jadwiga Sobczuk, Miejsca pielgrzymkowe na pograniczu polsko-słowackim… 

 

28 

 

uśmiechnięta i ma otwarte ręce. Jest to prawdopodobnie moment spotkania 

Marii ze św. Elżbietą (stąd wezwanie kościoła). Kościół został przebudowany 

na przełomie XIX i XX wieku w stylu neogotyckim. Jest on dobrze widoczny 
z centrum miasta. Do świątyni prowadzi stroma lipowa aleja imienia Jana 

Pawła II z pięcioma kapliczkami z 1869 r. 

 Pielgrzymki do tego miejsca odbywały się w właściwie nieprzerwanie 
– tak w czasach reformacji, jak i komunizmu, kiedy za przybycie do tego 

miejsca grożono wyrzuceniem ze szkół czy pracy. Miejsce to jednak 

przyciągało tym bardziej, a ofiary te i cierpienia docenił Jan Paweł II, 

podnosząc kościół do rangi bazyliki mniejszej w 1984 r. Ojciec Święty 
przybył tu z pielgrzymką 3 lipca 1995, a witało go 65000 wiernych; 

powiedział wtedy: „sanktuaria maryjne są miejscami, gdzie świadectwo 

Chrystusa staje się szczególnie skuteczne…” 
 Główne uroczystości  w bazylice rozpoczynają się w okolicach  

św. Piotra i Pawła; nabożeństwa przypadają na 1 lipca (Najświętszego Serca 

Jezusa) oraz oczywiście 2 lipca – w święto Niepokalanego Serca NMP. 

Uroczystości kończą się „fatimską sobotą” i odpustową niedzielą. Co roku 
przybywają tu liczni pątnicy, a Mariańska Hora nazywana jest Słowacką 

Jasną Górą. 

 

                                      
             Fot. 1. Mariańska Hora                     Fot. 2. Kościół św. Jakuba w Levočy                                 

             Autor: Jadwiga Sobczuk                           Autor: Jadwiga Sobczuk            

 

Będąc w Levočy nie sposób nie odwiedzić kościoła św. Jakuba;   
to drugi największy kościół na Słowacji (największym jest kościół  

św. Elżbiety w Koszycach), który szczyci się najwyższym późnogotyckim 

ołtarzem drewnianym na świecie (18,60 m) wykonanym z drzewa lipowego 
przez mistrza Pawła z Levočy w latach 1507-1517

38
. Główna część ołtarza 

                                                             
38 Dla porównania – dzieło Wita Stwosza w Krakowie jest piąte pod względem wysokości. 
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przedstawia Madonnę z Dzieciątkiem (2,47 m), św. Jakuba Starszego (2,32 

m) i św. Jana Ewangelistę (2,30 m). Kościół jest właściwie muzeum sztuki 

sakralnej, łącznie z najstarszym ołtarzem na Słowacji w nawie bocznej. Warto 
sobie uzmysłowić, że w całej Europie tylko Levoča i Bardejov mogą szczycić 

się zbiorem gotyckich ołtarzy stojących na pierwotnych miejscach. 

     

 SPIŃSKÁ KAPITULA – słowacki Watykan 

Szlak pielgrzymkowy na Słowacji wiedzie dalej do Spiskiego 

Podgrodzia, Kapituły Spiskiej, Zamku Spiskiego i Żehry, które od 1993 

znajdują się na  liście dziedzictwa UNESCO. Najwcześniej postawiono 
oczywiście Zamek, który świetnie spisał się, np. w czasach najazdów 

mongolskich; dzisiaj pozostały tylko części, wśród których można wyróżnić 

romańskie, gotyckie czy renesansowe. Spiskie Podgrodzie było osadą  
na podgrodziu Zamku, potem rozwijało się niezależnie; znane było z dużej 

liczby mieszkających tu Niemców i Żydów.  

Częścią dzisiejszego Spiskiego Podgrodzia jest Spiska Kapituła, 

oddalona od rynku 1,5 km, która wygląda jak odrębne miasto – otoczona 
murami, z barokowym pałacem biskupim z XVII wieku, domami kanoników, 

późnoromańskim kościołem św. Marcina z XIII wieku (znajduje się  

tu najstarsza znana romańska rzeźba na Słowacji – Leo album), uczelnią 
teologiczną. Głównie z powodu założenia architektonicznego Kapitułę 

nazywa się „słowackim Watykanem”, a jest to dzisiaj siedziba biskupa 

spiskiego. 
Warto także zajrzeć do Żehry (3 km od Zamku Spiskiego), gdzie 

obejrzeć można cenne gotyckie freski (XII-XV w) w kościele Ducha 

Świętego oraz barokowy pałac z początku XVIII wieku. Trzeba też 

zaznaczyć, że kilka kilometrów stąd leży jeden z najbardziej znanych parków 
narodowych – Słowacki Raj. 

 

  
Fot. 3. Spińská Kapitula,  

Źródło: http://dieceza.kapitula.sk 
 

http://dieceza.kapitula.sk/
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BOBROV koło Namestowa – kalwaria przy kościele św. Jakuba 

Główna pielgrzymka: niedziela, po 15 sierpnia (Wniebowzięcie NMP) 

Bobrov to mała wieś na słowackiej Orawie położona bardzo blisko 
polskiej granicy. Historia tego miejsca sięga XVI wieku i jest złączona  

z kościołem parafialnym pw. św. Jakuba, który po przebudowach prezentuje 

tzw. józefiński styl klasycystyczny. Kościół na dzisiejszej Słowacji 
przechodził różne koleje losu związane głównie z przejęciem w czasach 

nowożytnych władzy na tych terenach przez protestantów. Jak większość 

tutejszych miejscowości Bobrov także miał swój okres reformacyjny,  

ale od 1788 jest samodzielną parafią. 
 Dzisiaj coraz większą popularność zdobywa dzięki corocznym 

pielgrzymkom do tutejszej kalwarii w święto Wniebowzięcia Najświętszej 

Marii Panny (15 sierpnia).  Kalwaria znajduje się na wzgórzu Zavrch, 
powyżej kościoła św. Jakuba. Pierwszą kaplicę ufundowała rodzina 

Kopaników w 1836 r., dając początek kalwarii, a rozbudowano ją po 1889 r. 

Poświęcenie kaplic 15.08.1894 zgromadziło 20 000 pątników i od tego czasu 

rozwijał się tu ruch pielgrzymkowy. 
 Wśród alei lipowej stoją kaplice Drogi Krzyżowej, u góry znajduje się 

rzeźbiona scena Ukrzyżowania, a na szczycie okrągła kaplica
39

. 

 
 

 

        
Fot. 5. Aleja lipowa z kaplicami   Fot. 6. Kalwaria w Bobrowie         Fot. 7. Zaproszenie            
 Autor: Jadwiga Sobczuk                 Autor: Jadwiga Sobczuk          Źródło: www.farabobrov.sk                                                                                                   

 

 

 

 

                                                             
39 Čičo M., Kalinová M., Paulusová S.: Kalvárie a Krížové cesty na Slovensku, Bratislava 2002.  
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KLUKNAVA –  kapliczka św. Anny 

Główna pielgrzymka: niedziela, po 26 lipca 

Kapliczka św. Anny  na cmentarzu w Kluknavie to najstarszy 
zachowany do dziś obiekt sakralny w mieście. Absyda romańska pochodzi  

z połowy XIII w., nawa z początków XIV w. (rozbudowana ok. 1600 r.). 

Wnętrze zachowało renesansowo-barokowy charakter, główny ołtarz datuje 
się na II połowę XVII w. Kapliczkę św. Annie, przy źródle Vilče, postawiła 

Anna Čiakova w 1623.  

Piękne miejsce przyciąga pątników co roku, a miejsce to rozsławili 

jezuici, którzy pracowali nad rekatolizacją Słowacji. Co roku organizowali 
oni procesje ze Spiskiej Kapituły przez Branisko do Kluknavy. 

W 1710 roku założono tu Kongregację św. Anny, a „milostivy” obraz 

św. Anny zyskiwał coraz większą sławę. Wizerunek przedstawia starszą 
panią, podtrzymującą małą Marię trzymającą białą lilię. Powyżej znajduje się 

herb rodziny Čiakova (jako donatorów). 

W czasach cesarza Józefa II (1787) kaplicę zamknięto, obraz 

przeniesiono do kościoła parafialnego, ale w 1809 ruch pątniczy został 
odnowiony przez biskupa spiskiego, a obraz powrócił do kaplicy. 

 

      
           Fot. 8. Obraz św. Anny                           Fot. 9. Pielgrzymka do św. Anny  

         Źródło: www.kluknava.sk                                Źródło: www.kluknava.sk 

 

 

SMIŅANY – Sanktuarium Bożego Miłosierdzia  

Główna pielgrzymka – święto Miłosierdzia Bożego 

Smiņany jest to największa miejscowość na Słowacji nie posiadająca 

statusu miasta, w powiecie Spiska Nowa Wieś. Została ona rozsławiona przez 
księży pallotynów z Polski, którzy wybudowali i prowadzą tu Centrum 

Miłosierdzia Bożego. Pallotyni polscy podjęli pracę na Słowacji w 1993 roku; 

otrzymali parafię w Smiņanach i Predajnej, a w 1999 roku otworzyli nowy 

dom w Hronský’m Beňadiku. 
Budowę sanktuarium w Smiņanach rozpoczęto w 1996, a konsekracja 

odbyła się w 2009 roku. Charakterystycznym elementem budowli są dwie  
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38-metrowe wieże. Wewnątrz znajduje się zielony krzyż ze szkła i stali 

nierdzewnej – największy na świecie szklany krzyż umieszczony w kościele 

(5,6m x 3,6m). Poprzez rozwiązania architektoniczne i technologiczne kościół 
jest jednym z najnowocześniejszych obiektów sakralnych na Słowacji. 

Znajduje się tu także wystawa wielu darów, które otrzymał Jan Paweł II  

w czasie swych podróży apostolskich, a które przekazał pallotyńskiemu 
Towarzystwu Apostolstwa Katolickiego. 

Sanktuarium pallotyńskie szybko zaistniało na mapie 

pielgrzymkowych miejsc, bowiem przy konsekracji zostało ustanowiony 

diecezjalnym sanktuarium Miłosierdzia Bożego. 
 

       
Fot. 10., 11. Sanktuarium Bożego Miłosierdzia 

Źródło:  http://www.spisskanovaves.eu 
 

ŃULERLOCH (SPIŃSKÁ NOVÁ VES) – kapliczka Matki Boskiej 

Szkaplerznej 

Główna pielgrzymka – 16 lipca 
W Spiskiej Nowej Wsi i w jej sąsiedztwie znajduje się kilka 

większych kaplic. Przy drodze w kierunku do Markuńoviec znajduje się 

kaplica św. Trójcy z 1757 roku, odnowiona w 1825 roku. Kaplica Panny 

Marii Różańcowej z 1760 roku, odnowiona w 1802 i 1845 roku, znajduje się 
na osiedlu Tarča. Przy drodze do Harichoviec na Modrý vrch w 1804 roku 

wybudowano kaplicę św. Anny.  

Mało znanym szerzej, a coraz częściej odwiedzanym miejscem jest 
kaplica Matki Boskiej Szkaplerznej w miejscowości Ńulerloch

40
. W święto 

Najświętszej Marii Panny z Góry Karmel, czyli 16 lipca, odbywają się  

co roku pielgrzymki do Ńulerlochu. Główną częścią spotkania jest modlitwa 

różańcowa. Na co dzień jest to miejsce idealne do medytacji i modlitwy. 
 

                                                             
40 Garstková J., Nevlazla M., Ńleboda J.: Sakrálne pamiatky v členských mestách a obciach 
Združenia Región „Tatry“, Jadro ISBN: 978-80-89426-06-5, s. 90. 

http://www.spisskanovaves.eu/
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Fot. 12., 13. Kapliczka i kościółek w Ńulerlochu 

Źródło: picasaweb.google.com 

 

TRSTENA – kaplica Matki Bożej Szkaplerznej w kościele św. Marcina 

Główna pielgrzymka: niedziela, po 16 lipca 
Trstena to miejscowość leżąca około 7 km od polskiej granicy,  

a tak niewielu Polaków zna historię tego miejsca. W kościele znajduje się 

replika obrazu Matki Boskiej Częstochowskiej, którego historia świetnie 

pokazuje zagmatwane dzieje tych ziem.  
 Początek kultu maryjnego w Trstenie związany jest z Władysławem 

Opolczykiem (zm. w 1401r.) – jedną z najważniejszych osób w Królestwie 

Polskim pod koniec XIV wieku; obłożony klątwą kościelną jako 
zadośćuczynienie ufundował klasztor paulinów na Jasnej Górze  

w Częstochowie, do którego sprowadzono z ruskiego Bełza słynący już 

łaskami obraz Matki Bożej (1382). Był także jednym z założycieli Mariánky 

koło Bratysławy (1377), uważanej za najstarsze miejsce pielgrzymkowe 
Słowacji. 

Obraz w głównym ołtarzu w Trstenie jest repliką wizerunku Matki 

Boskiej Częstochowskiej
41

 i był otaczany wielką czcią na Orawie. Tereny  
te w XVII wieku znalazły się w rękach ewangelików – rodziny Thőkőly,  

wojującej z Habsburgami, dlatego po wiktorii wiedeńskiej wojska Jana III 

Sobieskiego plądrowały Orawę i wywiozły obraz z Trsteny. Wojska hetmana 
litewskiego Kazimierza Sapiehy potraktowały to jako ochronę świętego 

obrazu przed świętokradczymi kurucami, ale obraz zaginął. Odnaleziono  

go po 200 latach za sprawą prof. Władysława Semkowicza, który odkrył,  

że wiszący w biskupiej kaplicy w Wilnie obraz to właśnie zaginione 
malowidło z Trsteny. Dzisiaj w ołtarzu znajduje się kopia słynnego obrazu. 

                                                             
41 Pútnické miesta Slovenska. Sprievodca, Filozofická fakulta Trnavskej univerzity, Inńtitút 
kresťanskej kultúry, Trnava 2010, s. 57; Súpis pamiatok na Slovensku, zv. III, Obzor pre 

SÚPSOP, Bratislava 1969, s. 98. 

 

http://pl.wikipedia.org/wiki/Paulini
http://pl.wikipedia.org/wiki/Cz%C4%99stochowa
http://pl.wikipedia.org/wiki/Be%C5%82z
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Ruch pielgrzymkowy w Trstenie odżył pod koniec XVIII wieku wraz 

z pallotynami, a szczególnie po założeniu przez księdza Jána Holický’ego 

Bractwa Szkaplerznego (1731).  
Do kaplicy Matki Boskiej Szkaplerznej przy kościele parafialnym 

pielgrzymi przybywają 16 lipca. Święto zaczyna się od przeglądu chórów - 

jest to festiwal gospel „Śpiewajmy Marii”, w którym chętnie biorą udział 
Słowacy i Polacy. 

 

                                                                  
          Fot. 14.  Matka Boska Trsteńska             Fot. 15. Matka Boska Szkaplerzna  

                                        Źródło: www.farnosttrstena.sk 

 

 

ZAKAMENNE – kalwaria przy kościele Wniebowzięcia NMP 
Główna pielgrzymka: niedziela, po 15 sierpnia 

W miejscowości Zakamenne znajduje się kalwaria, która staje się 

miejscem pielgrzymkowym w sierpniowe święto Matki Bożej. Parafia pod 

wezwaniem Wniebowzięcia NMP powstała tutaj w 1748, a dzisiejszy kościół 
odnowiono w stylu neoromańskim na przełomie XIX i XX wieku, po pożarze 

w 1893 roku, zachowując oryginalne rzeźby ze starego kościółka. 

Niedaleko kościoła postawiono w 1862 roku kalwarię, kiedy 
miejscowy proboszcz Juraj Ondriń, budziciel kultury słowackiej, założył 

Stowarzyszenie św. Wojciecha. Znajdował się tu wcześniej drewniany 

kościół, gdzie już w 1658 głosili słowo Boże polscy misjonarze. Zespół 
tworzy 14 stacji Drogi Krzyżowej  ustawionych w formie podkowy; polna 

droga prowadzi do kapliczki Wniebowzięcia NMP, skąd rozciąga się piękny 

widok na okolicę. Odlewy sztukaterii w małych kapliczkach pochodzą  

z Bayrische Kunstanstalt. Drogę otwiera kapliczka z rzeźbą Piety, a na górze 
znajdują się kapliczki św. Heleny i Bożego Grobu. Kalwaria została 

odrestaurowana w 1955.  
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Fot. 16., 17. Droga Krzyżowa, 13.08.2010 

Źródło: zakamenne.fara.sk/index.php/fotogaleria 

 

Podsumowanie 

Dlaczego pewne miejsca wydają się nam bardziej predestynowane  
do spotkań z Bogiem? Dlaczego podejmujemy trud pielgrzymowania? Papież 

Jan Paweł II pisał, że sanktuaria to „miejsca Boże, …które On (Bóg) wybrał, 

aby na nich postawić swój namiot między nami, a przez to umożliwić 
człowiekowi bardziej bezpośrednie spotkanie z nim”

42
, że „są miejsca, które 

Bóg obiera, aby w nich w sposób szczególny ludzie doświadczali Jego 

obecności i Jego łaski”
43

. Wg Kodeksu Prawa Kanonicznego sanktuarium  
to „kościół lub inne miejsce święte, do którego – za aprobatą ordynariusza 

miejscowego – pielgrzymują liczni wierni, z powodu szczególnej 

pobożności”
44

. Z definicji sanktuarium wynika, że jego szczególne zadania to: 

sprawowanie kultu i tworzenie klimatu głębokiej modlitwy, odkrywanie 
piękna Liturgii Godzin, wysoki poziom głoszonych kazań, dostępny 

sakrament pojednania i pokuty dla pątników, oddziaływanie na osobowość 

człowieka (także poprze  kulturę i twórczość chrześcijańską) i jego powołanie 
oraz działalność ekumeniczna

45
.  

Pogranicze polsko-słowackie, o dużym natężeniu turystycznym, jest 

naturalnym obszarem pielgrzymowania. Trzeba wykorzystywać istniejące 

ośrodki, bowiem sanktuaria o zasięgu międzynarodowym i ponadregionalnym 
mają zazwyczaj większe możliwości zdobycia dobrego zespołu 

duszpasterskiego, natomiast mniejsze mogą bardziej przyciągać ludność 

okoliczną, wpływać faktycznie na społeczność. Warto propagować wiedzę  
o możliwościach odwiedzenia miejsc świętych po obu stronach granicy. 

                                                             
42 Jan Paweł II: List o pielgrzymowaniu do miejsc świętych związanych z historią zbawienia, 
Watykan, 1999, 1. 
43 Jan Paweł II: Homilia podczas Mszy św. w Łagiewnikach 17.08.2002, w: Bóg bogaty  
w miłosierdzie, Kraków 2002, s. 73  
44 Kodeks Prawa Kanonicznego, Poznań 1984, kanon 1230. 
45 Muskus D. OFM:  Podstawowe funkcje sanktuarium według najnowszych dokumentów 
Kościoła, w: Sanktuarium kalwaryjskie w służbie pielgrzymującego Kościoła, red. W. Stasiuk, 
Calvarianum 2003, s. 121-127. 
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Aneks nr 1  - Sanktuaria polskich diecezji graniczących ze Słowacją 

Archidiecezja Krakowska  Sanktuaria Pańskie 

Alwernia 

Imbramowice 

Kalwaria Zebrzydowska 

Kraków-Łagiewniki 

Mogiła 

Tęczynek 

Sanktuarium Pana Jezusa Miłosiernego  

Sanktuarium Jezusa Cierpiącego  

Sanktuarium Pasyjno-Maryjne  

Sanktuarium Miłosierdzia Bożego (bł.Jana Pawła II)  

Sanktuarium Pana Jezusa Ukrzyżowanego  

Sanktuarium Przemienienia Pańskiego 

Archidiecezja Krakowska Sanktuaria Maryjne 

Bachledówka  

Dziekanowice  

Gdów 

Jordanów  
Kraków(oo. Dominikanie) 

Kraków  

 

Kraków  

Kraków 

Kraków 

Kraków (oo. Kapucyni) 

Kraków (oo. Augustianie) 

Kraków 

Kraków 

Ludźmierz 
Maków Podhalański 

Mogilany-Gaj 

Myślenice  

Paczółtowice 

Płoki 

 

Sidzina 

Skomielna Czarna 

Staniątka 

Trzebinia 

Wadowice 

Wadowice 
Wieliczka 

Zakopane-Krzeptówki 

Zakopane-Wiktorówki 

 

Zakopane-Olcza 

Sanktuarium Matki Jasnogórskiej  

Sanktuarium Macierzyństwa NMP 

Sanktuarium Matki Bożej Gdowskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Jordanowskiej  
Sanktuarium Matki Bożej Różańcowej  

Sanktuarium Matki Bożej Bolesnej Smętnej 

Dobrodziejki  

Sanktuarium Matki Bożej od Wykupu Niewolników  

Sanktuarium Matki Bożej Piaskowej  

Sanktuarium Matki Bożej Nieustającej Pomocy  

Sanktuarium Maryjne – Domek Loretański  

Sanktuarium Matki Bożej Pocieszenia  

Sanktuarium Matki Bożej Płaszowskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Królowej Polski 

Sanktuarium Matki Bożej Pani Podhala 
Sanktuarium Matki Bożej Opiekunki Rodzin  

Sanktuarium Matki Bożej 

Sanktuarium Matki Bożej Myślenickiej  

Sanktuarium Matki Bożej Paczółtowickiej  

Sanktuarium Matki Bożej Patronki Polskich Rodzin 

Robotniczych 

Sanktuarium Matki Bożej Sidzińskiej 

Sanktuarium Matki Bożej Jasnogórskiej z Kołomyi  

Sanktuarium Matki Bożej Bolesnej 

Sanktuarium Matki Bożej Fatimskiej 

Sanktuarium Matki Bożej Fatimskiej 

Sanktuarium Matki Bożej Nieustającej Pomocy  
Sanktuarium Matki Bożej Łaskawej 

Sanktuarium Matki Bożej Fatimskiej 

Sanktuarium Matki Bożej Jaworzyńskiej  

Królowej Tatr 

Sanktuarium Matki Bożej Niepokalanej  

Objawiającej Cudowny Medalik  

Archidiecezja Krakowska Sanktuaria Świętych Pańskich 

Czerna 

 

Sanktuarium Matki Bożej Szkaplerznej  

oraz św. Rafała Kalinowskiego  

http://sodalicja.blog.interia.pl/Bachledowka/
http://www.karmelczerna.pl/%3ECzerna%20-%20Sanktuarium%20Matki%20Bo%C5%BCej%20Szkaplerznej%20oraz%20%C5%9Bw.%20Rafa%C5%82a%20Kalinowskiego%20w%20Czernej%20%3C/a%3E%3Cbr%20/%3E%3Ca%20href=
http://krakow.dominikanie.pl/
http://www.ofmconv.pl/bazylika/index.htm
http://www.ofmconv.pl/bazylika/index.htm
http://www.prezentki.opoka.net.pl/zycie.htm
http://www.karmel.krakow.pl/html/klaszkr.htm
http://www.redemptor.pl/parafiakrakow/
http://www.krakow.sercanie.pl/index.php
http://www.bazylika-mariacka.krakow.pl/
http://www.mbludzm.pl/
http://www.makow.alleluja.pl/
http://www.jura.com.pl/
http://www.sanktuariumploki.diecezja.pl/
http://www.sanktuariumploki.diecezja.pl/
http://www.bazylika.wadowice.pl/
http://www.wieliczka.ofm.krakow.pl/
http://www.smbf.pl/
http://www.wiktorowki.pl/
http://www.wiktorowki.pl/
http://www.misjonarze-zakopane.org/
http://www.misjonarze-zakopane.org/
http://www.karmelczerna.pl/
http://www.karmelczerna.pl/
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Kraków 

Kraków  

Kraków 

Kraków 

Siepraw 

Wadowice 

Zakopane-Kalatówki 

Sanktuarium św. Stanisława Biskupa i Męczennika  

Sanktuarium św. Józefa Oblubieńca NMP  

Sanktuarium św. Brata Alberta  

Sanktuarium bł. Marii Angeli Truszkowskiej  

Sanktuarium bł. Anieli Salawy  

Sanktuarium św. Józefa  

Sanktuarium św. Brata Alberta  

Diecezja Bielsko-Żywiecka Sanktuaria Maryjne 

Bielsko-Biała Hałcnów 

Chybie 

Cieszyn 

Oświęcim 
Przyłęków 

Rajcza 

Rychwałd 

Szczyrk 

Ślemień 

Sanktuarium Matki Bożej Bolesnej  

Sanktuarium Matki Bożej Gołyskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Cieszyńskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Wspomożenia Wiernych   
Sanktuarium Matki Bożej Wspomożenia Wiernych  

Sanktuarium Matki Bożej Kazimierzowskiej 

Sanktuarium Matki Bożej Rychwałdzkiej  

Sanktuarium Matki Bożej Szczyrkowskiej  

Sanktuarium Matki Bożej na Jasnej Górce  

Diecezja Tarnowska Sanktuaria Pańskie 

Ciężkowice  

Jodłowa 

Sanktuarium Pana Jezusa Miłosiernego 

Sanktuarium Dzieciątka Jezus 

Diecezja Tarnowska Sanktuaria Maryjne 

Bochnia 

Borki 

Chorzelów 

Czermna 

Czarny Potok 

Jamna 
Limanowa 

Odporyszów 

 

Okulice 

Pasierbiec 

Pilzno 

Porąbka Uszewska 

Przeczyce 

Przydonica  

Szczyrzyc 

Tarnów 

 
Tarnów 

Tarnów 

Tuchów 

Zawada 

Sanktuarium Matki Bożej Różańcowej  

Sanktuarium Matki Bożej Fatimskiej Różańcowej 

Sanktuarium Matki Bożej Królowej Rodzin  

Sanktuarium Matki Bożej Pocieszenia 

Sanktuarium Matki Bożej Bolesnej  

Sanktuarium Matki Boskiej Niezawodnej Nadziei  
Sanktuarium Matki Boskiej Bolesnej  

Odporyszów – Sanktuarium Matki Boskiej 

Odporyszowskiej  

Sanktuarium Matki Boskiej Okulickiej  

Sanktuarium Matki Boskiej Pocieszenia  

Sanktuarium Matki Bożej Pocieszenia  

Sanktuarium Najświętszej Marii Panny z Lourdes  

Sanktuarium Matki Bożej  

Sanktuarium Matki Bożej  

Sanktuarium Matki Bożej Szczyrzyckiej 

Sanktuarium Matki Bożej Bolesnej – Bazylika 

Katedralna 
Sanktuarium Matki Bożej Fatimskiej 

Sanktuarium Matki Bożej Szkaplerznej 

Sanktuarium Matki Bożej Pani Ziemi Tarnowskiej 

Sanktuarium Matki Bożej Zawadzkiej  

Diecezja Tarnowska Sanktuaria Świętych Pańskich 

http://www.skalka.paulini.pl/
http://www.albertynki.pl/
http://www.sanktuarium-siepraw.katolicki.eu/
http://www.swietyjozef.pl/
http://www.albertynki.pl/kalatowki.php
http://www.halcnow.bielsko.opoka.org.pl/matka/matka.html
http://www.parafia-chybie.pl/index.php?option=com_content&task=view&id=17&Itemid=67
http://www.cieszyn.bielsko.opoka.org.pl/
http://www.sanktuarium-oswiecim.pl/
http://przylekow.sdb.org.pl/category/aktualnosci/
http://www.rychwald.franciszkanie.pl/
http://www.szczyrk.sdb.org.pl/
http://parafia-slemien.pl/
http://www.mikolaj.bochnia.pl/
http://www.czarnypotok.iap.pl/pl
http://www.jamna.org.pl/
http://www.limanowa.tarnow.opoka.org.pl/
http://lukasz-06-01-91.w.interia.pl/
http://lukasz-06-01-91.w.interia.pl/
http://www.parokulice.tarnow.opoka.org.pl/
http://www.pasierbiec.diecezja.tarnow.pl/
http://sanktuarium_pilzno.republika.pl/
http://www.sanktuarium.porabka.org/
http://www.przeczyca.org/
http://www.przydonica.org/
http://www.szczyrzyc.cystersi.pl/
http://www.klasztor.tuchow.pl/
http://www.zawada.tarnow.opoka.org.pl/main.html
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Lipnica Murowana 

Szczepanów 

 Tropie  

Zabawa (Wał-Ruda) 

Sanktuarium św. Szymona 

Sanktuarium św. Stanisława Biskupa i Męczennika 

Sanktuarium św. Pustelników Świerada i Benedykta 

Sanktuarium bł. Karoliny Kózkówny 

Archidiecezja Przemyska Sanktuaria Pańskie 

Klimkówka 

Przeworsk 

Sanktuarium Krzyża Świętego 

Sanktuarium Bożego Grobu  

Archidiecezja Przemyska Sanktuaria Maryjne 

Chłopice 

Hyżne 

Przemyśl 

Borek Stary 

Domaradz 

Haczów 
Jarosław 

Jasień 

Jaśliska 

Jodłówka 

Kalwaria Pacławska 

Krosno 

Leżajsk 

Łańcut 

Polańczyk  

Prałkowce 

 Przemyśl  
Sanok  

 

Stara Wieś  

Tuligłowy  

Wielkie Oczy 

Zagórz 

Sanktuarium Matki Bożej Chłopickiej  

Sanktuarium Matki Bożej Łaskawej  

Sanktuarium Matki Bożej Jackowej (Archikatedra) 

Sanktuarium Matki Bożej Borkowskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Nieustającej Pomocy  

Sanktuarium Matki Bożej Bolesnej 
Sanktuarium Matki Bożej Bolesnej  

Sanktuarium Matki Bożej Bieszczadzkiej  

Sanktuarium Matki Bożej Królowej Nieba i Ziemi 

Sanktuarium Matki Bożej Pocieszenia  

Sanktuarium Matki Bożej Kalwaryjskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Murkowej  

Sanktuarium Matki Bożej Pocieszenia 

Sanktuarium Matki Bożej Szkaplerznej  

Sanktuarium Matki Pięknej Miłości  

Sanktuarium Matki Boskiej Zbaraskiej 

Sanktuarium Niepokalanego Poczęcia NMPP  
Sanktuarium Matki Bożej Pocieszenia,  

Pani Ziemi Sanockiej  

Sanktuarium Matki Bożej Starowiejskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Tuligłowskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Wielkoockiej  

Sanktuarium Matki Bożej Matki Nowego Życia 

Archidiecezja Przemyska Sanktuaria Świętych Pańskich 

Dukla 

Korczyna 

Miejsce Piastowe 

Strachocina 

Sanktuarium św. Jana z Dukli 

Sanktuarium św. Biskupa Józefa Pelczara  

Sanktuarium św. Michała i bł. Bronisława 

Markiewicza 

Sanktuarium św. Andrzeja Boboli 

Archidiecezja Rzeszowska Sanktuaria Pańskie 

Frysztak 

Gorlice  

Kobylanka 

Sanktuarium Krzyża Świętego 

Sanktuarium Pana Jezusa Ubiczowanego 

Sanktuarium Pana Jezusa Ukrzyżowanego 

Archidiecezja Rzeszowska Sanktuaria Maryjne 

Binarowa  

Chmielnik Rzeszowski 

Sanktuarium Matki Bożej Piaskowej 

Sanktuarium Matki Bożej Łaskawej 

http://www.przemyska.pl/duszp/start.php?go=diecezja/sanktuaria
http://borek_st.republika.pl/
http://www.domaradz.pl/
http://phaczow.republika.pl/
http://www.jaroslaw.dominikanie.pl/bazylika/
http://www.jasien.ustrzyki.pl/index.html
http://gawron3.w.interia.pl/
http://www.jodlowka.republika.pl/
http://www.kalwaria.franciszkanie.pl/
http://www.krosno.franciszkanie.pl/
http://www.lezajsk.org.pl/
http://www.lancut-fara.przemysl.opoka.org.pl/
http://www.polanczyk.bieszczady.pl/sanktuarium/
http://www.przemysl.franciszkanie.pl/
http://franciszkanie.esanok.pl/index.php
http://franciszkanie.esanok.pl/index.php
http://www.jezuici.pl/starawies/html/bazylika.html
http://www.tuliglowy.pl/
http://www.parafiawielkieoczy.iap.pl/
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Cmolas 

Czudec 

Dębowiec 

 

Lipinki 

Łączki Jagiellońskie 

Niechobrz 

Ostrowy Tuszowskie 

Ropczyce 

Rzeszów  
 

Rzeszów  (katedra) 

Rzeszów  

 

Rzeszów-Zalesie  

Skalnik 

Sokołów Małopolski 

Strzyżów 

 Tarnowiec 

Sanktuarium Przemienienia Pańskiego 

Sanktuarium Matki Bożej Łaskawej 

Sanktuarium Matki Bożej Pojednawczyni 

Grzeszników 

Sanktuarium Matki Bożej Wniebowziętej 

Sanktuarium Matki Kościoła 

Sanktuarium Matki Bożej Nieustającej Pomocy 

Sanktuarium Madonny z Puszczy 

Sanktuarium Królowej Rodzin 

Sanktuarium Matki Bożej Wniebowziętej –  
Pani Rzeszowskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Fatimskiej  

Sanktuarium Matki Bożej Saletyńskiej –  

Patronki Ludzi Pracy  

Sanktuarium Matki Bożej Wniebowziętej 

Sanktuarium Matki Bożej Bolesnej – Królowej Gór 

Sanktuarium Matki Bożej Królowej Świata 

Sanktuarium Matki Bożej Niepokalanej 

Sanktuarium Matki Bożej Zawierzenia 

Archidiecezja Rzeszowska Sanktuaria Świętych Pańskich 

Jasło  

Słocin 

Sanktuarium św. Antoniego 

Sanktuarium św. Rocha 

 

Aneks nr 2 - Miejsca pielgrzymkowe słowackich diecezji graniczących z Polską  

Diecezja Spiska Miejsca pielgrzymkowe 

Bobrov koło Namestowa 
Kluknava  

Levoča (Marianska Hora)  

Smiņany 

Spińská Kapitula   

Spińská Nová Ves (Ńulerloch) 

Trstena 

 

Zakamenne 

Kalwaria przy kościele św. Jakuba 
Kaplica św. Anny 

Bazylika Nawiedzenia Najświętszej Marii Panny 

Sanktuarium Bożego Miłosierdzia (pallotyni) 

„Słowacki Watykan” 

Kaplica Matki Boskiej Różańcowej  

Kaplica Matki Bożej Szkaplerznej  

w kościele św. Marcina 

Kalwaria przy kościele Wniebowzięcia NMP 

Diecezja Żylińska Miejsca pielgrzymkowe 

Domaniņa 

 

Dubnica nad Vahom 

Lednické Rovne  

Ońčadnica 
Rajecka Lesna 

Vińňove 

 

Ņivčakov Vrch (Turzovka) 

Kościół św. Mikołaja z obrazem Matki Boskiej 

Szkaplerznej 

Kościół salezjanów z rzeźbą Matki Bożej  

Kaplica św. Anny przy kościele św. Michała  

Kalwaria przy kościele Wniebowzięcia NMP 
Sanktuarium Matki Boskiej Frivaldskiej  

Kościół św. Mikołaja z rzeźbą Matki Boskiej 

Vińňovskej  

Kaplica na miejscu objawienia Matki Boskiej 
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Archidiecezja Koszycka Miejsca pielgrzymkowe 

Bardejov  

Gaboltov 

 

Humenne 

Kosice  

Mala Vieska   

Obińovce 

Preńov 

Streda nad Bodrogom 

Stropkov 
Velky Ńariń 

 

Vranov n/T   

Tulčik 

Kalwaria 

Kościół św. Wojciecha z obrazem Matki Boskiej 

Szkaplerznej 

Kalwaria 

Kalwaria 

Kościół NMP z cudownym obrazem i kalwaria  

Kościół z cudownym obrazem NMP 

Kalwaria 

Matka Boska Szkaplerzna 

Kościół z obrazem Matki Boskiej Szkaplerznej 
Kościół św. Jakuba Apostoła z obrazem Matki 

Boskiej Szkaplerznej 

Kościół Narodzenia Panny Marii 

Kościół z obrazem Matki Boskiej Szkaplerznej 

Opracowanie własne 
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Slovenská poľnohospodárska univerzita v Nitre 

PODNIKANIE NA VIDIEKU NA PRÍKLADE KONKRÉTNEHO 

AGROTURISTICKÉHO ZARIADENIA NA SLOVENSKU 

 

 

Przedsiębiorczość na obszarach wiejskich  

na przykładzie obiektu agroturystycznego na Słowacji 

 

Entrepreneurship in rural area with real  

example of the agritourism facility in Slovakia 

 
Streszczenie 

W artykule zostało przedstawione i scharakteryzowane gospodarstwo agroturystyczne 

Salaš Krajinka na Słowacji.  Przybliżono i opisano obszar, gdzie znajduje się Salaš 

Krajinka, czyli Dolny Liptov (historyczne, kulturalne, przyrodnicze obiekty) 
i Ruţomberok. Opisano też historię hodowli owiec oraz zakres wiedzy historycznej 

na temat hodowli owiec i przemysłu owczarskiego w regionie Liptov. W publikacji 

scharakteryzowano możliwości działalności biznesowej na przykładzie  gospodarstwa 

agroturystycznego Salaš Krajinka. W załączniku znajdują się obrazy z gospodarstwa 

w Salaš Krajinka. 

Kluczowe słowa: agroturystyka, Liptov, hodowla owiec, obszar wiejski 

 
Abstract 

The essence of the article was to characterize agritourism facility Salas Krajinka, and 
bring the view of the Liptov region in Slovak Republic. We also describe a history of 

sheep breeding in Liptov region. In this work we describe the neighbourhood where 

Salas Krajinka is situated, it means the lower Liptov region and Ruţomberok city. We 

describe also the historical knowledge about sheep breeding and sheepfold industry in 

the Liptov region. In the paper we characterize the business activities of the Salas 

Krajinka. In the final part of the work there are included some pictures of the Salas 

Krajinka. 

Keywords: agritourism, Liptov region, sheepfold, sheepfold industry, rural area 

 

 

Úvod 

Cieľom práce bolo prezentovať činnosť jedného z mála dobre 

prosperujúcich agroturistických zariadení na Slovensku – Salaš Krajinka. 

Salaš Krajinka síce nemá dlhoročnú tradíciu, ale aj napriek tomu je populárny 
a má stálu klientelu, ktorá zabezpečuje jeho prevádzku. Je to príkladný podnik 

aj pre mnohých iných začínajúcich agropodnikateľov a dokazuje, ţe podnikať 
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sa dá aj na Slovensku. Treba však len vedieť, čo ľuďom ponúkať, a ako to 

ponúkať. Agroturistika nemá na Slovensku veľmi dlhú tradíciu, ale napriek 

tomu niektoré podniky dokazujú, ţe podnikanie v agroturistike je zaujímavé, 
a keď sa budeme snaţiť, môţe byť aj úspešné. 

Podnikanie v agroturistike tak môţe priniesť veľa pozitívneho  

do regiónu, v ktorom sa rozhodneme podnikať. Zvýši sa počet pracovných 
miest, prispeje to k zlepšeniu ţivotných podmienok obce či kraja, v ktorom sa 

rozhodneme podnikať. Prilákanie turistov v konečnom dôsledku zabezpečí  

aj to, ţe sa zvýšia príjmy aj ostatným doplnkovým subjektom. Treba však mať 

dobrý zámer, v čom chceme podnikať a potom tento zámer napĺňať. Treba si 
aj uvedomiť, ţe nie všetko pôjde hneď a naraz, ţe zbohatneme zo dňa na deň, 

ale úspechy prídu postupne. V prvom rade treba načúvať, čo si ţelajú 

zákazníci a následne im to aj ponúknuť. Musíme hľadať odpovede na to,  
ako sa to dá urobiť a nie ako sa to nedá. Podnikanie v agroturistike nie je 

jednoduchá záleţitosť, ale práve Salaš Krajinka potvrdzuje, ţe agropodnikať 

sa u nás oplatí, ak sa to robí dobre a s láskou. 

Cieľom príspevku je: priblíţiť a opísať agroturistické zariadenie Salaš 
Krajinka, predstaviť historické, kultúrne a prírodné pamiatky dolného 

Liptova, oboznámiť sa z históriou chovu oviec na Liptove. 

 

Metodika práce 

 
Pri vypracovávaní práce boli pouţité nasledovné metódy práce: 

spracovanie preštudovanej literatúry, ktorá je zameraná na problematiku 

rozvoja turizmu a agroturizmu, ako aj literatúry zameranej na kultúrne, 

prírodné a historické pamiatky na dolnom Liptove, spracovanie literatúry 
o histórii chovu oviec na Liptove, osobné zisťovanie poznatkov o prevádzke 

a ďalšom rozvoji Salaša Krajinka. 

 

Výsledky práce a diskusia 

 
Liptov je historické územie v severnej časti Slovenska. Názov získal 

podľa rovnomenného hradu, ktorý bol sídlom liptovského ţupana. Koncom 

19. storočia mal Liptov rozlohu 2246 km
2
. Liptov sa vyčlenil zo Zvolenského 

komitátu, počiatky administratívneho osamostatňovania siahajú do polovice 
13. storočia. Od 2. desaťročia 14. storočia uţ Liptov vystupuje ako samostatná 

stolica (comitatus Liptoviensis). Mal výrazné prirodzené hranice, ktoré sa po 

stáročia v podstate nezmenili. V rokoch 1786-90 bol prechodne spojený 

s Oravou. Liptov ako samostatný správny celok zanikol v r. 1922. Územie 
Liptova sa okrem období jozefínskych reforiem a Bachovho absolutizmu 
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delilo na štyri slúţnovské okresy. Podľa hraníc panstiev troch hradov sa 

Liptov delí na dolný (panstvo hradu Likava), stredný (panstvo Liptovského 

hradu) a horný (panstvo Liptovského hrádku). Pôvodným administratívnym 
centrom bol hrad Liptov, v roku 1677 sa centrom stal Liptovský Sv. Mikuláš. 

Liptov má mnoţstvo kultúrnohistorických pamiatok. Je tu najväčší počet 

národných kultúrnych pamiatok v Ţilinskom kraji – 11. Celkove má región 
Liptov 249 nehnuteľných a 479 hnuteľných pamiatok takmer vo všetkých 

obciach. Mnohé kultúrne atrakcie môţe návštevník regiónu vidieť 

v Liptovskom múzeu v Ruţomberku, v jeho pobočke v Národopisnom múzeu 

v Liptovskom Hrádku, expozíciách v Roľníckom dome Vlkolínec, Čiernom 
orli v Liptovskom Mikuláši, Múzeu liptovskej dediny v Pribyline 

a Archeologickom múzeu v prírode v Liptovskej Mare – Havránku 

s rekonštrukciami keltských stavieb. Galéria P. M. Bohúňa v Liptovskom 
Mikuláši má i pobočku – Galériu Jána Hálu vo Vaţci. Mnoho návštevníkov sa 

kaţdoročne zúčastňuje folklórneho festivalu vo Východnej. 

 
Mesto Ružomberok 

 

Centrum dolného Liptova, zaloţené na dôleţitej obchodnej kriţovatke 

európskeho významu. Leţí na ľavom brehu Váhu, pri vtoku Revúcej 

a Likavky do Váhu, na juhozápadnom okraji Chočských vrchov. V 13. storočí 
tu medzi riekou Revúcou a potokom Štiavnica existovala slovanská osada, 

ktorá sa stala základom neskoršieho mesta. Impulzom k jeho vzniku bol 

najmä rozvoj baníctva v tomto regióne. Spojený bol najmä s príchodom 
nemeckých kolonistov v 14. storočí. Prvé mestské výsady pochádzajú 

z roku 1318. Rozkvet baníctva trval len krátko. Napriek tomu sa mesto, najmä 

vďaka svojej polohe vyvíjalo na prirodzené centrum remesiel a obchodu. 
Remeselná výroba nadviazala na tradičné spôsoby obţivy, ktorými boli najmä 

poľnohospodárstvo, ovčiarstvo a drevárstvo. Výraznejší rozvoj priemyslu 

nastal v 19. storočí (celulózka, bryndziareň, textilka), čo výrazne ovplyvnilo 

rozvoj mesta. 
V súčasnosti je mesto Ruţomberok centrom dolného Liptova a sídli 

v ňom mnoho úradov a administratívnych subjektov. Medzi najznámejšie 

patrí Katolícka univerzita, svoje pobočky tu majú aj Ţilinská univerzita 
a Trenčianska univerzita A, Dubčeka. Okrem vysokých škôl na území mesta 

sídli aj šesť stredných škôl a dve gymnáziá. Medzi zaujímavé kultúrno-

historické pamiatky mesta patrí aj Námestie Andreja Hlinku, ktoré zároveň 

patrí medzi najstaršie pamiatky mesta a moţno ho rozdeliť na dve časti, ktoré 
spája chránená lipová aleja. Z ďalších pamiatok sú to, Rímskokatolícky kostol 

sv. Ondreja, ktorý bol pôvodne gotický a spomínaný uţ v roku 1318. Mestská 

radnica je nebaroková poschodová budova postavená v roku 1895. Pod 
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juţnou loďou kostola sv. Ondreja sa nachádza Mauzóleum Andreja Hlinku 

a pred radnicou mariánsky stĺp z roku 1858. Najvýznamnejšou prírodnou 

pamiatkou mesta je: Aleja na Námestí A. Hlinku. Táto chránená aleja je 
tvorená 156 kusmi stromov, z toho 101 kusov tvorí lipa malolistá (Tilia 

cordata), 52 kusov pagaštan konský (Aesculus hippocastanum) a 3 kusy javor 

mliečny (Acer platanoides) rastúcich v stredovej časti mesta Ruţomberok 
(rínok) na výmere 0,5 ha. V západnej časti námestia A. Hlinku môţeme nájsť 

Kláštorný kostol sv. Kríža postavený v empírovom slohu v roku 1806, kláštor 

sv. Kríža postavený v novobarokovom štýle v roku 1730, ružomberské 

piaristické gymnázium z roku 1729, ktoré bolo v tom období jedinou školou 
svojho druhu pre Liptov, Oravu, Turiec a severnú časť Trenčianskej stolice. 

Za veľmi známe stavebné pamiatky sa povaţujú ruţomberské schody. 

Námestie Andreja Hlinku spájajú s „dolným mestom“ známe schodištia veľmi 
typické pre Ruţomberok. Je ich šesť: Školské schody, Tmavé schody, Ruţové 

schody, schody na Mostovej ulici, Severná ulička a Kláštorné schody. 

Celkovo je tu 579 schodov, pomocou ktorých sa môţete dostať na Námestie 

A. Hlinku. Najdlhšie sú Školské schody s počtom 155 schodov. Zaujímavou 
historickou pamiatkou západnej časti námestia je Evanjelický kostol 

postavený na Dončovej ulici v rokoch 1923 – 1926. 

V meste Ruţomberok je situované aj Liptovské múzeum postavené 
mestom Ruţomberok v roku 1936. V múzeu sú umiestnené stále expozície 

geológie, paleontológie a botaniky, zoológie a archeológie, národopisu, 

expozície o ţivote a diele Msgr. Andreja Hlinku a výroby papiera na 
Slovensku. Ďalšou inštitúciou je Galéria Ľudovíta Fullu. Vysunuté 

pracovisko Slovenskej národnej galérie v Ruţomberku vzniklo ako dôstojný 

stánok na uchovávanie a prezentáciu výtvarného diela poprednej osobnosti 

moderného slovenského maliarstva, národného umelca a nositeľa Grand Prix 
na Svetovej výstave v Paríţi roku 1937, Ľudovíta Fullu. Galéria bola 

sprístupnená verejnosti v roku 1969. 

 
Salaš Krajinka 

 
Salaš Krajinka je situovaný priamo pri hlavnom cestnom ťahu 

západného a východného Slovenska. Vstup na salaš je iný ako hocikde inde. 

Nad hlavnou cestou sa týči niekoľko drevených stavieb, medzi nimi sedenia, 

drevené sochy zvierat. Po parkovisku pobehuje voľne pustený oslík, takto sa 

môţete stretnúť aj s husami či teliatkom. Majitelia najskôr objekty len 
prenajímali, predávali len syr. Keď však zistili, ţe o syr je záujem, postupne 

rozširovali predaj. Areál rozširovali podľa poţiadaviek zákazníkov. Čo si 

vypýtali, to im postavili. Stajne pre tisíc oviec rozdelili na tri časti. Z jednej 
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urobili výrobňu a z druhej reštauráciu. A zostali len tri kóje, v kaţdej po sto 

oviec. 

 

 
Obr. 1: Mapa situovania Salaša Krajinka (http://www.salaskrajinka.sk/img/liptov.jpg)  

 

Farma kedysi patrila roľníckemu druţstvu Biely Potok, ale to sa dostalo do 

konkurzu a spolu s ním aj tento, dnes lukratívny areál. Vtedy ho však nikto 

nechcel a nemal oň záujem. Badánikovci videli moţnosť ustajňovať tam kone, 
a to bol prvý dôvod, prečo priestor kúpili. To bolo pred ôsmimi rokmi. 

Prenajímali stajne pre ovce a začali predávať syr v spojených unimobunkách. 

Záujem o syrové výrobky však rástol, a tak začali stavať podľa poţiadaviek 
zákazníkov. Zmenili formu predaja, začali predávať nebalené výrobky. 

A potom si zákazníci vypýtali reštauráciu. Najprv však postavili výrobňu. 

Z tretiny maštalí urobili modernú výrobňu v súlade s prísnymi smernicami 

Európskej únie. Z kravského mlieka robia klasické nite, cesnakové tyčinky, 
paprikovú špecialitu a pareničky, niektoré aj údia. Najviac idú na odbyt nite, 

robia ich strojovo, ale na poţiadanie ich môţu ťahať aj ručne. Denne spracujú 

od 150 do 300 kilogramov kravskej hrudky a asi tisíc litrov ovčieho mlieka, 
z ktorých je vyrobených pribliţne tristo kilogramov syra. Z vlastnej ovčej 

farmy majú len 180 litrov mlieka, zvyšok musia nakupovať. Všetko čo 

vyrobia, predajú vo vlastnej predajnej chatke a v reštaurácii. Ide 
o biovýrobky, tieto sú nepasterizované, bez chemických prísad, ovčie sú so 

stopercentým podielom ovčieho mlieka či syra. Všetky výroky sú úplne 

http://www.salaskrajinka.sk/img/liptov.jpg
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čerstvé, na farme sa nedajú kúpiť výrobky z predchádzajúce dňa. Rodina 

Badánekovcov sa rozhodla, ţe hoci majú o ich produkty záujem aj iné 

obchody či reštaurácie, nebudú expedovať. Aby neprišli o kvalitu na úkor 
kvantity. Chcú zostať pri domáckej forme výroby. 

Ako domáce chutia aj jedlá v tamojšej reštaurácii, ktorú otvorili len 

nedávno. Celý jedálny lístok postavili na vlastných výrobkoch. Aj tu je opäť 
všetko čerstvé – nič z predchádzajúceho dňa. Mladé jahňatá nepredávajú do 

Talianska, všetky ich spotrebujú v reštaurácii. Hodia sa najmä na guláš. 

V chove majú totiţ mliečne jahňatá a ich mäso je o čosi šľachovitejšie. Ale 

ponuku jedál dopĺňajú jahňacinou z Nového Zélandu, kde chovajú mäsové 
druhy. 

 

     
      Obr. 2: Erb salaša Krajinka                      Obr. 3: Pohľad na salaš od reštaurácie 

 

Reštaurácia bola kedysi maštaľou, dnes je to priestranná štýlová 

drevená stavba a od maštale ju delí len sklená stena. Turisti tak počas obeda či 

večere môţu pozorovať ovce priamo v maštali. Počas Vianoc urobia v maštali 
ţivý Betlehem. Reštaurácii sa darí a o kríze tu nemôţe byť ani reči. Nad 

všetkým bdie nielen rodina, ale aj 25 ďalších pracovníkov. Všetci si musia 

zvyknúť nielen na ochotu, kvalitu vo výrobe, ale aj vedieť informovať 
o činnosti celej farmy. Predavačky idú raz do týţdňa do reštaurácie, aby mohli 

zákazníkom odporučiť konkrétne jedlá. Čašníci a servírky vedia veľa aj 

o syroch. Majitelia pracujú sedem dní v týţdni. 
Celú farmu majitelia postupne budujú z vlastných zdrojov. Dovedna 

tam uţ investovali viac ako 66 000 EUR. Dotácie dostávajú len na chov oviec, 

jedinou dotovanou investíciou bol nákup traktora. Skutočnosť, ţe investovali 

z vlastných zdrojov, neuberá na ďalších plánovaných investíciách. Preplnenú 
reštauráciu treba odbremeniť. Počas nasledujúcich mesiacov by chceli otvoriť 

ďalšiu chatku, v ktorej bude rýchle občerstvenie. Jahňací guláš, nátierky 

z bryndze a syrov, to je len časť jedál, na ktoré sa budú môcť zastaviť klienti, 
ktorých stále pribúda. Pribudne aj nová atrakcia, dovezú asi tisíc slamených 
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kociek, z ktorých sa dá postaviť bludisko aj hrad ako zábava pre deti. Majú 

však aj ďalšie plány. V tomto roku, by chceli postaviť vyhliadkovú veţu, 

z ktorej by turisti videli nielen celý areál, ale aj Veľkú Fatru. 
Okrem klasickej kuchyne chcú ponúkať aj špecialitu, ovčiu zmrzlinu. 

Víziou budúcnosti je aj Jánošíkova šmýkačka – bobová dráha. Uvaţujú aj 

o ubytovaní, ktoré by zákazníci tieţ radi prijali. V prvom rade sa chcú 
zamerať na rozširovanie sluţieb. Navyše, kaţdý si pochvaľuje aj vzhľad 

areálu. Stavby sú drevené, aj keď jednoduché, ale štýlové. Sedenia sú 

originálne, k tomu prináleţia drevené ovečky, strašiaky z konárov. Nechýba 

koliba, v akej bačovia ţili, robili syr a varili ţinčicu. Celý areál je akýmsi 
miniskanzenom. 

Salašu Krajinka sa darí aj napriek tomu, ţe nepraktizujú ţiadnu 

aktívnu reklamu v tlači alebo na bilboardoch. Existuje len nenápadná malá 
tabuľka pri odbočke k salašu. Najlepšia reklama je podľa majiteľov, keď sa  

o nich hovorí. Pribliţne šesťdesiat percent klientely tvoria Česi. Zo Slovákov 

navštevujú farmu najmä obyvatelia Bratislavy a juhu Slovenska. Zavítajú aj 

turisti z Poľska. Farma reprezentuje Ţilinský samosprávny kraj na mnohých 
podujatiach, infocestách, na veľtrhoch napríklad varia bryndzové halušky. 

Zahraničné návštevy Ţilinského samosprávneho kraja sa zase zastavujú 

v Krajinke pri Ruţomberku. 
 

Záver 

 
Región dolného Liptova má veľký potenciál na podnikanie 

v agroturizme. Opisovaný Salaš Krajinka je práve príkladom, ţe podnikanie 

v agroturistike môţe mať vzostupnú tendenciu. Treba však aj naďalej 

rozširovať sluţby a ponúkať klientom sluţby a produkty, o ktoré je čoraz 
väčší záujem. Budovať si medzi zákazníkmi dobré meno poskytovaním 

kvalitných sluţieb a výrobkov. Keď budú zákazníci odchádzať spokojní, budú 

spokojní aj poskytovatelia agroturistických sluţieb. 
Na území Slovenska je mnoho agroturistických zariadení, čo je 

dôkazom toho, ţe podnikaniu v tejto oblasti sa darí. Dôleţité ale je, aby sa 

poskytovali sluţby, o ktoré majú ľudia záujem. V príspevku je zahrnutá 
história dolného Liptova a informácie o prírodných a kultúrnych pamiatkach, 

ktoré sa nachádzajú v blízkom okolí Salaša Krajinka. Taktieţ je v práci 

popísaná história chovu oviec na Liptove. 
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dr Magdalena Różycka 

Wyższa Szkoła Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej 

 

PROMOCJA JAKO ISTOTNY ELEMENT KSZTAŁTOWANIA 

POPYTU NA PRODUKT TURYSTYCZNY 

– myśl globalnie – działaj lokalnie:  

NA PRZYKŁADZIE REGIONU TRENTINO (WŁOCHY) 

 

Promotion as an important part in shaping the demand for the tourism 

product - “Think globally - act locally”: on the example  

of the Trentino region (Italy) 

 

 
Abstract 
Globalism is one of the most important manifestations of the contemporary world. It 

has left its mark not only on economic and social phenomena, but also on 

communication. Globalization is essentially the process of perceiving the world as the 

single market. This process would not, however, be possible without the significant 

progress in the development and transfer of information. It is the media that play the 

major role in the processes of globalization as they contribute to time-space 

compression. Understanding the both dimensions, i.e. time and space, their variability 

through the prism of electronic media, will allow us to observe the necessary changes 

in the functioning of business entities, units, participants, beneficiaries – products and 

services. The paper aims to show that within the market processes emerges something 
that can be called a distinguishing feature within the meaning of competitive 

advantage. In order to achieve the advantage, the marketing communication system 

has used the value of electronic media - the value in itself: in education, information 

and entertainment, and finally the added value which can be understood par 

excellence as marketable value. The essence of action boils down to the simple 

statement: "think globally - act locally". The meaning of these activities has been 

illustrated by the example of promoting a local Italian tourist product by taking 

advantage of the regional public television in Silesia. It has been shown that regional 

television is a tool which can be effectively used in the global marketing 

communication. 

Keywords: globalization, tourism, media, target markets, marketing communication 

 

1. Wprowadzenie  

 

Jednym z najistotniejszych przejawów współczesnego świata jest 
globalizm, który odcisnął piętno nie tylko na zjawiskach gospodarczych  

czy społecznych, ale także komunikacyjnych. Globalizm w sensie 

terminologicznym pojawił się w naukach ekonomicznych już w latach 60.  
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XX w. W tym samym mniej więcej czasie M. McLuhan sformułował 

określenie „globalna wioska”
1.
  

T. Goban Klas, powołując się na A. Giddensa, pod pojęciem 
globalizacja rozumie zdarzenia odległe, wpływające na bieg wydarzeń 

lokalnych, a na dodatek ważniejsze od tychże
2
. Antynomia obu pojęć: 

globalizm i lokalność wydawała się być nie do przezwyciężenia. Jednakże 
angielski socjolog R. Robertson wprowadził pojęcie „glokalizacja”

3
. 

Zdefiniował je jako adaptację globalnych działań do lokalnych warunków. 

Twierdził, iż jego istota sprowadza się do stwierdzenia: myśl globalnie – 

działaj lokalnie. Jego sens można zobrazować Igrzyskami Olimpijskimi  
w Barcelonie w 1992 r. Było to wydarzenie globalne, jednocześnie służące 

promowaniu interesów lokalnej społeczności Katalonii.  

Globalizacja jest w istocie procesem traktowania świata jako jednego 
rynku. Proces ten nie byłby jednak możliwy bez znaczącego postępu  

w zakresie tworzenia i transferu informacji
4
. Olbrzymią rolę w procesach 

globalizacji odgrywają media, przyczyniając się do kompresji 

czasoprzestrzeni. Wzrastająca dostępność globalnej przestrzeni 
i współistnienie w czasie zjawisk, które są coraz bardziej zjawiskami 

medialnymi sprawia, że miejsca odległe wydają się być w mediach miejscami, 

do których niezwykle łatwo i szybko można dotrzeć – wystarczy przełączyć 
kanał. Proces globalizacji spowodował bowiem, że świat się nie skurczył; 

geograficzne odległości są takie same, ale właściwie w ułamkach sekund, 

dzięki mediom elektronicznym, możemy odwiedzać miejsca odległe oraz 
poszukiwać tzw. nowych rynków docelowych. Wszystko to znacząco wpływa 

na procesy komunikacji rynkowej
5
.  

Współczesna turystyka korzysta z przyśpieszenia, które jest częścią 

procesu globalizacji. Rozszerzenie rynku światowego sprawiło bowiem,  
że w centrum zainteresowania turystów znalazły się nowe miejsca. Wysoka 

dynamika wzrostu turystyki międzynarodowej ostatnich lat to efekt podboju 

czasu i przestrzeni dokonanego dzięki technologii oraz obniżeniu kosztów 

                                                
1 Goban-Klas T.: Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i 
Internetu, Wyd. PWN, Warszawa-Kraków 2000, s.141. 
2 Goban-Klas T.: Glokalizacja jako remedium na globalizację, w: Oblicza procesów 
globalizacji, red. M. Pietraś , Wyd. Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej, Lublin 2002, s. 
243. 
3 Pomieciński A.: Lokalne wymiary globalizacji, Historia i Kultura nr 16, 2009.  
4 Kowalski T., Jung B,: Media na rynku, Wprowadzenie do ekonomiki mediów, Wyd. 
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 19. 
5 Styś A.: Media a procesy rynkowe, w: Media elektroniczne w procesie komunikacji rynkowej, 
red. Duczmal M., Nierenberg B., Wyd. Wyższej Szkoły Zarządzania  
i Administracji w Opolu, Opole 2005, s. 12-13. 
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transportu i zwiększeniu dostępności komunikacyjnej różnych regionów 

świata.  

Zmiany społeczne następują w sposób ciągły, a trendy – czy to 
gospodarcze, społeczne czy też związane ze stylem życia – wpływają  

na turystykę, gdyż stanowi ona nieodłączny element życia społecznego.  

W przeszłości podaż zawsze dyktowała popyt, natomiast obecnie sytuacja 
uległa zmianie. Coraz większe nasycenie rynku oraz konsumenci z większymi 

dochodami do dyspozycji i czasem wolnym kształtują dochodowość 

usługodawców w sektorze turystycznym. Konkurencja staje się coraz bardziej 

zmienna.  
Wydaje się, iż umiejętność komunikowania się z otoczeniem, w tym  

z nabywcami, ma coraz większe znaczenie w procesie konkurowania  

o klienta. Przedsiębiorstwa muszą umieć wykorzystać techniki efektywnej 
komunikacji szczególnie wtedy, gdy ich rola wiąże się z oddziaływaniem  

na innych ludzi. Skuteczne zarządzanie przedsiębiorstwem narzuca jednak 

staranne dobieranie narzędzi, które zapewnią efektywne wydatkowanie 

budżetów marketingowych.  
W kontekście powyższych rozważań wydaje się, iż zrozumienie obu 

wymiarów tj. czasu i przestrzeni, ich zmienności przez pryzmat mediów 

elektronicznych pozwoli na zaobserwowanie koniecznych zmian w sposobie 
funkcjonowania podmiotów, jednostek, uczestników, beneficjentów – 

towarów i usług.  

 

2. Marketing jako instrument skutecznego działania rynkowego  

 

Do komunikacji zewnętrznej przedsiębiorstwa winny wykorzystywać 

narzędzia marketingowe. Nadawca komunikatu powinien posiadać aktywa 
marketingowe, na które składają się misja i strategia przedsiębiorstwa,  

bo to one tworzą wartość rynkową i konkurencyjną firmy. Dobrze 

realizowana działalność marketingowa ma zatem ogromne znaczenie dla firm, 
bowiem w jej wyniku mogą powstać elementy składające się na potencjalną 

przewagę firmy.  

Każde przedsiębiorstwo powinno tak kształtować politykę 
marketingową, aby uwzględniała ona perspektywiczne zmiany w burzliwym  

i złożonym otoczeniu, wskazując cele, środki i sposoby jej realizacji. Obecnie 

firmy są zmuszone do poszukiwania nowych celów oraz strategii 

marketingowych. Przewagę konkurencyjną zdobywają obecnie  
te przedsiębiorstwa, które najlepiej potrafią budować partnerstwo  

z wszystkimi podmiotami otoczenia przyczyniającymi się do tworzenia  
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i rozwoju więzi z klientem
6
. Partnerstwo jest efektywne w momencie, gdy 

angażuje wszystkie strony. M. Saunders twierdzi, że pomyślność partnerstwa 

wymaga częstej komunikacji, zarówno formalnej, jak i nieformalnej; 
kooperacyjnego nastawienia stron; zaufania między stronami; otwartej 

informacji; wielodyscyplinarnego zaangażowania
7
. Wymaga także empatii, 

aby zrozumieć, co czuje partner i czego potrzebuje w danej chwili
8
. 

Omówienie skuteczności działań marketingowych wymaga jednak 

najpierw zdefiniowania pojęcia samego marketingu. Według Ph. Kotlera: 

„Marketing jest procesem społecznym i zarządczym, dzięki któremu jednostki 

i grupy otrzymują to, czego potrzebują i pragną, poprzez tworzenie, 
oferowanie i wymianę z innymi jednostkami i grupami produktów 

posiadających wartość”
9
. Marketingowe instrumenty oddziaływania na rynek 

można podzielić na trzy grupy. Do pierwszej należy zaliczyć te związane  
z produktem i jego ceną. Do drugiej – te, które mają związek ze sprzedażą  

i kanałami dystrybucji, zaś do trzeciej – te, które łączą się z procesem 

komunikacji. Ten zbiór instrumentów – pogrupowany w taki oto sposób: 

produkt i bezpośrednie wyposażenie, cena produktu i warunki transakcji, 
kanały dystrybucji służące do bezpośredniego i pośredniego doprowadzania 

produktów do nabywców, promocję produktów i pozyskiwanie akceptacji dla 

przedsiębiorstwa – określamy jako marketing mix
10

.  
W erze medializacji i globalizacji społeczeństwa marketing w coraz 

większym stopniu odwołuje się do wszelkiego rodzaju narzędzi medialnych, 

zwiększając zarazem swój zasięg. Zmienia się także jego charakter: 
dotychczasową formułę 4P (produkt, place, price, promotion) Ph. Kotler 

uzupełnia bowiem o piąty element P – mianowicie public opinion (opinię 

klienta)
11

. Można by zatem stwierdzić, iż ten piąty element public opinion ma 

kluczowe znaczenie dla wartości opiniotwórczej firmy, stanowi zarazem 
pewną dodatkową obietnicę korzyści dla klienta, których nie oferują 

                                                
6 Gordon I. H.: Relacje z klientem, Marketing partnerski, PWE, Warszawa 2001,  

s. 24. 
7 Black C., Akintoye A., Fitzgerald E.: An analysis of success factors and benefits  
of partnering in construction, „International Journal of Project Management” 2000, 
 No 18, s. 423. 
8 Flejtarska E., Gracz L., Rosa G., Smalec A.: Marketing partnerski, Wybrane problemy, Wyd. 
Uniwersytetu Szczecińskiego, Szczecin 2008, s. 11. 
9 Kotler Ph.,: Marketing, Wyd. Felberg SJA, Warszawa 1999, s. 11. 
10 Sztucki T.: Marketing – sposób myślenia i działania, Agencja Wydawnicza Placet, 
Warszawa 1996, s. 47.  
11 Goban-Klas T.: Nowe media elektroniczne w kształtowaniu nowego rynku,  
w: Media elektroniczne w procesie komunikacji rynkowej, red. M. Duczmal B. Nierenberg, 
Wyd. Wyższej Szkoły Zarządzania i Administracji w Opolu, Opole 2005, s. 15-16. 
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konkurenci
12

. Ponadto Ph. Kotler powołując się na opinie ekspertów 

stwierdza, że wpływ działań związanych z promocją i public relations  

na konsumenta jest pięciokrotnie silniejszy niż wpływ reklamy
13

.  
Jest wiele definicji promocji. Zazwyczaj jest ona postrzegana jako 

system komunikacji marketingowej
14

. Według T. Sztuckiego „promocja jest 

wiedzą i sztuką wyboru właściwej strategii działań tak by dotrzeć  
z przekazem do odbiorcy”

15
. Działania promocyjne w praktyce powinny być 

zintegrowane, co oznacza, że są stałym elementem procesu oddziaływania  

na otoczenie dla osiągnięcia pewnych celów. Mogą być ukierunkowane  

na audytoria, lub na zwiększenie sprzedaży
16

. Bardzo często promocja, 
zastępowana jest określeniem public relations (PR). B. Ociepka uważa,  

że takie podejście jest błędem. Jej zdaniem, polskie tłumaczenia określenia 

public relations: relacje publiczne, lub promocja reputacji wskazują jedynie  
na część działań podejmowanych w ramach PR.  

Istotnym skutkiem działań promocyjnych winien być pozytywny 

wizerunek. Według Słownika Języka Angielskiego image jest obrazem, 

wizerunkiem jakiegoś przedmiotu lub osoby
17

. Z kolei według Słownika 
Wyrazów Obcych jest to obraz, oblicze, charakter jakiejś postaci stworzony 

na podstawie jej działalności zawodowej i cech osobistych lub obraz, 

charakter czegoś (np. regionu)
18

. Można zatem przyjąć, że wizerunek  
to wyobrażenie o danych przedmiotach, które pomaga nam kategoryzować  

i porządkować to, z czym się stykamy.  

Zasady budowania pozytywnego wizerunku dotyczą zarówno 
towarów, usług, jak i regionów. Celem tej działalności, w odniesieniu  

do danych jednostek terytorialnych, jest przekonanie osób, by stały się 

klientami bądź to jako inwestorzy, bądź to jako turyści, bądź skorzystali  

w jakiejkolwiek innej formie z zasobów produkcyjno-usługowych danego 
regionu

19
. Działalność ta, będąca częścią promocji, nie może być jednak 

utożsamiana jedynie z marketingiem czy reklamą i zawężona jedynie do firm 

                                                
12 Doyle P.: Marketing wartości, Wyd. Felberg, Warszawa 2003, s. 260. 
13 Wójcik K.: Public Relations . Wiarygodny dialog  z otoczeniem, Wyd. Placet, Warszawa 
2001, s. 200. 
14 Sztucki T.: Promocja sztuka pozyskiwania nabywców, Agencja Wydawnicza Placet, 
Warszawa 1997, s. 17.  
15 Tamże, s. 19. 
16 Pringle P. K., Starr M. F., McCavitt W. E.: Electronic Media Management, Focal Press, 
Boston 1999, s. 216-238. 
17 Kunczik M.: Images of Nations and International Public Relations, Lawrence Erlbaum 
Publishers, Nowy Jork 1996, s. 182. 
18 Sobol E. (red.): Słownik wyrazów obcych, PWN, Warszawa 1990, s. 462. 
19 Wiszniowski R.: Marketing w administracji, w: Administracja i polityka, Wprowadzenie, red. 
Ferens A., Macek I., Wyd. Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 1999, s. 176.  
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wypracowujących zyski. Prowadzi się ją również na rzecz organizacji 

społecznych, politycznych, charytatywnych, państw i regionów. Ponadto,  

np. wizerunek kraju, regionu kształtowany jest zarówno przez historię,  
jak i współczesność. Pozostaje pod wpływem stereotypów zakorzenionych  

w kulturze i tradycji. Ogromną rolę odgrywają również kontakty między 

narodami oraz informacje przekazywane przez media
20

.  
Jak wskazują badania, tylko 15% ogółu populacji wymienia czytanie 

jako ulubioną metodę przyswajania wiedzy. Analiza wyników badań pozwala 

na sformułowanie opinii, że w zdecydowanej większości ludzie nie myślą  

za pomocą słów, lecz obrazów
21

. Z kolei M. Ryniejska-Kiełdanowicz, 
powołując się na badania prowadzone przez międzynarodowe instytucje, 

twierdzi, że w większości nowoczesnych społeczeństw media wizualne takie 

jak, np. telewizja mają przewagę nad drukowanymi (wyjątek stanowią 
Niemcy, gdzie obywatele więcej czytają niż oglądają)

22
. Dlatego specjaliści 

od promocji i kształtowania wizerunku wykorzystują telewizję, zdając sobie 

sprawę z jej powszechności i ogromnego wpływu na odbiorców.  

M. Mrozowski stwierdza wręcz: „Trudno wyobrazić sobie, aby z faktu,  
iż przeciętny obywatel nowoczesnego społeczeństwa poświęca mediom 

masowym ok. 3-5 godzin dziennie, nie wynikało nic więcej niż tylko 

przyjemne spędzenie czasu. Już potoczne obserwacje dowodzą, że każdy 
kontakt z mediami pozostawia ślad w psychice i w jakimś stopniu przyczynia 

się do utrwalenia lub zmiany nastroju odbiorcy sposobu jego zachowania, 

nawet stylu życia”
23

.  
Media lokalne, w tym głównie telewizja, dostarczają informacji  

o życiu konkretnych ludzi, grup społecznych i organizacji. Często stają się 

również ośrodkiem wielu nowych inicjatyw. Gromadzą wokół siebie grupy 

sympatyków, organizując społeczne życie lokalne, kulturalne, polityczne, 
sportowe. Sprzyjają przemianom w sferze szeroko pojętej świadomości 

społecznej. Przesłanie publicznej telewizji wobec problematyki lokalnej 

wydaje się być komentowane stwierdzeniem „myśleć globalnie, działać 
lokalnie”. Audycje telewizyjne zawsze bowiem dzieją się gdzieś i dotyczą 

kogoś.  

                                                
20 Ryniejska-Kiełdanowicz M.: Kształtowanie wizerunku Polski w Unii Europejskiej w: 
Kształtowanie wizerunku, red. Ociepka B., Wyd. Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław, s. 
13-14.  
21 Martin N.: Siła przyzwyczajenia 95%  zachowań konsumentów pomijanych przez 
specjalistów od marketingu, Wyd. Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2010, s. 83. 
22 Ryniejska-Kiełdanowicz M.: Kształtowanie wizerunku Polski w Unii Europejskiej…, s. 33.  
23 M. Mrozowski, Media masowe władza rozrywka i biznes, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, 
Warszawa 2001, s. 373. 
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W Polsce działa 16 regionalnych ośrodków TVP. Ich podstawowym 

zadaniem jest realizacja tzw. misji regionalnej
24

, rozumianej jako 

zaspokajanie potrzeb mieszkańców regionu, dla których nadawany jest 
program. Dotyczy to zarówno informacji, poradnictwa, wymiany poglądów  

i opinii na tematy dotyczące życia danego regionu – społecznego, 

gospodarczego, politycznego, szeroko pojętej kultury, nauki i rekreacji,  
a także objaśniania rozmaitych zjawisk dziejących się w danym środowisku. 

Nie znaczy to jednak, że zadania telewizji lokalnej ograniczają się jedynie  

do danego regionu. Jej powinnością jest również informowanie  

o wydarzeniach i sprawach ogólnokrajowych, zagranicznych, a także debata 
publiczna o nich, zwłaszcza w aspekcie ich znaczenia dla regionu. Dotyczy to 

również konkretnych działań podejmowanych przez lokalne i regionalne 

media, w tym konkretnym przypadku, przez TVP Katowice w sferze promocji 
turystycznej.  

Działalność promocyjna podejmowana przez lokalne i regionalne 

media służyć może promocji gospodarczej – skutkującej pozyskaniem firm 

spoza regionu, stworzeniem warunków sprzyjających powstawaniu nowych 
firm, stosowaniem odpowiednich bodźców powodujących rozwój istniejących 

przedsiębiorstw; turystycznej – prezentującej miejsca warte zwiedzania. 

Dotyczyć może także pomocy w nawiązywaniu współpracy zagranicznej 
i tzw. promocji wewnętrznej, czyli dialogu z lokalną społecznością.

25
 

Promocja jest jedynie częścią działań podejmowanych przez regionalne stacje 

telewizyjne, ale w istotny sposób wspomóc może działalność samorządów, 
organizacji społecznych, turystycznych czy charytatywnych. 

Wyniki badań S. Michalczyka potwierdzają, iż lokalność okazuje się 

ważnym kryterium wyboru. W odniesieniu do mediów elektronicznych są to 

przede wszystkim rozrywka i informacja
26

. W obu obszarach znajduje się 
przestrzeń do promocji i kreowania, np. wizerunku regionu. Zdaniem autora  

o jakości kontaktów decyduje swojskość i komunikatywność medium,  

a mechanizm kontaktów zasadza się na selekcji pozytywnej: „swoje”, 
„nasze”. Bardzo ważnym czynnikiem decydującym o wyborze są także 

zainteresowania odbiorców, którzy poszukują określonych treści w zależności 

od swoich potrzeb
27

. Z kolei M. Mrozowski wskazuje na istotną zmianę roli 
telewizji, w tym regionalnej. Ta nowa „neo-telewizja” to telewizja przyjazna, 

                                                
24 Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r., art. 21. 
25 Chudziński E., red.: Regionalizm Lokalizm Media, Wprowadzenie, Prowincjonalna Oficyna 
Wydawnicza, Bochnia-Warszawa 2001, s. 6. 
26 Michalczyk S.: Media lokalne w systemie komunikowania, Wyd. Uniwersytetu Śląskiego, 
Katowice 2000, s. 141-142. 
27 Tamże, s. 143. 
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zapraszająca do uczestnictwa w programie i do zabawy. To już nie 

„nauczyciel” ani nawet „światły obywatel”, ale po prostu „dobry kompan”
28

. 

Egzemplifikacją powyższych rozważań są programy TVP Katowice 
„Klub Globtrotera” oraz „Witaj Trentino”, których funkcję rozrywkową 

wykorzystano w procesie komunikacji rynkowej. 

 
3. Media regionalne jako narzędzie promocji produktu turystycznego – 

studium przypadku – Region Trentino (Włochy) 

 

Globalizacja w równym stopniu dzieli i jednoczy, a przyczyny 
podziału świata są takie same jak czynniki pobudzające jego uniformizację. 

Dzisiaj wszyscy jesteśmy w ruchu. Także w sensie duchowym wszyscy 

jesteśmy podróżnikami. Jak ujmuje to M. Benedtikt, zaczyna się 
kwestionować w ogóle znaczenie położenia geograficznego, niezależnie od 

skali. Stajemy się nomadami, którzy są stale w kontakcie. Nasze 

społeczeństwo jest bowiem społeczeństwem konsumpcyjnym
29

. Trudno nie 

zgodzić się z opinią R. Kapuścińskiego, który pisał:
30

 „Nowa sytuacja 
komunikacyjna świata sprawia, że w zasięgu człowieka współczesnego 

pojawiła się nie jedna jego narodowa kultura, ale dziesiątki innych kultur – 

czasem potężniejszych i bogatszych – i że wobec tego może on, a nawet musi, 
ciągle dokonywać wyboru, tym bardziej, że przecież zdolności odbioru  

i percepcji umysłu ludzkiego mają swoje nieprzekraczalne granice”.  

Wydawać się może, iż w globalnym świecie to właśnie media 
elektroniczne spowodowały zmiany w sposobie funkcjonowania podmiotów, 

jednostek, beneficjentów – towarów i usług. Rozważając rolę mediów  

w procesie komunikacji rynkowej, należy odpowiedzieć sobie na pytanie – 

w czym tkwi wartość mediów elektronicznych w systemie komunikacji 
marketingowej. A. Styś dostrzega dwa rodzaje wartości: wartość samą  

w sobie oraz wartość dodaną
31

. Na czym polega wartość sama w sobie 

mediów? Otóż na tym, że stanowią one o jej istocie, mają bowiem wartość 
edukacyjną, informacyjną czy wreszcie rozrywkową. Tymczasem wartość 

dodana może być rozumiana par excellence rynkowo
32

. Kontynuując myśl,  

                                                
28 Mrozowski M.: Media publiczne; dziedzictwo, przeszłości-perspektywy rozwoju, „Studia 
Medioznawcze” 2000, nr 1, s. 25-26. 
29 Bauman Z.: Globalizacja. I co z tego dla ludzi wynika, Wyd. PIW, Warszawa 2000, s. 85. 
30 Kapuściński R.: Rwący nurt historii. Zapiski o XX i XXI wieku, Wyd. Znak, Kraków 2008, s. 
170-171. 
31 Styś A.: Media a procesy rynkowe, w: Media elektroniczne w procesie komunikacji 

rynkowej, red. Duczmal M., Nierenberg B., Wyd. Wyższej Szkoły Zarządzania  
i Administracji w Opolu, Opole 2005, s. 12. 
32 Tamże. 
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A. Styś zauważa, że w marketingu istnieje pojęcie tzw. rynków docelowych. 

Stwierdza dobitnie, że media elektroniczne wpłynęły diametralnie na odbiór 

tych rynków.  
W kontekście powyższych stwierdzeń należy zwrócić uwagę na fakt, 

iż jedynymi prawdziwymi mediami masowymi w Europie Południowej są 

media elektroniczne i dlatego odgrywają one szczególnie ważną rolę  
w kształtowaniu opinii publicznej. Statystyki wskazują, że telewizja ma silny 

wpływ na włoskie społeczeństwo. Badania dowodzą, że około 80% Włochów 

polega raczej na newsach telewizyjnych niż codziennych doniesieniach 

prasowych
33

. Warto dodać, iż to najwyższy wskaźnik w całej Unii 
Europejskiej. Oferta naziemnych kanałów telewizyjnych jest we Włoszech 

dość bogata i zróżnicowana. W większości regionów można bez większych 

problemów odbierać 13 kanałów o zasięgu ogólnokrajowym i od 10 do 15 
stacji lokalnych

34
. Telewizji we Włoszech przypada ponad 50% całkowitych 

wydatków reklamowych przeznaczonych na sektor medialny. Dlatego przy 

wyborze mediów, które zapewnią efektywne wydatkowanie budżetów 

marketingowych, szczególną rolę przypisuje się we Włoszech mediom 
elektronicznym, które przekaz masowy uczyniły stale obecnym w życiu 

codziennym. 

Dolomity (wł. Dolomiti, niem. Dolomiten) to pasmo górskie 
znajdujące się w północno-wschodniej części Włoch. Leży pomiędzy 

dolinami: Val Rendena – na zachodzie, Piawa – na wschodzie oraz Pustertal 

(Val Pusteria) – na północy. Najwyższe szczyty Dolomitów to: Marmolada – 
3342 m n.p.m. (masyw górujący nad okolicą), a następnie Antelao – 3263 m 

n.p.m. Kraina geograficzna, do której należą Dolomity, to Tyrol Południowy. 

Południowa część masywu leży na terenie prowincji Belluno, zachodnia – 

prowincji Trydent, północna – prowincji Bolzano
35

. W 2009 r. Dolomity 
wpisano na listę światowego dziedzictwa UNESCO. Region ten stanowi 

bardzo atrakcyjny turystycznie teren, zarówno dla narciarzy, jak i wspinaczy 

skalnych. Spośród wielu ośrodków sportów zimowych w Dolomitach 
najbardziej znana za sprawą Olimpiady Zimowej z 1956 r. jest Cortina 

d'Ampezzo oraz rejony: Val Ghërdina/Grödental/Val Gardena, Alta Badia, 

Canazei, Reba/Arabba, Madonna di Campiglio, gdzie odbywają się regularnie 
zawody o Puchar Świata

36
. Jednakże jeszcze w końcu lat dziewięćdziesiątych 

narciarstwo we włoskich Dolomitach dla większości polskich turystów 

                                                
33 Oniszczuk Z., Gierula M., red.: Mało znane systemy medialne, Oficyna Wyd. Humanitas, 
Sosnowiec 2007, 67. 
34 Tamże. 
35 M. C. Todesschini, red.: Dolomites, Rocks, Mankind and History, Light Hunter Publications, 
Cortina d’Ampezzo, s .42.  
36 www.visttrentino.it/pl. - data dostępu: 20.01.2010. 
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wydawało się trudno osiągalne
37

. Ministerstwo Turystyki włoskiego regionu 

Trentino już w 1996 r. rozpoczęło na śląskim rynku kampanię promocyjną 

służącą pozyskiwaniu tzw. nowych rynków docelowych. Region Śląska 
postrzegany był bowiem jako ważny rynek turystyczny.  

Województwo śląskie liczy 4 654,1 tys. mieszkańców, co stanowi 

12% ludności Polski i jest drugim najludniejszym (po mazowieckim) 
województwem w Polsce (dane te nie zmieniły się znaczącą od 1996 r.)

38
. 

W strukturze wiekowej zdecydowaną większość mieszkańców stanowią 

osoby w wieku produkcyjnym 64,2%, (w kraju 62,2%). Kolejną stanowi 

ludność w wieku przedprodukcyjnym 21,0%, (kraj 22,7%)
39

. Śląsk położony 
jest w południowej części kraju w pobliżu licznych przejść granicznych: 32 – 

z Republiką Czeską i 9 – z Republiką Słowacką
40

. W 1996 r. połączenia 

lotnicze były bardzo drogie i mało popularne jako środek komunikacji. 
Najtańszym wydawał się samochód i autokar. Odległość z Warszawy  

do Trentino wynosi 1330 km, natomiast z Katowic – stolicy województwa 

śląskiego – 1000 km. Wszystkie te argumenty przemawiały za rozpoczęciem 

promocji produktu turystycznego Trentino na Śląsku. Jako podstawowe 
narzędzie wybrano regionalną telewizję publiczną.  

TVP Katowice to stacja o zasięgu regionalnym, którą oglądać mogą 

mieszkańcy województwa śląskiego z nadajników naziemnych lub w sieciach 
kablowych. Zasięg techniczny TVP Katowice jest praktycznie identyczny  

z jej zasięgiem geograficznym. Obejmuje ponad 4,6 mln osób, co stanowi 

około 13 % populacji kraju w wieku powyżej 4 lat i niemal 100 % ludności 
województwa śląskiego

41
.  

Od 1995 r. na antenie TVP Katowice ukazywał się program „Klub 

Globtrotera”
42

. Audycja poświęcona była turystycznej promocji Polski  

i świata. Zainteresowanie tematyką turystyczną przerosło wszelkie 
oczekiwania. Program szybko zdobył popularność, o czym świadczyły wyniki 

jego oglądalności
43

. W maju 1996 r. jego sympatycy po raz pierwszy spotkali 

się z autorami audycji poza murami telewizji. Liczono na obecność 100 osób, 
a przyszło blisko tysiąc. Gościem spotkania był pisarz i podróżnik Olgierd 

Budrewicz oraz prezes Polskiego Biura Podróży Piotr Pronobis. To pierwsze 

spotkanie sympatyków programu zaowocowało inicjatywą stworzenia przez 
widzów „Stowarzyszenia Podróżników TV Klubu Globtrotera”. W listopadzie 

                                                
37 Źródło: Societa Di Marketing Territoriale Del Trentino. 
38 www.pl.wikipedia.org/wiki/województwo_śląskie - data dostępu: 2.02. 2010. 
39 www.silesia-region.pl/wpo/wpo_1 - data dostępu: 2.02.2010. 
40 www.katowice.uw.gov.pl/wojewodztwo/opis_wojewodztwa.html - data dostępu: 2.02.2010. 
41 http://www.tvp.pl/tvp3katowice - data dostępu: 25.11.2009. 
42 Archiwum autorki dotyczące TVP Katowice. 
43 Tamże. 

http://pl.wikipedia.org/wiki/Polacy
http://pl.wikipedia.org/wiki/Wojew%C3%B3dztwo_mazowieckie
http://pl.wikipedia.org/wiki/Polska
http://www.pl.wikipedia.org/wiki/wojew??dztwo_??l??skie
http://www.silesia-region.pl/wpo/wpo_1%20-
http://www.tvp.pl/tvp3katowice%20-%20data%20dost??pu:%2025
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1996 r. zarejestrowano nową organizację non-profit działającą pod 

patronatem Telewizji Katowice. W statucie Stowarzyszenia czytamy: „Celem 

działalności Stowarzyszenia jest: popularyzacja, organizacja i rozwijanie 
turystyki, kultury, kultury fizycznej, sportu i rekreacji oraz integracja 

środowiska podróżników; organizacja turystyki krajowej i zagranicznej, 

wyjazdowej i przyjazdowej; utrzymywanie kontaktów oraz współpracy  
z organizacjami krajowymi i zagranicznymi zajmującymi się turystyką; 

popularyzacja polskiej kultury, historii; ułatwianie polskim turystom 

poznawania walorów turystyczno-krajoznawczych Polski oraz innych 

krajów”
44

.  
Od września 1996 r. sympatycy programu spotykali się regularnie – 

raz w miesiącu. Liczba osób przychodzących na spotkania stale rosła. 

Wynajęto salę w katowickiej Akademii Wychowania Fizycznego, która 
mogła pomieścić 800 osób, ale i to okazało się być za mało. Po długich 

poszukiwaniach sympatycy programu na stałe zagościli w katowickiej 

restauracji „Centrum u Michalika”. Sloganem promocyjnym programu stało 

się stwierdzenie „Podróże nie są marzeniami, tylko ich spełnieniem”. Podczas 
spotkań losowano wiele atrakcyjnych nagród, zaś przedstawiciele 

samorządów, biur podróży i organizacji turystycznych zachęcali  

do odwiedzenia interesujących miejsc. Stałymi gośćmi tych spotkań już  
od 1997 r. stali się przedstawiciele włoskiego regionu Trentino. Regularnie  

od października do lutego (okres intensywnej promocji produktu 

turystycznego, jakim jest narciarstwo) raz w miesiącu przyjeżdżali na Śląsk, 
prezentując stacje narciarskie regionu. Uczestnikom spotkań rozdawano 

materiały promocyjne, proponowano degustację włoskich serów i win,  

jak również fundowano nagrody narciarskie
45

.  

Przyciąganie zainteresowania, wywoływanie pozytywnych skojarzeń 
będące zasadniczym celem działań promocyjnych oraz public relations wiąże 

się z wykorzystaniem wielu technik działań i postępowania. Jest to w istocie 

działanie twórcze, gdzie dobry pomysł bywa często ważniejszy od pieniędzy. 
Działania te mogą mieć zarówno charakter systematyczny, jak i doraźny. 

Ważnym polem tych działań są wydarzenia (events), a więc formy działań 

publicznych o wyjątkowym charakterze. Wydaje się, iż tak stało się  
w omawianym przypadku. Przedstawiciele Trentino wykorzystali spotkania  

z widzami TVP Katowice do tzw. bezpośredniej komunikacji z potencjalnymi 

klientami. Events to jeden ze sposobów komunikowania treści 

wykorzystywanych w komunikacji marketingowej. W marketingu wydarzenia 
stosuje się do komunikowania tej treści, którą firma założy sobie w swojej 

                                                
44 Tamże. 
45 Tamże.  
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komunikacji marketingowej, którą chce przekazać i dotrzeć z tym 

komunikatem do określonych grup
46

. W omawianym przypadku byli  

to zainteresowani przekazem uczestnicy spotkań organizowanych przez TVP 
Katowice. Ponadto ekipa programu „Klub Globtrotera” brała udział  

w wyjazdach studyjnych do Trentino. Dzięki temu na antenie TVP Katowice 

prezentowano narciarskie uroki Dolomitów. I nie chodziło tu o przedstawienie 
oferty cenowej, a raczej o pokazanie możliwości narciarskich, klimatu, 

słońca, kuchni i życzliwości mieszkańców, co w konsekwencji prowadziło  

do zbudowania pozytywnego wizerunku – marki regionu – i zachęcenia 

widzów do odwiedzenia tego zakątka Europy.  
Ewolucja marketingowego zarządzania przedsiębiorstwem 

doprowadziła do zwiększenia znaczenia marki i jej pozycji rynkowej  

w konkurowaniu o fundusze nabywcze klientów. Budowanie marki wymaga 
jednak systematycznych i dobrze zaplanowanych działań, w których dużą rolę 

odgrywają media
47

. Badania nad zachowaniem klientów doprowadziły  

do zmiany paradygmatu definiującego postępowanie nabywcy
48

. Okazuje się 

bowiem, że klienci myślą przede wszystkim obrazami i tak zapamiętują 
przekazywane im komunikaty

49
. Komunikowanie wizerunku marki  

za pomocą opowieści o niej przyczynia się do budowania jej pozycji 

rynkowej. Wyniki badań upoważniają do stwierdzenia, że media są 
znakomitym instrumentem do tworzenia i przekazywania różnorodnych 

opowieści o markach. Szczególną rolę w tym procesie przypisuje się mediom 

elektronicznym.  
W 1998 r. patronat nad programem i Stowarzyszeniem objęła 

regionalna gazeta „Dziennik Zachodni”. Spowodowało to znany w literaturze 

tzw. efekt synergii zwiększający skuteczność przekazu
50

. Informacje  

o Trentino odnaleźć można było również w gazecie regionalnej. I tak  
w „Dzienniku Zachodnim” w 2002 r. czytamy: „Val di Fassa to jedna  

z najsłynniejszych i najpiękniejszych dolin na świecie. Nazwa fassa używana 

była już w roku 1200 i pochodzi od łacińskiego słowa faxia, czyli wstęga. 
Zimową stolicą tego regionu nazywane jest niewielkie włoskie miasteczko 

Moena – położone na granicy dolin Val di Fassa i Val di Fieme. Miasteczko 

                                                
46 www.opoka.org.pl/biblioteka/X/XB/eventmarketing.html - data dostępu: 26.03.2011. 
47 Mruk H.: Rola mediów w komunikowaniu wizerunku marki, w: Media elektroniczne w 
procesie komunikacji rynkowej, red. Duczmal M., Nierenberg B., Wyd. Wyższej Szkoły 
Zarządzania i Administracji w Opolu, Opole 2005, s. 20. 
48 Zaltman G.: Jak myślą klienci. Podróż w głąb umysłu rynku, Wyd. Poznań 2003, za: Mruk 
H.: Rola mediów w komunikowaniu wizerunku marki, w: Media elektroniczne w procesie 

komunikacji rynkowej…, s.29. 
49 Tamże. 
50 Doyle P.: Marketing wartości... , s. 242. 
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otoczone jest pięknymi szczytami: Monti Pallidi, Catinaccio, Sassolungo. 

Podstawową zaletą tego zakątka włoskich Dolomitów jest jego szczególna 

pozycja geograficzna. Moena jak żadna inna miejscowość w Dolomitach lub 
w Alpach stwarza warunki do uprawiania sportów zimowych”

51
. 

Kolejnym etapem promocji była organizacja imprez narciarskich  

ze specjalnym programem i pakietem promocyjnym dla członków 
„Stowarzyszenia Podróżników Klubu Globtrotera”. Imprezy takie odbyły się 

między innymi w Moenie, Andalo i na Kronplatzu
52

. Istotnym elementem 

służącym promocji były również „Bale Globtrotera”. We wszystkich brali 

udział przedstawiciele regionu Trentino (odbyło się ich 10). Bale rejestrowane 
były przez TVP Katowice, a następnie prezentowane na jej antenie  

w najlepszym czasie nadawania. Każdorazowo emisja była poprzedzana 

autopromocją na antenie TVP Katowice oraz promocją w Radiu Katowice  
i w „Dzienniku Zachodnim”

53
, czego konsekwencją były wysokie wskaźniki 

oglądalności
54

. Kolejnym ważnym etapem promocji w 2000 r. była 

współpraca włoskiego regionu przy realizacji teleturnieju turystycznego 

„Witaj Trentino” realizowanego w TVP Katowice. Teleturniej był obecny  
na antenie przez 3 miesiące w tzw. prime-time (od października do grudnia,  

w każdy czwartek o godz. 18,45). Brali w nim udział uczestnicy wyłonieni  

we wcześniejszych eliminacjach. Walczyli o wejście do finału oraz  
o atrakcyjne nagrody. Za stronę merytoryczną teleturnieju – przygotowanie 

pytań dotyczących regionu, ich filmową ilustrację – odpowiadało 

Ministerstwo Turystyki Trentino. Fundowało również nagrody główne 
(rodzinne wyjazdy narciarskie do renomowanych włoskich kurortów), 

pocieszenia dla wszystkich uczestników oraz nagrody dla widzów 

programu
55

.  

Ministerstwo Turystyki Trentino sponsorowało spotkania 
organizowane przez TVP Katowice dla widzów stacji oraz teleturniej 

poświęcony Trentino – i to zarówno w formie rzeczowej, jak i finansowej. 

Wydaje się, iż powodem tego faktu było kreowanie pozytywnego wizerunku, 
który jest głównym celem sponsoringu. Sponsorowanie (sponsoring) określa 

się jako pieniężne lub rzeczowe inwestowanie w określoną działalność  

w zamian za dostęp do możliwych do wykorzystania komercyjnych 
potencjałów związanych z działalnością

56
. Sam termin wywodzi się z łaciny  

                                                
51 „Dziennik Zachodni” z dn. 26 listopada 2002 r. 
52 Archiwum autorki dotyczące TVP Katowice. 
53 Tamże. 
54 Tamże. 
55 Tamże. 
56 Kuśnierski S.: Public Relations w procesie opiniotwórczym, Wyd. Wyższa Szkoła 
Ekonomiczna, Warszawa 2006,  s. 110. 
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i oznacza obiecać, spodziewać się, zapewniać. W języku angielskim 

zaadaptowano to słowo do określenia czynności wspierania, wzięcia pod 

opiekę. Zjawisko sponsoringu znane było już w starożytności pod nazwą 
mecenatu (od nazwiska Gaiusa Cliniusa Maecenasa, opiekuna artystów). 

Sponsoring różni się jednak od mecenatu tym, że nie jest bezinteresowny. 

Mecenat ma natomiast charakter altruistyczny, nie oczekuje świadczeń  
od odbiorcy, nie wymaga popularyzowania jego dobrego imienia

57
.  

W działalności marketingowej (a szczególnie w promocji przy zastosowaniu 

sponsoringu) wykorzystuje się mechanizm zwany przenoszeniem wizerunku 

na inne obiekty – image transfer. Polega to na wykorzystaniu pozytywnego 
wizerunku jakiegoś przedmiotu – przedsiębiorstwa, marki lub osoby – przez 

innych, czyli przeniesienie istniejącego już pozytywnego image podmiotu 

sponsorowanego na sponsora. Możliwość przenoszenia image jest 
wykorzystywana przez firmy, które stawiają swym przedsięwzięciom 

sponsoringowym za cel tworzenie lub utrzymanie pożądanego wizerunku
58

. 

Powodzenie wielu przedsięwzięć, w tym także promocyjnych, zależeć 

może od skutecznej komunikacji z odbiorcą przekazu. W literaturze 
przedmiotu podkreśla się, że klient nie powinien być „petentem”,  

lecz „partnerem”, a satysfakcjonująca współpraca z nim to jeden  

z podstawowych warunków determinujących sukces przedsięwzięć 
biznesowych

59
.  

Regionalny nadawca TVP Katowice doceniony został jako skuteczne 

narzędzie promocji. Potwierdzeniem tego była prestiżowa nagroda „Złotego 
Motyla” przyznana w 2001 r. programowi „Klub Globtrotera” przez ministra 

Urzędu Turystyki Trentino (Włochy)
60

. Wydawać się może, że wykorzystanie 

medium regionalnego zadecydowało w dłuższej perspektywie o sukcesie 

ekonomicznym produktu turystycznego oferowanego polskim narciarzom 
przez region Trentino

61
. 

W świetle danych z 2009 r. (sezon zimowy 2007/2008) w niektórych 

stacjach narciarskich włoskich Dolomitów (np. Andalo), w sezonie zimowym 
polscy narciarze stanowili najliczniejszą grupę turystów zagranicznych

62
. 

Świadczyć mogą o tym również dane biur podróży ze Śląska (w tym 

założonego w 1997 r. Biura Podróży „Dolomity Tour” z Katowic) dotyczące 

                                                
57 Tamże, s. 111. 
58 Tamże, s. 114. 
59 Flejtarska E., Gracz L., Rosa G., Smalec A.: Marketing partnerski, Wybrane problem, Wyd. 
Uniwersytetu Szczecińskiego, Szczecin 2008, s. 15. 
60 Archiwum autorki dotyczące TVP Katowice. 
61 Źródło: Societa Di Marketing Territoriale Del Trentino. 
62 Źródło: Azienda per il Turismo Dolomiti di Brenta, Paganella, Andalo, Lago di Molveno, Fai 
della Paganella, Cavedago. 
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dynamiki wzrostu wyjazdów narciarskich w Dolomity na przestrzeni 

minionych 15 lat
63

.  

Tendencja ta utrzymuje się nadal. W sezonie zimowym 2008/2009 
Polska zajmowała drugie miejsce w statystykach dotyczących przyjazdów 

zimowych i tym samym potwierdziła swą pozycję jako jednego  

z najważniejszych rynków zagranicznych dla turystyki Trentino. W okresie 
tym z Polski do Trentino przyjechało 83 539 turystów, którzy skorzystali  

z 584 131 noclegów (wzrost odpowiednio o 19,7% i o 22,8% w stosunku  

do sezonu poprzedniego), a ruch turystyczny skoncentrowany był przede 

wszystkim w Val di Fiemme i Val di Fassa, ale również w San Martino  
di  Castrozza, Paganella i okolicach Trento

64
. Najnowsze dane prezentowane 

przez Ministerstwo Turystyki Trentino wskazują, że Polacy to obecnie druga 

nacja, po Niemcach, najliczniej odwiedzająca w zimie region turystyczny 
Trydent (Trentino) we Włoszech. Według danych regionu w ciągu ostatnich 

dwóch sezonów liczba Polaków odwiedzających Trentino wzrosła o 20 %
65

.  

 

4. Podsumowanie 
 

Wydawać się może, iż Ministerstwo Turystyki Trentino zaadaptowało 

globalne działania służące promocji produktu turystycznego do lokalnych 
warunków śląskiego rynku, beneficjentów – towarów i usług. Istota tych 

działań sprowadziła się do stwierdzenia: „myśl globalnie – działaj lokalnie”. 

Sens tych działań można zobrazować wykorzystaniem regionalnej telewizji 
publicznej na Śląsku (zagranicznego podmiotu medialnego) do promocji 

lokalnego włoskiego produktu turystycznego.  

We współczesnym globalnym świecie doceniono rolę mediów 

elektronicznych w pozyskiwaniu tzw. nowych rynków docelowych. Proces 
globalizacji spowodował bowiem, że świat się nie skurczył, geograficzne 

odległości są takie same, ale właściwie w ułamkach sekund, dzięki mediom 

elektronicznym, możemy poszukiwać nowych rynków.  
Z przeprowadzonej analizy wynika, iż istotnym elementem 

kształtującym promocję produktu turystycznego Trentino oraz budowę jego 

przewagi konkurencyjnej, (region ten od lat konkuruje na rynku turystycznym 
z austriackimi Alpami) było wykorzystanie produktu medialnego, czyli 

programów emitowanych przez TVP Katowice. Spowodowało to, że jedną  

z funkcji telewizji, jaką jest rozrywka oraz jej nową rolę – gdy medium  

                                                
63 Źródło: dane Biura Podróży „Dolomity Tour” z Katowic. 
64 www.skipanorama.pl › Włochy › Dolomity › Val di Fiemme – data dostępu: 22.11.2012. 
65 www.rp.pl/artykul/950686.html?print=tak&p=0 - data dostępu: 22.11.2012. 

http://www.skipanorama.pl/wlochy.html
http://www.skipanorama.pl/wlochy/dolomity.html
http://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&q=trentino%20wzrost%20turyst%C3%B3w%20z%20polski&source=web&cd=2&cad=rja&sqi=2&ved=0CEAQ6QUoAjAB&url=http%3A%2F%2Fwww.skipanorama.pl%2Fwlochy%2Fdolomity%2Fval_di_fiemme_.html&ei=aCa1UILcLanb4QTm1YHQAg&usg=AFQjCNF-1etiKp_oUgmnnw_fZcjrTZin9A
http://www.rp.pl/artykul/950686.html?print=tak&p=0-
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to postrzegane jest nie jako „nauczyciel” ani nawet „światły obywatel”, ale po 

prostu „dobry kompan” – wykorzystano w celu promocji regionu. 

Należy pamiętać, że w procesach rynkowych pojawia się coś,  
co nazywamy wyróżnikiem w rozumieniu przewagi konkurencyjnej.  

Dla osiągnięcia tej przewagi wykorzystano wartość mediów elektronicznych 

w systemie komunikacji marketingowej. Wartość samą w sobie: edukacyjną, 
informacyjną czy wreszcie rozrywkową oraz wartość dodaną, która może być 

rozumiana par excellence rynkowo. Jeśli chodzi o media elektroniczne  

o dodanej wartości mówimy z punktu widzenia komunikacji rynkowej. 

Przekaz telewizyjny umożliwia bowiem efektywny dostęp do dużej części 
potencjalnych klientów, zapewnia dużą wiarygodność i sugestywność 

przekazu, skupia uwagę odbiorców oraz silne oddziaływuje na emocje.  

Podsumowując, należy stwierdzić, że telewizja regionalna jest 
narzędziem, które może być skutecznie wykorzystywane w procesie 

komunikacji rynkowej. Media regionalne i lokalne w przeszłości generowały 

tzw. „tożsamość mocną”, czyli wytwarzały wśród swoich odbiorców poczucie 

zagrożenia dla tego, co swojskie, bliskie, utrwalone w miejscowej tradycji, 
przekazywane z pokolenia na pokolenie a nawet wyższości tego, co lokalne, 

regionalne w konfrontacji ze światem globalnym. Obecnie są przykładem 

glokalizacji mediów, ponieważ nie zamykają się w kręgu spraw lokalnych, 
regionalnych, lecz śledzą także zjawiska i procesy globalne, pielęgnują  

i propagują rodzimą tradycją, a zarazem tolerują wielokulturowość. A nade 

wszystko, z coraz mniejszymi oporami, realizują dewizę „myśl globalnie, 
działaj lokalnie”. 
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SUSTAINABLE ENERGY MANAGEMENT AS A PREREQUISITE 

FOR SUSTAINABLE TOURISM AND RURAL DEVELOPMENT.  

ENVIRONMENTAL, ECONOMICAL AND SOCIAL IMPLICATIONS 

 
Zrównoważone zarządzanie energią jako warunek zrównoważonego rozwoju 

turystyki i rozwoju wsi. Konsekwencje środowiskowe, ekonomiczne i społeczne  

 

 
Streszczenie 

Jednym z najistotniejszych przejawów współczesnego świata jest globalizm, który 

odcisnął piętno nie tylko na zjawiskach gospodarczych czy społecznych, ale także 

komunikacyjnych. Globalizacja jest w istocie procesem traktowania świata jako 

jednego rynku. Proces ten nie byłby jednak możliwy bez znaczącego postępu  

w zakresie tworzenia i transferu informacji. Olbrzymią rolę w procesach globalizacji 

odgrywają media, przyczyniają się one bowiem do kompresji czasoprzestrzeni. 

Zrozumienie obu wymiarów tj. czasu i przestrzeni, ich zmienności przez pryzmat 
mediów elektronicznych, pozwoli na zaobserwowanie koniecznych zmian w sposobie 

funkcjonowania podmiotów, jednostek, uczestników, beneficjentów – towarów  

i usług. W artykule wykazano, że w procesach rynkowych pojawia się coś,  

co nazywamy wyróżnikiem w rozumieniu przewagi konkurencyjnej. Dla osiągnięcia 

tej przewagi wykorzystano wartość mediów elektronicznych w systemie komunikacji 

marketingowej. Wartość samą w sobie: edukacyjną, informacyjną czy wreszcie 

rozrywkową oraz wartość dodaną, która może być rozumiana par excellence 

rynkowo. Istota działań sprowadziła się do stwierdzenia: „myśl globalnie – działaj 

lokalnie‖. Sens tych działań zobrazowano wykorzystaniem regionalnej telewizji 

publicznej na Śląsku do promocji lokalnego włoskiego produktu turystycznego. 

Wykazano, że telewizja regionalna jest narzędziem, które może być skutecznie 
wykorzystywane w procesie globalnej komunikacji rynkowej.  

Słowa kluczowe: globalizacja, turystyka, media, rynki docelowe, komunikacja 

marketingowa 

 

Introduction    

 

Tourism today is at the forefront of some of the world‘s most 
ambitious and innovative clean energy solutions: the aviation industry  

is implementing cutting-edge technologies to make aircraft lighter than ever 

before; commercial flights are beginning to use biofuels in their fuel mix; key 
card systems and energy saving light bulbs are increasingly being 

implemented in hotel rooms worldwide; and tour operators are asking for 

energy efficiency throughout their supply chains.  Clean energy solutions in 
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tourism are bringing the sector‘s carbon emissions down, protecting natural 

and built environments, carrying modern energy services to the world‘s poor, 
cutting costs for businesses and creating jobs and economic opportunities. 

With one billion international tourists estimated to travel in 2012 (about the 

difficulties of measuring of tourists‘ number see Kovács et al. 2012),  
now is the time to commit to a more sustainable tourism sector and  

a sustainable future for all, because international tourism continues to play an 

increasingly important role in tackling the major energy challenges of our 
time. 

 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 

 
 
      

 
 

Fig. 1. Energy usage worldwide, 2006 Source: BP, INE 
 

Renewable energy originates from natural resources such as sunlight, wind, 
rain, tides, watercourses, geothermal heat and biomass, which are naturally 

replenished. In 2006 renewable energy from all sources accounted for only 

about 8% of global energy production. Nuclear made up another 6% of global 
energy production. This leaved about 86% of global energy coming from 

fossil fuels, which were both non-renewable, and also the major cause  

of global climate change and a number of other, adverse impacts on the 

environment. Sequestration of carbon dioxide and energy conservation can go 
part way to help solving this problem, but the use of renewable energy sources 

must increase dramatically worldwide, in order to create ecologically and 

http://en.wikipedia.org/wiki/Natural_resource
http://en.wikipedia.org/wiki/Sunlight
http://en.wikipedia.org/wiki/Wind
http://en.wikipedia.org/wiki/Rain
http://en.wikipedia.org/wiki/Tidal_energy
http://en.wikipedia.org/wiki/Geothermal_energy
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energetically self sustaining societies, built on an intricate system of natural 

and artificial ecological cycle processes. Between 2006 and 2011 the 
production of new renewables (small hydro, modern biomass, wind, solar, 

geothermal, and biofuels) increased; changes in renewable energy markets, 

investments, industries, and policies have been so rapid that perceptions of the 
status of renewable energy can lag years behind the reality and growing 

further, very rapidly (REN21, 2011). Global energy consumption rebounded 

in 2010 after an overall downturn in 2009. Renewable energy, which 
experienced no downturn in 2009, continued to grow strongly in all end-user 

sectors – power, heat and transport – and supplied an estimated 16% of global 

final energy consumption. Renewable energy accounted for approximately 

half of the estimated 194 gigawatts (GW) of new electric capacity added 
globally during the year. Renewables delivered close to 20% of global 

electricity supply in 2010, and by early 2011 they comprised one quarter  

of global power capacity from all sources (REN21, 2011). In several 
countries, renewables represent a rapidly growing share of total energy 

supply, including heat and transport, mostly due to the soaring prices of fossil 

fuels, the result of anti-carbon government policies, which may further 
increase electricity prices by up to 64 per cent over the next three years 

(Herald Sun, 2010). According to the Global Status Report for the year 2011 

by the Renewable Energy Network for the 21
st
 Century (REN21) even 

countries with traditionally high fossil fuel consumption substantially 
increased the share of renewable energy in their total energy production.  

In the United States, renewable energy accounted for about 10.9%  

of domestic primary energy production (compared with nuclear‘s 11.3%),  
an increase of 5.6% relative to 2009. China added an estimated 29 GW of 

grid-connected renewable capacity, for a total of 263 GW, an increase of 12% 

compared with 2009. Renewables accounted for about 26% of China‘s total 

installed electric capacity, 18% of generation, and more than 9% of final 
energy consumption in 2010. Germany met 11% of its total final energy 

consumption with renewable sources, which accounted for 16.8% of 

electricity consumption, 9.8% of heat production (mostly from biomass), and 
5.8% of transport fuel consumption. Wind power accounted for nearly 36% of 

renewable generation, followed by biomass, hydropower, and solar 

photovoltaics (PV). Several countries met higher shares of their electricity 
demand with wind power in 2010, including Denmark (22%), Portugal (21%), 

Spain (15.4%), and Ireland (10.1%). International developments in bioenergy 
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value chains have been dominated by a focus on transport fuel. There has 

been some degree of rationalisation, particularly in ethanol production in the 
US and biodiesel in the EU. However, bioenergy value chains are being 

developed by large multi-national companies, alongside petroleum value 

chains; and a surge of investment in cellulosic ethanol technologies.  
In agriculture, even if other complementary renewable sources are 

applied, bioenergy production and use is the most important. Agricultural 

crops and residues can be sources of feedstocks for energy to displace fossil 
fuels. A wide range of materials have been proposed for use, including grain, 

crop residue, cellulosic crops (e.g. switchgrass, sugarcane) and various tree 

species etc. (Cerri et al. 2004; Edmonds 2004; Paustian et al. 2004; Sheehan et 

al.  2004; Dias de Oliveira et al. 2005; Eidman 2005; Bujdosó et al. 2012). 
These products can be burned directly, but often are processed further  

to generate liquid fuels such as ethanol or diesel fuel (Richter 2004). Although 

these fuels release CO2 when burned, but this CO2 is of recent atmospheric 
origin (via photosynthesis) and displaces CO2 which otherwise would have 

come from fossil C and, therefore, do not increase the CO2 content of the 

atmosphere. The net benefit to atmospheric CO2, however, depends on energy 
used in growing and processing the bioenergy feedstock (Spatari et al. 2005). 

Agroforestry is the production of livestock or food crops on land that also 

grows trees, either for timber, firewood or other tree products. It includes 

shelter belts and riparian zones/buffer strips with woody species. The standing 
stock of carbon above ground is usually higher than the equivalent land use 

without trees, and planting trees may also increase the soil carbon 

sequestration (Guo & Gifford 2002; Paul et al. 2003; Oelbermann et al. 2004; 
Mutuo et al. 2005), though the effects on N2O and CH4 emissions are not well 

known (Albrecht & Kandji 2003). 

 
   
 

 

 Fig. 2. Energy consumption 

pattern (in million tonnes oil 

equivalent). 

Source: BP statistical review 

of world energy 2011  
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Biomass feedstocks and biofuel production  
 

Biomass supplies an increasing share of electricity and heat and 

continues to provide the majority of heating produced with renewable sources.  
An estimated 62 GW of biomass power capacity was in operation by the end 

of 2010. Biomass heat markets are expanding steadily, particularly in Europe 

but also in the United States, China, India, and elsewhere. Trends include 
increasing consumption of solid biomass pellets (for heat and power) and use 

of biomass in combined heat and power (CHP) plants and in centralized 

district heating systems. China leads the world in the number of household 

biogas plants, and gasifiers are used increasingly for heat applications in small 
and large enterprises in India and elsewhere. Biomethane (purified biogas)  

is increasingly injected into pipelines (particularly in Europe) to replace 

natural gas in power and CHP plants. The establishment of bioenergy 
production capability can have significant positive economic and energy 

implications. Some projections indicate that up to 30 percent of liquid fuel 

demand could be supplied by biomass. This biomass requirement will need  
to be supplied from crop residues and a new generation of dedicated 

bioenergy crops — which are sustainable and integrated with existing food, 

feed and fiber cropping systems – that are designed for production  

of biofuels. The most important biomass feedstocks are the following: 
 Animal wastes/animal manure, mainly for biogas 

 Crop residues for both combustion and biogas 

 Forest products and by-products of forestry related industry for 
combustion 

 Dedicated woody bio energy crops (trees, such as willow, birch, 

poplar, acacia, etc.) 

 Grain for bioethanol 
 High-tonnage sorghums for bioethanol 

 Microalgae for both biodiesel and bioethanol 

 Municipal solid waste/urban waste 
o for combustion 

o compostable 

o suitable for co-fermentation with waste water sludge 
 Waste water sludge (fermentable) for biogas 

 Oilseed crops for biodiesel 
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 Sugar cane/energy cane for bioethanol 

 Sweet sorghum for bioethanol 
 Switch grass, suitable both for bioethanol production and combustion 

 Industrial hemp for combustion 

Regardless of the actual potential, biomass resources must  
be produced, harvested/collected, transported, stored, and processed based  

on new paradigms associated with input costs, production schedules, 

capacities and capabilities. The challenge for researchers, producers, 
equipment manufacturers, and end users will be to incorporate production 

systems that are sustainable and efficient, using existing systems when 

appropriate. In addition, improvements in the conversion — biochemical, 

physico-chemical, and thermo-chemical — of ligno-cellulosic biomass  
to biofuels must rapidly progress within the next five to seven years to meet 

biofuel production goals. A critical element in the ultimate success of biofuel 

production will be the linkage between biomass feedstock development, 
production, harvesting, transporting, storing, and processing into 

biofuels/bioproducts and/or energy. The core questions in connection with bio 

energy production comprise ecological, technological, economical and even 
social factors as follows: 

 What is the realistic, feasible, economically affordable level  

of production? 

 What are the leading viable feedstocks in different geographical 
areas? 

 What conversion technologies might persist or emerge? 

 How will biomass production affect the food vs. fuel issue? 
 What are the impacts on water usage and soil erosion? 

 What are the carbon impacts? 

 What are the impacts on animal agriculture? 

 How can bioenergy crops be produced in a sustainable manner? 
 Is there available land? 

 How far can bulky biomass be affordably hauled? 

The interactions of an expanding bioenergy sector with other land 
uses, and impacts on agro-ecosystem services such as food production, 

biodiversity, soil and nature conservation and carbon sequestration have to be 

studied in each geographical area (Smeets et al. 2007). Major transitions are 
required to exploit the large potential for bioenergy. Improving agricultural 

efficiency in developing countries is a key factor. Latin America, sub-Saharan 
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Africa and Eastern Europe are promising regions for bioenergy, with 

additional long-term contributions from Oceania and East and NE Asia.  
Liquid biofuels, bioethanol and biodiesel provided about 2.7%  

of global road transport fuels in 2010. The global ethanol industry recovered 

in response to rising oil prices, with production increasing 17% in 2010,  
and some previously bankrupt firms returned to the market. The United States 

and Brazil accounted for 88% of global ethanol production; after several years 

as a net importer, the United States overtook Brazil to become the world‘s 
leading ethanol exporter. The EU remained the centre of biodiesel production, 

but due to increased competition with relatively cheap imports, growth in the 

region continued to slow. Bioethanol is available in several EU countries, 

where the best networks have been developed in Sweden and Germany,  
but only as a complement to the products of major actors of fossil fuel supply 

chains. The diversity of players in the advanced biofuel industry continued  

to increase with the participation of young, rapidly growing firms, major 
aviation companies, and traditional oil companies.  

Ethanol, a renewable alternative to petroleum-based transportation 

fuels, is a type of alcohol produced by fermenting and distilling simple sugars 
from a wide range of biological sources. While ethanol can be made from 

sugarcane, sugar beets, wheat, barley, potatoes, and many other crops, over 90 

percent of U.S.-produced ethanol is currently made from corn. Newer 

manufacturing processes allow ethanol to be made from cellulosic feedstocks, 
such as agricultural waste, forest residue and municipal solid waste. While not 

yet widely commercialized, these processes are currently the subject  

of intensive scientific research and development. As cellulose-based ethanol 
becomes a reality, new markets will emerge for crop residues as well  

as energy crops like switchgrass. Switchgrass is a native warm-season, 

perennial grass indigenous to the Central and North American tall-grass 

prairie into Canada. The plant is an immense biomass producer, provides 
high-quality forage for cattle and also offers food and shelter for wildlife. 

Switchgrass, with its sod-forming roots, prevents erosion. It can reach heights 

of 3m or more. Its high cellulosic content makes switchgrass a candidate for 
ethanol production as well as a combustion fuel source for power production. 

However, ecological considerations are also discussed, primarily due to the 

invasive character of switchgrass in areas, where this plant is not indigenous 
and it can replace other desirable species. Many challenges will also emerge 
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for truly sustainable ethanol production, including protecting soil and water 

quality and preserving opportunities for local ownership.  
Biodiesel is a versatile, clean-burning fuel made from renewable, 

biodegradable sources. It can be blended with petroleum diesel in any 

proportion and used in diesel engines without major modification. Biodiesel  
is essentially permanently thinned plant or animal-based oil, with a viscosity 

approximating that of standard diesel fuel. Biodiesel can be made from almost 

any vegetable oil or animal fat, through a process that is neither difficult nor 
prohibitively expensive. A cetane number is an indicator of diesel fuel 

quality, measuring the readiness of fuel to ignite when injected into the 

engine. Biodiesel's cetane number is higher than that of standard diesel fuel, 

and this advantage may partly compensate for its lower energy content. 
Because biodiesel ignites more readily in diesel engines than petrodiesel, 

some authorities recommend setting the injection timing back by two to three 

degrees from top-dead centre. This will sometimes cause the engine to run 
quieter, although it may also slightly reduce the power (Pelly, 2003). Using 

biodiesel instead of petroleum diesel reduces emissions of most air pollutants 

and greenhouse gases. Biodiesel is biodegradable and essentially non-toxic. 
Biodiesel production is growing rapidly, and some farmers are already 

producing their own fuel, but narrow minded taxation rules in certain 

countries (e.g. in Hungary) can make this less economical if not impossible.  

Biogas is one of the most important biofuels, can be made from 
fermentation of organic municipal waste, animal manure, plant residues and 

wastewater sludge. Biogas comprises primarily methane (CH4) and carbon 

dioxide (CO2) and may have small amounts of hydrogen sulphide (H2S), 
moisture and siloxanes (organosilicon compounds). Biogas can be used as  

a fuel in any country for any heating purpose, typically used in a gas engine  

to convert the energy in the gas into electricity and heat. Biogas can be 

compressed, much like natural gas and, after cleaning, used to power motor 
vehicles. In the UK, for example, biogas is estimated to have the potential  

to replace around 17% of vehicle fuel (Baldwin, 2008). Biogas is a renewable 

fuel, so it qualifies for renewable energy subsidies in some parts of the world. 
Biogas can also be cleaned by removal of H2S, CO2 and siloxanes and hereby 

upgraded to natural gas standards when it becomes pure biomethane.  

The removal of siloxanes is important when we use biogas as fuel for engines. 
In internal combustion engines, siloxanes are oxidized to silicon dioxide 

which then forms deposits on moving parts and catalytic oxidation units. 
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Silicon dioxide is insoluble, hard and abrasive; it damages moving parts, 

including turbine or turbocharger blades, and clogs static filters and catalytic 
surfaces. Engine maintenance costs may rise steeply if silane contamination  

is not adequately controlled. Fuel cells are also very sensitive to the effects  

of silanes and may be rendered useless by quite small concentrations in the 
fuel. China is the world-leader in the number of household biogas plants,  

and gasifiers are used increasingly for heat applications in small and large 

enterprises in India (gobar gas) and elsewhere. Biomethane (purified biogas) 
is increasingly injected into pipelines (particularly in Europe) to replace 

natural gas in power and CHP plants (REN21, 2011).       

 

Integrated food-energy systems: a holistic, sustainable solution 

 

Most of the world‘s energy-poor people live in rural areas and rely on 

agriculture for their livelihoods. For many developing countries seeking 
greater energy security, agriculture provides the greatest opportunity for 

sustainable economic development. While biomass has been – and continues 

to be – the primary energy source for the rural poor in developing countries,  
it has also been of special interest in the Organisation for Economic 

Cooperation and Development (OECD) countries in recent years, mainly due 

to the production of liquid biofuels for transport. This has caused strong 

controversy, mainly regarding the potential risk that the production of biofuels 
may pose to food security of the rural poor in developing countries, but also 

regarding issues related to global climate change. For this reason, integrating 

and intensifying food and energy production has the potential to improve food 
and energy security in rural villages and the national level as well.   

In addition, developing systems that integrate bioenergy and food production 

can play a large role in making agricultural production ‗climate-smart‘. 

Smallscale farmers are globally the largest farmer group and of key 
importance to local and national food security in developing countries. 

Therefore safely integrating, intensifying and thus increasing food and energy 

production for this large group of producers may have the best prospect to 
improve both local (rural) and national food and energy security and reduce 

poverty and environmental impact at the same time. The renewable energy 

generated through these systems can reduce the need to burn expensive fossil 
fuels: a main source of greenhouse gases. Such systems also increase the 

productivity of land and water resources, easing pressures to clear forested 
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areas and damage other natural landscapes for agriculture or other purposes. 

In this way, these systems can be an effective approach for mitigating climate 
change because changes in the way land is used are another important source 

of greenhouse gas emissions. They can also contribute to climate change 

adaptation.  Farming communities, that are more energy self-sufficient and 
that spend less for agricultural inputs are more resilient and better able to cope 

with change. 

 

Fig. 3 .The material and energy flow in sustainable integrated food-energy systems 

(S. Némethy)  

Renewable energy and closed ecological cycles in agriculture 
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In a holistic integrated food and energy system there is no conflict 

between bio energy production and food supply, the ecological footprint  
is sufficiently small. A transition is needed from fossil fuel centred, 

ineffective and inefficient societies to the ecologically and economically 

viable, recycling society. It is still uncertain to what extent, and how fast, such 
transitions can be realized in different regions. Under less favourable 

conditions the (regional) bioenergy potential(s) could be quite low.  

In addition, it should be noted that technological developments (in conversion, 
as well as long-distance biomass supply chains such as those involving 

intercontinental transport of biomass-derived energy carriers) can 

dramatically improve competitiveness and efficiency of bioenergy 

(Hamelinck et al. 2004; Faaij 2006).  

 

Sustainable travel requires sustainable energy management 

 
The maintenance of pristine destinations and cultures is usually the 

first thing people think of when trying to travel sustainably. Sustainable 

tourism seeks to maintain healthy relationships between local communities, 
the natural and physical world and tourists while planning all development  

to mitigate the negative effects of population pressure on the environment. 

According to the strictly economical view of Friedman (1962) the sole 

responsibility of business is to generate profit for shareholders. However,  
the idea that the responsibility of businesses extends far beyond this has 

existed for decades and is most frequently encountered in the concept  

of corporate social responsibility (Carroll, 1999). There are numerous ways 
businesses can and do engage in activities that are not intended to benefit 

shareholders and management, at least not in the short term. However, often 

acts of corporate social responsibility are undertaken because of the perceived 

benefit to business. Usually in hospitality this relates to the cost reductions 
associated with improved energy efficiency (Pizam, 2009) but may also relate 

to, for example, the rise in ethical consumerism and the view that being 

regarded as a responsible business is beneficial to revenue growth, that no 
antagonism can be found between sustainability and economical viability. 

Sustainable Tourism defines a way of looking at the travel industry as  

a whole, encompasses both leisure (pleasure) travel and business travel and  
is based on a set of guidelines that take into account the entire travel 

experience and all of the stakeholders involved. While most travel 
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terminology focuses on the destination sustainable tourism looks at every 

stage of the travel process including: 
 How travelers reach their destination 

 How they interact with the physical and cultural environment while at 

their destination 
 How local resources are affected by the visit 

The vast range of travel experiences encompass so many different 

factors that to properly create a framework for sustainability, it is necessary  
to give equal weight to biological, economic and socio-anthropological 

factors. Sustainable tourism minimizes environmental damage, maintains 

resource diversity, renewability and productivity over time and seeks  

to mitigate the inevitable negative effects of tourism on local, regional 
and global levels. The resources in question can be local such as communities 

and ecosystems or global such as air quality and atmospheric conditions. 

Energy consumption has become the leading cause of raising environmental 
awareness in the past few years because of greenhouse gas emissions and 

dependence on foreign oil. Just as the use of DDT in the seventies brought 

different shareholders together, global warming has become the rallying issue 
of our time. From a tourism industry standpoint energy use encompasses: 

 Fuel used to reach a destination  

 The means of transport 

 Energy used by a property to keep it running 
 Amount of energy needed to construct the property 

 Waste management systems: connection to ―waste to energy‖ 

programmes 
The most common forms of transportation such as cars, trucks, busses, 

airplanes and ships that use fossil fuels are considered to be the leading 

consumer-caused contributors to global warming.    

 

Emissions from air travel 

 

Despite emission reductions from automobiles and more fuel-efficient 
and less polluting turbofan and turboprop engines, the rapid growth of air 

travel in recent years contributes to an increase in total pollution attributable 

to aviation. While the principal greenhouse gas emission from powered 
aircraft in flight is CO2, other emissions may include nitric oxide and nitrogen 

dioxide, (together termed oxides of nitrogen or NOx), water vapour and 
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particulates (soot and sulfate particles), sulfur oxides, carbon monoxide 

(which bonds with oxygen to become CO2 immediately upon release), 
incompletely burned hydrocarbons, tetra-ethyl lead (piston aircrafts only), and 

radicals such as hydroxyl, depending on the type of aircraft in use (IPCC, 

1999). In the European Union, greenhouse gas emissions from aviation 
increased by 87% between 1990 and 2006 (EU Press Release, 2006). Airlines 

in particular release an incredible amount of carbon emissions into the 

atmosphere and one international flight can contribute more to an individual‘s 
carbon footprint than every other activity for a year (ATB, 2008; Clark, 2010) 

and global dimming (Travis, 2002). The airline industry has taken a very 

proactive approach to reducing emissions and through a combination  

of increased efficiency and design innovation has actually cut emissions by 
more than 13% since 2000. The industry as a whole, led by visionaries such as 

Sir Richard Branson, is exploring new fuel options and continues to seek 

solutions to the amount of emissions produced by flying. Modern jet aircraft 
are significantly more fuel efficient (and thus emit less CO2 in particular) than 

30 years ago (IATA/ATAG, 1999). Moreover, manufacturers have forecast 

and are committed to achieving reductions in both CO2 and NOx emissions 
with each new generation of design of aircraft and engine (ACARE, 2002). 

Thus, the accelerated introduction of more modern aircraft represents  

an opportunity to reduce emissions per passenger kilometre flown. However, 

aircraft are major investments that endure for many decades, and replacement 
of the international fleet is therefore a long-term proposition which will 

greatly delay realizing the climate benefits of many kinds of improvements. 

Engines can be changed at some point, but nevertheless airframes have a long 
life.  

Using alternative fuels in aviation might be a possibility to reduce 

emissions, provided that biofuel is produced on areas which are not aimed for 

food crops. This has been a serious concern for decades in view of American 
trends of bioethanol and biodiesel production. However, companies such as 

GE Aviation and Virgin Fuels are researching biofuel technology for use in jet 

aircraft (CBC, 2008). As part of this test, Virgin Atlantic Airways flew  
a Boeing 747 from London Heathrow Airport to Amsterdam Schiphol Airport 

on 24 February 2008, with one engine burning a combination of coconut oil 

and babassu oil (CBC, 2008). Another successful experiment was carried out 
in December 2008, when an Air New Zealand jet completed the world's first 

commercial aviation test flight partially using jatropha-based fuel. Jatropha, 
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used for biodiesel, can thrive on marginal agricultural land where many trees 

and crops won't grow, or would produce only slow growth yields (Oxborough, 
2008; Barta, 2008). Air New Zealand defined a number of sustainability 

criteria for its Jatropha, saying that such biofuels must not compete with food 

resources, that they must be as good as traditional jet fuels, and that they 
should be cost competitive with existing fuels (Green Biz. 2009). 

Furthermore, the majority of the world's aircraft are not large jetliners but 

smaller piston aircraft, and with major modifications many are capable  
of using ethanol as a fuel (South Dakota State University, 2006). As of June 

2011, revised international aviation fuel standards officially allow commercial 

airlines to blend conventional jet fuel with up to 50 percent biofuels. The 

renewable fuels "can be blended with conventional commercial and military 
jet fuel through requirements in the newly issued edition of ASTM D7566, 

Specification for Aviation Turbine Fuel Containing Synthesized 

Hydrocarbons" (Renewable Energy World, 2011).    

 

Emissions from Maritime Transport 

 
Air pollutant emissions from maritime transport can travel long 

distances and thus increasingly contribute to air quality problems within and 

outside the EU. The Thematic Strategy on air pollution from 2005 concluded 

that sulphur emissions from shipping were forecast to exceed those from all 
land-based sources in the EU by 2020 (EU - Clean Air for Europe Impact 

Assessment, 2005). Further action is therefore needed to improve human 

health and the environment. Directive 1999/32/EC regulates sulphur 
emissions from ships by limiting the maximum sulphur content of marine 

fuel. This Directive was amended by Directive 2005/33/EC that designated 

the Baltic Sea, the North Sea and the English Channel as sulphur emission 

control areas (SECAs) and limited the maximum sulphur content of the fuels 
used by ships operating in these sea areas to 1.5%. This fuel standard applies 

also to passenger ships operating on regular service outside SECAs. However, 

already at the time of adoption the SECA fuel standard was widely recognised 
as being insufficient to address observed environmental impacts from 

shipping. Due to the international dimension of the shipping industry, 

environmental, security and safety standards are developed by the 
International Maritime Organization (IMO), a United Nation's specialized 

agency. Directive 1999/32/EC as amended transposes provisions of Annex VI 
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of IMO's Marine Pollution Convention, MARPOL 73/78. The Commission 

called for action at the International Maritime Organization (IMO) to further 
reduce emissions and in October 2008 an amended Annex VI was adopted 

that further reduces the maximum sulphur content of marine fuels inside and 

outside of SECAs. The European Parliament and the Council requested the 
Commission to report on the implementation of the Directive and to consider 

submitting a proposal for an amendment. Following this request and 

considering the development at the IMO in 2008, the Commission carried out 
a review of the Directive and adopted a proposal for its revision on 15 July 

2011.  

 

Hotels and holiday resorts 

 

The other large group of energy consumers in the tourism industry are 

hotels and holiday resorts. Not only do hotels and resorts use an amazing 
amount of energy on a daily basis, but the construction of new properties, 

including the transportation of building materials and workers from all over 

the world is a major contributor to greenhouse gas emissions as well. Hotels 
seeking to become more efficient may initiate small incremental changes such 

as the use of insulation and glass to cut down on heating and cooling or may 

seek large-scale solutions like the use of solar or wind power. Simple 

economics are usually the deciding factor in how energy efficient a hotel 
actually is; it can be so expensive to initiate large-scale changes to existing 

buildings that it is simply not economically feasible for the property. The 

greening of the building and construction industries have brought design 
innovation and corresponding efficiency to many new tourism developments 

and have initiated industry-wide change. In order to actually become carbon 

neutral it is necessary for most hotels and transportation providers to purchase 

carbon credits to offset their emissions or, as is usually the case, to offer 
consumers the ability to purchase credits to offset their trip.  

The conservation of natural and cultural resources, on both local and 

global scale, is at the forefront of any sustainable travel plan and the major 
focus of most industry organizations. Pristine destinations are extremely 

susceptible to being ―loved to death‖ as money flowing into local economies 

initiates the unchecked development of lodging and other support industries 
that require natural resources, energy and water to grow. Ironically, history 

has shown us that the development of tourism in natural areas can actually 
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destroy the very qualities of the destination that brought travellers in the first 

place. Tourism growth in an area can lead to the loss of wildlife habitat from 
growing population pressures and the construction of tourism facilities, 

degradation of environment and water due to improper waste management, 

loss of cultural identity and traditional land-use strategies by indigenous 
cultures and unsustainably large demands for energy from new development.  

 

Community, sustainable tourism and sustainable micro-regions  

 

Perhaps the most important and most often overlooked aspect of 

sustainable travel is the impact on local communities. Thoughtfully planned 

and responsibly initiated tourism growth can alleviate poverty, increase local 
pride and ownership and create sustainable alternatives to destructive use of 

resources. In order to succeed in the long term, the revenue from touristic 

enterprises needs to end up in local communities and these enterprises need to 
become active players not only in support roles but also in every stage of 

infrastructure development. The simplest way to involve community is to stay 

in locally owned hotels and use local tour operators, guides and 
transportation. Fair trade policies insist on adequate wages, working 

conditions and medical care for tourism professionals and compensation for 

the use of locally owned resources. Education plays a very large role in 

sustainable tourism for both the traveller and the local population and should 
be incorporated into every development plan. The measurement and 

management of energy, waste and water are key steps to more efficient 

production processes. These actions are the key factors of reducing the 
various ‗footprints‘ (generally accepted as measure of human demand on 

ecological resources) that tourism has on the environment, but the most 

effective and efficient way is to plan according to the concept of sustainable 

micro regions, taking into account the community structures, local economies, 
infrastructures, public services, the natural environment and natural resources, 

including sources of renewable energy.  

 

Concept of the model of the sustainable micro-region 

 

We have summarized the most important elements of the 
sustainability in a micro-region proposed by us in Figure 4. We can define 

five main topics (pillars) and each of them has four – four (altogether twenty) 
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subtopics. Some subtopics could be seen to be too wide some others too 

narrow but there are many professional arguments in their background.  
Based on our experiences of research and operation in the field of 

network economy we know that there must be existing networks (long lasting 

and tight cooperation of actors) in each fields of sustainable regional 
operation or must be establish them during the development project:  

  

1. Sustainable community: basics of the sustainable community in a micro-
region are the civil organizations (NGO-s) because they can mobilize people 

to achieve the common objectives. The challenge is very high in Hungary in 

this field taking into account the EU-statistics: while about 80% of citizens are 

active participants in NGO-s in Netherland this ratio is just around 10% in 
Hungary (G. Rajnai, 2005). While it is impossible to mobilize a big majority 

of people in a micro-region in the interest of common goals (they are neutral 

from this point of view) we face the challenge: how to harmonize the different 
business (economical) interests? On the other hand it is important establishing 

new workplaces (employment) for the poor people but their social integration 

(putting them back into the local community) or their education (enhancing 
their working ability) has at least the similar importance. These are the basic 

conditions of local social cohesion. We have to renew the earlier existing but 

now atomized local communities.  

1. Sustainable 

community

4. Sustainable 

public services

2. Sustainable local 

economy

3. Sustainable 

infrastructure

5. Sustainable 

environment

SUSTAIN-
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REGION
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Transport

Information
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Figure 2: Pillars of the model (L. Dinya , 2011)

 
Fig. 4. The concept of sustainable micro region (L. Dinya, 2011) 
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2. Sustainable local economy: without any existing strong local economy 
there is no sustainable micro-region. Because we are living in the so called 

dual economy (business world of multinational companies and SME-s) the 

competitiveness of local economical actors is based on the economical 
networks (K. Szabó, 1999) and they need professionally managed 

organizations integrating business interests and appropriate local capital. 

Without any capital it is impossible to be competitive even at local level 
because strong multinational competitors are present at the local markets too. 

The planned and developing competitive local economy is facing two local 

competitors: the before mentioned multinational companies and the local 

―black economy‖. The introduction of so the called local currency (local 
money, D. Block, 1998) could be an interesting tool – but well-known in the 

world – to decrease the conflict between the transparent local economy and 

the ―black‖ or the global ones because it gives a special and separated channel 
for the transactions. There is also a need for establishing local credit unions 

serving the financial security of local economical actors. 

3. Sustainable infrastructure: the increasing and long-lasting global 
sustainability crisis (complex system of environmental – economical and 

social challenges) has a deep influence to the micro-regions by the 

transferring role of national and regional levels. As deeper the poverty is in a 

given micro-region as more rapid and dramatic threats are arising over there. 
It is starting by the so called energy poverty (more and more limited access to 

energy because of economical and logistical reasons) and continuing by the 

erosion of several supplying systems one by one: the water, food, row 
material supply, the transport and traffic, information network, etc… If these 

supplying systems are relatively undeveloped anywhere the consequences of 

global crisis will be multiplied over there. That is why securing the operation 

of the infrastructural network is a first priority from a sustainability point of 
view and the development of renewable, independent and self sustaining 

energy supply systems are therefore of key importance.  

4. Sustainable public services: the level of public services (education, health 
and social care, public order, public administration) is very important to pull 

or push the people in a micro-region.  So the sustainability of the public 

service network (institutions) is a basic condition. 
5. Sustainable natural environment: all of the aforementioned elements 

(pillars) of the micro-regional sustainability have to be in harmony with the 
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natural environment (with the local natural eco-systems, ecological networks). 

They cannot destroy or injure them – there is an increasing number of strict 
rules to defend the environment and development projects have to take them 

into account. 

The local governments have to fulfill important tasks in each of the 
aforementioned fields, especially regarding the sustainable infrastructure and 

public services because of their coordinating – transferring – interest 

harmonizing – conflict handling role among the society and economy on the 
local and national levels. Sustainable tourism is - and has to be - an organic 

part of this concept because of its closed relationship to the pillars of the 

sustainable micro-region. It is one of the most important services (local 

economy – employment, market, consuming products) and uses the local 
infrastructure (energy supply, water sewage, transport, information network) 

having a serious impact to the local environment (natural sources and 

recipients, sustainability processes and landscape). It has also a connection 
with the local public services (see the need for perfect health care, 

administration and public order) and the local community (see the human 

capital and the ―culture‖). These connections must be taken into account 
during elaboration of strategies either for development of local tourism  

or development of a given micro-region. This kind of complex approach will 

be a high priority in the next period of the EU-budget between 2014-2020. 

 

Conclusions 

 

Tourism is a highly energy dependent industry where travelling and 
sustaining the infrastructure of tourism requires a continuously increasing 

amount of energy, which put a substantial stress on the environment.  

The combined use of renewable energy sources will reduce this environmental 

stress and increase the energy-independence of the tourism sector. 
There are a number of possibilities to reduce fossil fuels both from 

energy production and all sorts of transportation, incuding land, air and 

maritime transport. 
Bioenergy is one of the most sustainable forms of renewable energy. 

Agriculture and agriculture related industries can provide a range  

of feedstocks such as woody and other cellulose containing biomass, crop 
residues, oil seed crops, fermentable wastes (including waste water sludge), 

and animal manure for bioenergy. As global supplies of fossil fuels are 
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reduced, when carbon emissions are priced, these renewable feedstocks from 

agriculture will become increasingly valuable as energy sources.  
Industries, which rely on biomass produced from broadacre farming 

systems, offer the best prospects due to the involvement of many regionally 

based businesses in the value chain such as harvesters, transporters and 
storage providers; as well as the sheer size of their potential production  

of energy. These value chains which are long by necessity, offer more ability  

to generate jobs and investment on the regional level.  
Biogas production from dairy and intensive livestock operations, food 

processors such as dairy factories and abattoirs, municipal organic waste and 

waste water sludge also offers potential. While it may involve considerable 

investment, it offers farmers and processers the option of expanding  
or remaining at a preferred location through generation of their own power.  

A reduction in greenhouse gas emissions may also be achieved.  

In all cases the best solutions are the integrated food-energy systems, 
where the complex life cycle analysis, food production involving both arable 

farming, fruit and vegetable production, animal husbandry and food 

processing, forestry, nature conservation, waste management and the 
cultivation of dedicated bio energy crops, the use of other, complementary 

renewable energy sources such as solar PV, wind, geothermal or hydroelectric 

power constitute one holistic system, suitable both for smaller local and 

larger, regional economies.  
Sustainable micro-regions with cooperative communities must  

be established of which operates a sustainable and competitive local economy, 

public service system and infrastructure (including renewable energy supply 
systems) satisfying the basic needs, while the natural environment  

is sustained. This is a prerequisite for the development of sustainable tourism. 
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TOURISM ECOLOGY: TOWARDS A NEW DISCIPLINE 

 

Ekologia turystyki:  

w kierunku nowej dyscypliny naukowej 

 
 

Streszczenie 

Turystyka przyrodnicza stanowi szeroką kategorię alternatywnej formy turystyki.  

W prezentowanym artykule opracowano charakterystykę zrównoważonego rozwoju  

i postawy odpowiedzialności w turystyce. W pracy wykorzystano pojęcie ekologii 

turystyki, traktując je jako nowy termin, obejmujący teorię i praktykę rozwoju 

turystyki, umożliwiającą efektywny rozwój obszarów wiejskich, przy wykorzystaniu 

tak zasobów naturalnych jak i społeczno-kulturowych. 

Słowa kluczowe: ekologia turystyki, rozwój zrównoważony, odpowiedzialność, 

rozwój, natura 

 

1. FROM NATURAL AREA TOURISM TO RESPONSIBLE TOURISM 

 

Literature review 

 
 Several authors of international specialized literature have published 

articles on the relationship between ecology and tourism (Tyler  

& Dangerfield, 1999; Grgona, 2005). Other authors (Cater 1994; Edgell 2006) 
have dealt with the connection the ecotourism and sustainable development. 

My aim is to summarise my ideas, theoretical and practical tools for a new 

discipline named tourism ecology. 

 

Natural area tourism 

 

 Natural area tourism represents a very wide category of alternative 
forms of tourism (ones that in many respects differ from mass tourism). 

Natural area tourism includes all those tourists who left home to seek a natural 

ambience/area/environment. Natural area tourism is wider than ecotourism, 
because it includes all the leisure activities that take place in nature, but at the 

same time it is smaller in the sense that it is not necessarily value-oriented:  

it does not concentrate on cognition cultural values and the environmental 
aspects may also be emphasized less during the activities. The relationship  

of types of natural area tourism (adventure tourism, nature-based tourism, 
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wildlife observation tourism, etc.) with sustainability is truly important and  

of course its relation to nature differs from area to area (in nature, connected 

to nature, for nature) (Figure 1). 

 

 
Figure 1. The Relation of the Natural Environment, 

Alternative Forms of Tourism and Sustainability 

Source: Newsome, Moore, and Dowling (2002) 

 

Ecotourism 

 

 When understanding ecotourism, we have to consider four important 
aspects: small groups (and systems of personal services), natural values, 

sustainable control, and criteria for education and definition.  

The popularization of ecotourism is undeniably true as well (Figure 2). 

 

 
Figure 2. Dimensions of Ecotourism 
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Source: Weaver (2003) 

 

 The development of tourism may contribute considerably to the 

economic development of a given area by creating workplaces, etc.; however, 
a counter process occurs when the income is not reinvested into the area.  

The mass appearance of tourists may disturb the everyday life of the local 

population; encountering different cultures may become a source  
of misunderstandings and contrasts. Thus, the idea of sustainable tourism 

requires the active contribution of those living in the hosting area and will 

also guarantee them the advantages of the developments. Following the 
application of sustainable nature and rational landscape usage in protected 

areas, nature aspects of preservation have to be endorsed in accordance with 

other branches. Conservation and demonstration, these two seemingly 

irreconcilable oppositions, may be formed into a symbiosis during  
the practical course of tourism. In this way ecotourism may provide  

a complex resolution possibility for the managers of protected areas, so that 

they can control the tourist circulation, and in addition to the establishment  
of conservation, local communities can also profit from the advantages of the 

developments. 

 

Responsibility and sustainability in tourism 

 

 The responsibilities in the multi-actor tourism industry are divided  

so that different “resource owners” are responsible for different segments. 
This makes the formation of guideline development, the maintenance of  

a reliable quality level and well-balanced communication much more difficult. 

The seriousness of the case having been recognized, institutions have been set 
up all over the world with the intention of relieving these problems (they are 

commonly referred to as offices or tourism management organisations; 

however, there are several other names for them). Cooperating with different 

partners, they have to work on the task of developing responsible tourism  
so that the quality of life will improve as well. Because of the complexity  

of tourist-motivating factors, it is clear that visitors arriving at given 

destinations have different behaviours or attitudes towards those areas 
(Spenceley, 2008). Tourists’ participation in environmental protection would 

be ideal, meaning that they could be actively and responsibly sustainable 

(responsible sustainable tourism). Today this is still a vision, but the already-

existing practices that people are trying out in different fields should not be 
forgotten (environmental excursions, waste-collecting excursions, ethical code 

of tourism). 
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2. JUSTIFICATION AND NATURE OF TOURISM ECOLOGY 

  

 In the international scientific literature landscape ecology is the 

science of studying and improving relationships between urban development 
and ecological processes in the environment and particular ecosystems. This 

is performed within a variety of landscape scales, development spatial 

patterns, and organizational levels of research and policy. 

 Settlement ecology is a subfield of ecology dealing with the 
interaction between organisms in a settlement or urbanized community and 

their interaction with that community. Settlement ecologists study the trees, 

rivers, wildlife, and open spaces found in settlements to understand the extent 
of those resources and the way they are affected by pollution, 

overdevelopment, and other pressures. Human ecology is also the 

subdiscipline of ecology with a focus on humans. More broadly, it is an 

interdisciplinary and transdisciplinary study of the relationship between 
humans and their natural, social, and built environments. 

 Proceeding with international authors’ ideas mentioned above and 

suggestions and taking an elemental thesis of ecology and a scientific 
approach to landscape ecology and settlement ecology as a basis, the phrase 

“tourism ecology” could be introduced. The basis, correlations,  

and investigational territories of tourism ecology are illustrated in the 
following figure (Figure 3). Thus, tourism ecology is a tourism development 

theory and practice that naturally makes possible the efficient development  

of rural areas building upon natural and socio-cultural resources. Finally,  

I think there is a close connection between the responsible sustainable tourism 
development and some special indicators of the welfare (e.g. lifestyle, 

standard of living, living conditions). However, the evaluating a lot  

of economic, social, statistical and environmental indicators could be a very 
important part of the theory and practice of the responsible sustainable 

tourism development (Figure 4). 
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Figure 3. Relationship of Tourism Ecology 

Source: original self-made edition 

 

 

 
Figure 4. Indicators in the responsible sustainable welfare 

Source: original self-made edition 
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SUSTAINABLE HUNTING TOURISM  

IN JÁSZ-NAGYKUN-SZOLNOK COUNTY 

 

Zrównoważona turystyka łowiecka  

w regionie Jász-Nagykun-Szolnok 
 

Streszczenie 
Turystyka łowiecka ma szczególne znaczenie wśród form turystyki aktywnej na 

Węgrzech. Rocznie od 22 do 24 tysięcy myśliwych, zarówno z kraju, jak z 

zagranicy, płaci za polowania na Węgrzech, co sprawia, że ta forma turystyki 

stanowi bardzo ważną część turystyki uprawianej na terenach wiejskich.  W rejonie 
Jasz-Nagykun-Szolnok polowanie na kozły-rogacze odgrywa znaczącą rolę, gdyż 

rocznie przybywa tu ok. 900 myśliwych z zagranicy. Wielkość populacji kozła sarny 

oraz wysoka jakość trofeów gwarantują, że region ten będzie również w przyszłości 

odwiedzany przez dużą liczbę myśliwych płacących za uczestnictwo w turystyce 

łowieckiej. Turystyka łowiecka powinna być zarządzana w sposób zrównoważony, 

mając na uwadze wyjątkowy charakter tego produktu turystycznego, zmiany w 

populacji gatunków łownych oraz charakterystykę ich siedlisk. 

Słowa kluczowe: turystyka łowiecka, polowanie na kozła sarny, zrównoważony 

rozwój 

 

 

Sustainability and sustainable tourism 

 
There is an almost 100 % consensus among climate scientists that 

global warming is for real, it can be characterised by negative trends and it is 

caused in a large part by human activity.  (Anderegga et al, 2010). In an 

article published in Nature Geoscience, which is a prestigeous scientific 
journal, a study demonstrates that based on current emission figures and a no 

mitigation scenario the average global temperature can rise by as much  

as 3 degrees Celsius by 2050 (Nature Geoscience, 2012), while manageable 
scenarios modelled by IPPC determined that the average global temperature 

should not exceed 2 degrees Celsius by 2100. Within the borders of Hungary 

everybody can experience the seriousness of the problem by looking at the vas 

number of heat records this year. Without exaggeration it can be stated that 
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human kind might be facing the biggest challenge in its history, to which there 

seems to be only one adequate answer: sustainable development. 

We can read three important words on the front page of the 
UNWTO’s Millennium Development Goals: „Sustainable, Competitive, 

Responsible”. The other big world tourism organisation, the WTTC gives  

a special emphasis to sustainability in its Mission statement. 
The tourism development strategy draft circulated for debate by the 

Ministry Of National Economy points out: „ There is an ever increasing 

competition between destination both in terms of tourism products and the 

marketing methods used to sell them. In a market that is crammed with 
messages what we need is easily recognisable, authentic, ethical and 

sustainable destination brands.” (NGM, 2011). 

The progressive and highly ethical thoughts and goals laid down  
in the first Rio world conference have unfortunately failed to move forward 

from the theoretical level. According to Greenpeace and many other critics the 

Rio+20 conference organised this year by the UN is a climax of the failure  

of the last 20 years because apart from very nice green ideas no legally 
binding agreements were concluded by the participants. Naturally, the lack  

of globally coordinated action does not lift the moral and strategic business 

responsibility of decision makers to promote a long-term development 
strategy which is based on sustainable criteria taking into account the complex 

system of environment, economy and society. The failure of the Rio+20 

conference and the last 20 years called the attention to another important 
aspect of sustainability. Besides the much examined environmental, economic 

and social aspect of aspects of sustainability, there is at least one more aspect 

that is worth examining and is considered the basic and most important  

by more and more authors. This fourth key aspect is spirituality. Without 
spiritual development and the resulting transformed value system and way  

of thinking of the individual and small communities there seems to be no real 

chance for long-term sustainable development because it is not realistic  
to expect political and business leaders to go against the unsustainable system 

that elevated them to their positions.  

A relevant question is whether there is demand, a significant market 
segment which considers the sustainability of destinations as their top priority 

in travel decisions. In a survey made for the 2011 Luzern World Tourism 

Forum the importance of sustainability in choosing a destination was 

measured on a sample of 6000 participants in 8 countries. From the results 
published it is remarkable that 22% of tourists consider sustainability as their 

top priority (Wehrli at all, 2011). In the course of the German Travel Analysis 

8000 German tourists were asked about their travel behaviour. 19% of the 
above 14 respondents marked CTB (community based tourism – a form  
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of sustainable tourism) as their choice of preference. Another survey carried 

out by tripadvisor.com in 2009 concluded that 34 % of American tourists 

were planning to visit a green destination in the following year.  
The certification of sustainable practice for tourism service providers 

and different forms of tourism shows a rather diverse picture in the world 

today. The GSTC is trying to work out a system of benchmark criteria which 
is suitable for the accreditation of the several hundred organisations that issue 

sustainability certificates in the world.  

In Hungary as to date there is no certification program specially 

designed for tourism businesses. The European Destination of Excellence 
(EDEN) created a few years ago by the European Commission has been 

awarded to 5 Hungarian destinations so far. However, this award is managed 

from a yearly budget and only a few destinations can be nominated from  
a country each year. As it might already be clear from the above, there  

is no sustainability certification scheme for hunting tourism either.  

On a European level a significant step towards sustainable hunting tourism 

was the creation of principles, goals and guidelines of sustainable hunting by 
WISPER (Wild Species Resources Working Group) under the supervision of 

IUCN (World Conservation Union) in 2006 (IUCN-ESUSG, 2006). Some 

important statements from the document are the following:  
„Principles: Hunting can not endanger the long-term sustenance  

of the hunted species. Hunting can not endanger the long-term sustenance  

of the biological system – flora and fauna – to which the hunted species 
belongs. Ecological goals: Maintaining biodiversity and diversity of habitats. 

Guidelines: Involvement of local hunters. Preference for local work force  

and services. Maintaining historical, cultural and artistic values connected  

to hunting. 
The European Charter on Hunting and Biodiversity created in 2007 

gives the following definition of sustainable hunting: „The use of wild game 

species and their habitats in a way and at a rate that does not lead to the long-
term decline of biodiversity or hinder its restoration. Such use maintains  

the potential of biodiversity to meet the needs and aspirations of present  

and future generations, as well as maintaining hunting itself as an accepted 
social, economic and cultural activity (based on the definition of “Sustainable 

Use” in Article 2 of the Convention on Biological Diversity (CBD)). When 

hunting is conducted in such a sustainable manner, it can positively contribute 

to the conservation of wild populations and their habitats and also benefit 
society.” 
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The spiritual value of hunting 

 
As it was pointed out in the previous section spirituality and 

sustainability are closely related, the long-term success of sustainable 

development is largely dependent on a transformed way of thinking brought 
about as a positive side effect of spiritual development. For a beginner 

spiritual development techniques such as the different forms of meditation are 

best practiced first in peaceful and relaxed surroundings. Grasslands, forests, 

and other natural undisturbed hunting spaces provide an excellent opportunity 
for self-exploration and trying out meditation techniques. Hunting brings you 

in contact not only with the nature around you but also with your own human 

nature as hunting is the „oldest profession” on earth written in the blood  
of human beings.  

Hunters keep to strict ethical code, which helps to develop the kind  

of self-discipline that is required for spiritual growth as well. As Jackson 

points out in his book, many hunters go through five stages in their hunting 
career, getting from shooting and collecting trophies to the most mature stage 

where the union with nature has become the most important aspect of the 

whole activity. (Jackson at al, 1979) 
 

Hunting tourism in Hungary 

 
One of the most significant elements of Hungarian tourism product 

supply is hunting tourism. The natural and ecological potentials of Hungary 

provide for the existence of the game stock the basic prerequisite of hunting 

tourism. The size and diversity of our game stock makes the whole  
of Hungary an ideal place for receiving a great number of hunting guests.  

In Hungary there are 1370 hunting grounds. Hunting grounds are either 

owned by state forestry organisations, farmers, are private forests or are 
leased by hunting associations. The smaller ones are three thousand the bigger 

ones are 20-30 thousand hectars: the average size of a hunting ground is about 

six thousand hectars.  
Several authors consider hunting tourism an element of active, hobby, 

eco, nature or green tourism (Higginbottom, 2004). All classifications are 

based on the same idea: hunting tourism is a form of tourism connected  

to nature, its main motivation being the observation and/or shooting of game 
animals. Hunting tourism is an independently marketable tourism product.  

Sustainability, sustainability requirements have to be given special attention 

with this form of tourism. (Blüchel, 2006). Game management, forest 
management, the protection of habitats and the connected legal environment 
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together constitute the basis of sport hunting and hunting tourism. The game 

stock of Hungary and the huntable species is a renewable natural resource 

(Csányi, 2007; Csányi, 2009), the utilization of which is significant for both 
maintaining natural ecological systems and its economic value. The yearly 

yield (game meat and trophy) of our game stock as a renewable natural 

resource is marketed within the country and abroad too. Hunting can be 
viewed as a special and complex tourism product. There has been  

an increasing number of foreign hunters arriving in Hungary since 1957. 

Following the change in the political and economic system the number  

of domestic sport hunters has doubled (Fig. 1). 
 

 
Fig. 1: Change in the number of domestic and foreign hunters between  

1880 and 2006 (Source: Feiszt, 2007) 

 
 

The hunted game animals (their meat, trophy, etc.) have been  

a commercial product of great value for decades (Lénárt, 1971). The sales  

of hunting opportunities and the meat of the hunted game constitute the main 
source of income (Csányi és mtsai. 2010). In Hungary this tourism product  

is easily marketable for both domestic and foreign hunters. Revenues from 

hunting and from services used during hunting show a downward trend in the 
case of foreign hunters while for domestic hunters an upward trend (there was 

a threefold growth in the examined period) (Fig. 2).  
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Fig. 2: Revenues from hunting in Hungary between 1999-2011  

 (Source: National Game Management Databank) 

 

 

The yearly revenues from foreign hunting guests significantly exceed 

the level of domestic spending (Fig. 2). 

Besides the huntable game stock, the suitable accommodation,  
the foreign language speaking staff and the infrastructure are also important 

elements of the supply side of hunting tourism. Foreign guest hunters spend  

3-5 guest nights on average (depending on the species to be hunted and the 
hunting method to be used) during their hunting in Hungary. Hunting houses 

and other types of accommodation can be used by hunters. In hunting tourism, 

hunting guests do not usually pick their destination based on the available 
quality and type of accommodation but rather the game species and the 

hunting ground. The average level of spending for hunting tourists is clearly 

much higher (2.800 Euros instead of 135 Euros) than in other sector  

of tourism (Vajdics, 2003). 
 

Hunting tourism in Jász-Nagykun-Szolnok county 

 
Jász-Nagykun-Szolnok is situated in the middle of the Great 

Hungarian Plain, an area crossed by the Tisza, Hármas-Körös, Zagyva, 

Hortobágy and Berettyó rivers. Its perfectly flat countryside, endless 
grasslands and river valleys make it an ideal candidate for practicing active 
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tourism. The area is characterised by the abundance of small game animals 

and one of the world’s finest roebuck stock.  

Hunting tourism is a significant seasonal tourism type in Jász-
Nagykun-Szolnok county too. The hunting regions of the county - Jászság, 

Kunság, Tiszazug – occupy a territory of 520.000 hectars which is divided 

into 60 hunting grounds.  
Jász-Nagykun-Szolnok county belongs to the I. Duna-Tisza and over 

the Tisza river game management district and within the region it is part of the 

I/1. Szolnok and South Heves small game management district (Fig. 3). 

 
 

 
Fig. 3: National game management regions 

 (Source: National Game Management Databank) 

 

 

Foreign and domestic hunters arriving in the county take part 

primarily in roebuck and small game hunting. From a financial point of view 
trophy roebuck hunting is of special significance as every year there is a good 

number of above the average weight roebuck trophies.  

The important role of hunting tourism in the county is underlined by 

its presence in the 2007 Jász-Nagykun-Szolnok County Strategic Tourism 
Development Program (2007-2013). Most foreign hunters visiting the county 

arrive from Italy, Germany and Austria (Table 1.). 
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Country 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 

Italy 411 583 454 503 653 618 610 

Germany 188 170 167 153 143 123 118 

Austria 77 78 100 62 67 50 35 

Slovakia 4 12 5 7 19 24 32 

France 42 38 50 29 33 42 29 

Spain 27 14 20 26 37 38 21 

Switzerland 6 0 18 15 5 4 12 

Belgium 4 0 21 18 8 15 2 

Russia 7 6 4 0 7 12 9 

USA 5 4 8 1 4 1 4 

Other (Romania, the Ukraine, 

Argentina, Portugal, Poland, 

Czech Republic, Sweden, 

Denmark, Norway, Finnland, 

Luxemburg, Tunesia, Georgia, 

Serbia, Slovenia, UK, 

Moldova, Greece, Ciprus, 

Thailand, Croatia, Holland) 

115 30 42 34 11 40 28 

TOTAL 771 905 889 848 987 967 900 

Table 1.: Foreign hunting guests arriving in Jász-Nagykun-Szolnok county by country 

between 2003-2009 (source: Jász-Nagykun-Szolnok County Government Bureau 

Land management Directorate) 

 

 
As it can be observed from the aggregate figures of Table 1. 2007  

and 2008 were the years when the county received the most hunting guests.  

Revenues from foreign hunters visiting and hunting in the county 
exceeded 320 million Fts (Fig. 4) in 2001. However, there has been  

a continuous decrease in the revenues from shooting and services purchased 

by foreign hunters. As opposed to this, in the examined period the amount  

of  yearly revenues from domestic hunters has doubled (Fig. 4). 
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Fig. 4: Revenues from hunting (shooting and services)in Jász-Nagykun-Szolnok 

county between 1999-2011 (Source: National Game Management Databank) 

 

The significance of roebuck hunting in Jász-Nagykun-Szolnok county 

 

Roebuck trophy sizes differ in the different hunting grounds of the 
country depending the exact habitat of the roebuck. In the Transdanubian 

region the usual trophy size is fair (250-400 g), but sometimes huge, over 500 

g trophies also turn up here. The biggest trophy roebucks are usually shot  
in Jász-Nagykun-Szolnok, Békés, Hajdú-Bihar and Szabolcs-Szatmár-Bereg 

counties, where the roebuck stock is several times bigger than in the 

Transdanubian region. In these counties it is not rare to get 500 and even 600 

g trophies provided the winter weather is favourable.  
Between 2006-2011 foreign hunters shot 73,6 % of roebucks in Jász-

Nagykun-Szolnok county. In 2011 the number of roebucks shot by foreign 

hunters was 1.019 (Fig. 5). From Fig. 5 it can be observed that in the county 
the majority roebuck hunting is sold to foreign sport hunters. The yearly 

number of roebucks shot by foreign hunters is almost triple the amount shot 

by domestic hunters. The main reason is that foreign hunters are able to pay 

for the huge roebuck trophies. Based on the 2012 price list in our county the 
price of shooting a 500 g trophy roebuck ranges between 650.000-736.000 

Fts. Above 500 g foreign hunters have to pay an average of 8.500 Fts/g. Based 

on this, a 600 plus huge roebuck trophy might cost as much as 1.500.000 Fts. 
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Fig.5: Number of roebucks shot between 2006-2011  

(Source: National Game Management Databank) 

 

In Jász-Nagykun-Szolnok county between 1999-2009 every year there were 
roebucks with trophy size above 500 g (Fig. 6). Between 1999-2009 19,4 %  

of 500-550 g trophy roebucks, 21,7% 550-600 g trophy roebucks and 23,4% 

above 600g trophy roebucks were shot in Jász-Nagykun-Szolnok county 

(Table 2.). In 2001 41,4% of roebucks with trophy above 600g was shot  
in this county. Figures of the table prove that trophy management gains  

a bigger and bigger importance in the county, serving as a basis of tourism 

supply offered to foreign hunters. 

 
Fig 6: Above 500g roebuck trophies by weight in Jász-Nagykun-Szolnok county 

between 1999-2009 (Source: National Game Management Databank) 
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 500-550 g 550-600 g 600- g 

1999 26,1% 21,9% 27,3% 

2000 18,7% 9,1% 7,7% 

2001 20,0% 14,6% 41,4% 

2002 15,8% 32,0% 14,3% 

2003 11,0% 3,2% 5,6% 

2004 19,7% 19,7% 31,6% 

2005 23,2% 22,3% 30,6% 

2006 13,2% 41,5% 10,7% 

2007 26,1% 18,6% 19,2% 

2008 17,3% 34,2% 34,2% 

2009 22,5% 21,75 35,0% 

average 19,4% 21,7% 23,4% 

Table 2.: Above 500g roebucks percentages in Jász-Nagykun-Szolnok county 

compared with national data (Source: National Game Management Databank) 

 

Based on the yearly roebuck stock estimates and the data from the 

kills it can be stated the hunting of roebuck in Jász-Nagykun-Szolnok county 
as a tourism service is sustainable for the long run. In the examined period 

both the estimated number of roebucks and the number of shot roebucks has 

been on the rise (Fig.7). 
 

 
Fig. 7: Roebuck stock estimates and kills data in Jász-Nagykun-Szolnok county 

(Source: National Game Management Databank) 
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Summary 

 

Due to the habitat potential and the high quality trophy management, 
the number of roebucks shot grew steadily between 1999-2011. 10% of the 

roebucks shot had a trophy size above 500g. Foreign hunters visiting the 

county between 2006-2011 shot 840-1019 during the hunting season. After 
processing the data it also became apparent that the number of sport hunters  

in the county has been constantly rising. Based on the estimated size of the 

roebuck stock, the number of domestic and foreign hunters visiting the county 

can continue growing in the future.  
In order to increase the number of hunting guests arriving to the 

county it is essential to improve the quality of tourism services, especially the 

quality of accommodation and the language skills of escort staff. In addition 
to hunting a wider choice of services has to be offered to guest hunters in the 

form of hunting tourism packages (Kóródi és Bakos, 2006). 
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HISTORIA TURYSTYKI W OPRACOWANIACH  

POLSKICH BADACZY – GŁÓWNE KIERUNKI BADAŃ 

 

History of tourism in publications of Polish researchers -  

the main areas of research. 

 
Abstract 

Areas of the research concerning history of tourism in .studies of Polish researchers. 

The paper presents main trends of research on history of tourism in Poland. 

Thesestudies were published first at the end of the 19th century. Main trends of the 

research are: research on traveling and tourism, biographies of activists, development 

of tourism activities, history of tourist infrastructure, tourist associations activity. 
After the World War II among new trends worth mentioning is research on history  

of hospitality.  

Keywords: tourism, history of historiography, the 19th century, the 20th century 

 

Wstęp 

 
Dorobek badawczy polskich autorów z zakresu historii turystyki jest 

imponujący. Zapewne z tego powodu był on analizowany również pod kątem 

głównych prądów i kierunków. Prawdopodobnie pierwszą taką analizę 
stanowiła praca Antoniego Jackowskiego i Danuty Ptaszyckiej-Jackowskiej 

„Przegląd ważniejszych pozycji polskiej literatury turystycznej do roku 1939 

na tle rozwoju organizacji turystyki i badań naukowych z zakresu turyzmu”
1
. 

Pozycja ta, mimo że wydana w 1970 roku, nie straciła na aktualności, gdyż 
autorzy zajęli się analizą opracowań wydanych do końca okresu 

międzywojennego. Równie interesująca co wyczerpująca jest praca Czesława  

Piskorskiego wydana siedem lat później. Jej tytuł brzmi: „Przyczynki do 
stanów i kierunków badań historii krajoznawstwa i turystyki w Polsce”

2
. 

Niestety opracowania te nie były kontynuowane, a zatem prace 

ostatnich trzydziestu pięciu lat pozbawione zostały podobnej syntezy. 

                                                
1 Jackowski A., Ptaszycka-Jackowska D.: Przegląd ważniejszych pozycji polskiej literatury 
turystycznej do roku 1939 na tle rozwoju organizacji turystyki i badań naukowych z zakresu 
turyzmu. Tych autorów: Polska literatura turystyczna 1945-1968, Warszawa 1970, s. 21-36. 
2 Piskorski Cz.: Przyczynki do stanów i kierunków badań historii krajoznawstwa i turystyki  
w Polsce, w: Upowszechniajmy postępowe tradycje PTTK. Materiały z sympozjum Komisji 
Historii i Tradycji ZG PTTK, Warszawa ZG PTTK 1977, s. 28-42. 
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Zabierając się do takiego zadania, autor zaproponował własny podział  

na kierunki badań z zakresu historii turystyki, nie starając się modyfikować 

już istniejących. Ma też świadomość, iż niniejsze opracowanie stanowi 
jedynie wstęp do dalszych bardziej szczegółowych badań i analiz; ma ono 

zatem, chociażby ze względu  na swoją objętość, jedynie charakter 

przyczynkarski. Punktem wyjścia do powstania niniejszego doniesienia były 
pierwsze prace dotyczące historii oraz istniejące podziały form turystyki. 

 

I. Materiał 

 
Podstawowym źródłem, z którego czerpano informacje do analizy  

a następnie segmentacji były bibliografie turystyki polskiej [2-4, 7-9, 13, 14]  
i bibliografia „Pamiętników Towarzystwa Tatrzańskiego” [18]. Ze względu 

na zaprzestanie publikacji bibliografii turystyki opracowania od końca lat 

osiemdziesiątych do czasów współczesnych były poszukiwane głównie  

w Internecie w bazach Biblioteki Narodowej [24] oraz tzw. „Synabie” [25]. 
W zakresie rozpraw doktorskich z obszaru turystyki posiłkowano się także  

zestawieniem dokonanym przez B. Woltmanna i Z. Szafkowskiego [21]. 

Praktycznie w większości przypadków poprzestano na tym materiale, wyjątek 
stanowiły pozycje książkowe dotyczące historii hotelarstwa [1, 6, 10, 17, 19], 

przewodnictwa [11 i 12] i niektóre opracowania z zakresu historii zdrojów [5, 

20]. |wrócono tez uwagę na czasopisma naukowe, których niektóre numery  

w całości zostały poświęcone zagadnieniom historii turystyki [22, 23]. Wybór 
nie był przypadkowy, gdyż w ten sposób starano się pogłębić analizę tych 

właśnie kierunków badań. 

 

II. Pierwsze opracowania i kierunki badawcze 

 
Najprawdopodobniej pierwsze opracowania, w których znalazły się 

wzmianki na temat szeroko rozumianej historii turystyki, pojawiły się w XIX 

wieku. Prawdopodobnie za pionierskie opracowanie można uznać dzieło 

Michała Wiszniewskiego: „Historia literatury polskiej”. Ta wielotomowa 
książka wydana w Krakowie w 1840 roku zawierała miedzy innymi 

informacje o podróży „Brata Jana de Plano Carpino i Benedykta Polaków” 

(t. II). W tomie IV, wydanym dwa lata później, zaprezentowano informacje  
o podróżach do Ziemi Świętej, natomiast w wydrukowanym w 1845 roku 

woluminie VII można było przeczytać o podróżach Polaków po własnym,  

jak i obcych krajach, m. in. podróży Benedykta Herbesta (cytaty z jego 

dziennika). Podobny charakter miała „Geografija. Opisanie krajów polskich” 
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Joachima Lelewela, wydana w 1859 roku w Poznaniu. Na początku książki 

znalazły się uwagi na temat historii podróży.
3
 

Prawdopodobnie za pierwsze opracowanie poświęcone wyłącznie 
zagadnieniom szeroko rozumianej turystyki można uznać artykuł Aleksandra 

Przeździeckiego wydrukowany w „Bibliotece Warszawskiej”, a poświęcony 

podróżom po Polsce w XII i XV wieku i wydany w 1844 roku. Zagadnieniami 
podróży po Rzeczpospolitej, ale w późniejszym okresie, zajął się także 

Władysław Zawadzki. W kolejnych pięciu numerach „Dziennika 

Literackiego” z 1858 roku ukazał się cykl kilkustronicowych doniesień 

poświęconych podróżom cudzoziemców po Polsce w XVI i XVII wieku. 
Podobnym zagadnieniem zajęła się Zofia Szczepanowska, ograniczając się 

jednak do podróżników włoskich wędrujących po Polsce, ale wydłużając czas 

swoich zainteresowań badawczych na okres od 1246 do 1830 roku. Jej artykuł 
był jednak późniejszy, gdyż ukazał się (w dwu kolejnych numerach 

„Wędrowca”) w 1882.
4
 

Koniec XIX i początek XX wieku zaowocował rozwinięciem 

zainteresowań badawczych na inne zagadnienia związane z historią turystyki. 
W 1876 roku Michał Zieleniewski w „Gazecie Lekarskiej”, a następnie rok 

później, wydał broszurę: „Materiały do historii c.k. Zakładu Zdrojowego  

w Krynicy”. Znalazły się tu informacje o historii ruchu uzdrowiskowego
5
. 

Nowym kierunkiem było też zajęcie się działalnością istniejącego już 

wówczas Towarzystwa Tatrzańskiego. Prawdopodobnie pierwszym, który 

opisał działalność początków istnienia Towarzystwa – w wydanym w 1894 
roku artykule w „Pamiętnikach Towarzystwa Tatrzańskiego”, był Leopold 

Świerz. Działalnością tej organizacji, ale dotyczącą schronisk, zajął się także 

W. Eliasz-Radzikowski. W 1903 roku, w tym samym czasopiśmie, ukazał się 

jego artykuł o schronisku nad Morskim Okiem
6
. Nowością była też 

prezentacja S. Komornickiego z 1909 roku poświęcona dziejom taternictwa. 

                                                
3 Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972 (wybór), IT Warszawa 1973,  
s. 55-75. 
4 Tamże. 
5 Oprócz M. Zieleniewskiego zagadnieniami uzdrowisk, w badanym okresie, zajął się także:  
L. Korczyński (rozwój balneologii polskiej) – 1900; B. Skórczewski (Krynica) – 1906,  
S. A. Lewicki (Krynica) – 1913; E. Wajgiel (Rymanów Zdrój) – 1906, patrz: Jackowski A.: 
Bibliografia turystyki polskiej 1900-1944, GKKFiT Zakład Zagospodarowania Turystycznego, 
Studia i Materiały. Nr 2, Wrocław 1968, s. 53-75; Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 
do roku 1972…, op. cit. 
6 W tym okresie działalnością TT zajmowali się także: K. Sosnowski (Oddziały TT  
w pierwszym czterdziestoleciu jego istnienia) – 1913, J. Żuławski (Czterdziestolecie TT) – 

1913; patrz: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900-1944, op. cit. s. ;  Jackowski A.: 
Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972…, op. cit.; Polak K.: Bibliografia „Pamiętników 
Towarzystwa Tatrzańskiego” za lata 1876-1920, Warszawa-Kraków 1981, s. 106-108. 
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Ten nurt, który prawdopodobnie zapoczątkował ww. artykuł,  

był reprezentowany szczególnie mocno, gdyż poza wspomnianym autorem 

zajęli się tym także: J. Chmielowski, R. Kordys w 1910 i M. Świerz (1913).
7
 

Do początków Wielkiej Wojny dają się zauważyć jeszcze inne 

kierunki zainteresowań badawczych. Ich przedstawicielami byli: 

wzmiankowany już Roman Kordys, który w 1909 roku w „Taterniku” zwrócił 
uwagę na narciarstwo, podobnie zresztą jak i M. Zaruski, który dodatkowo 

wspomniał także w zarysie o rozwoju zimowej turystyce polskiej w Tatrach.
8
 

Wymienione pierwsze opracowania z zakresu historii szeroko 

rozumianej turystyki pozwalają na stwierdzenie, że prace te oscylowały  
w kilku zasadniczych kierunkach. Przede wszystkim zajmowano się 

podróżowaniem oraz ludźmi, którzy podejmowali takie wyzwania. Następny 

kierunek dotyczył rodzajów turystyki. Tu przedmiot badań obejmował rozwój 
form turystyki, dzisiaj określanej jako kwalifikowana, następnie lecznicza  

i poniekąd wypoczynkowa. Należy też wspomnieć o badaniach z zakresu 

zagospodarowania turystycznego. Ostatni kierunek dotyczył historii 

działalności stowarzyszeń zajmujących się turystyką. Wymienione nurty 
zostały rozwinięte i pogłębione w następnych latach, o czym poniżej. 

 

III. Opracowania dotyczące podróży, podróżowania i turystyki 

 
 Jak wcześniej wspomniano, wydawnictwa z zakresu podróżowania  

i turystyki można uznać za pionierskie. Współcześnie można zauważyć kilka 
kierunków w tym nurcie. Oczywiście za podstawowy należy uznać ten, który 

reprezentuje, np. R. Kincel, pisząc o polskich wędrowcach udających się  

na Śnieżkę albo A. Zieliński, zajmując się turystyką Polaków na Łużycach 
czy L. Pastusiak, pisząc o pierwszych polskich podróżnikach w Stanach 

Zjednoczonych lub A. Łączyński piszący o podróży S. Staszica po Beskidach. 

Jest to więc grupa opracowań dotycząca podróży Polaków zarówno  
po naszym, jak i po innych krajach.

9
  

Odmienny kierunek prezentuje, np. W. Dynak, przedstawiając 

wyprawę w Sudety Johna Quincy Adamsa w 1800 roku czy M. Smolarski, 

pisząc o dawnej Polsce w oparciu o relacje  podróżników. Jest to zatem opis 
Polski dokonany przez cudzoziemców podróżujących po naszym kraju.

10
 

                                                
7 Tamże. 
8 Tamże. 
9 Krupianka I.: Bibliogrfia turystyki polskiej 1971-1975, IT Warszawa 1981, cz. I, s. 49-59; 
Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/1980, IT Warszawa 1983,  

s. 57- 62. 
10 Krupianka I.: Bibliografia…, op. cit.; Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900 -…, 
op. cit.  
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Kolejny kierunek reprezentują prace J. Schnaydera i dotyczą podróży 

i turystyki w starożytności oraz szlaków wędrówkowych tego okresu. 

Podobne badania wykonał Cz. Piskorski, traktując o komunikacji  
i wędrownictwie w wiekach średnich na Pomorzu Zachodnim. Ta grupa 

opracowań zajmuje się problematyką historii transportu w przeszłości, 

szlakami wędrownymi itp.
11

  
Reasumując, opracowania z zakresu podróżowania prezentują 

zasadniczo trzy nurty. Są to prace zajmujące się polskimi podróżnikami  

i przedstawiają ich dokonania bez względu na to czy dotyczą naszego kraju, 

czy też zagranicy. Następnie analizowane są podróże cudzoziemców  
po Polsce i ich wspomnienia. Ponadto mieszczą się tu także badania z zakresu 

transportu i szlaków wędrówkowych. 

Poza badaniami z zakresu podróżowania w tej grupie opracowań 
należy ująć historię turystyki. Wprawdzie pierwsze prace z tego tematu 

pojawiły się dopiero po II wojnie światowej, jednak ich treść (np.  

Z. Kulczycki: „Zarys historii turystyki w Polsce”, SiT Warszawa 1977), 

wskazuje, że należy je traktować na równi z dawnymi opracowaniami 
dotyczącymi podróżowania. 

W obrębie tych opracowań również można wyróżnić nurty. 

Zasadniczym jest reprezentowany przez powyżej cytowaną pozycję  
Z. Kulczyckiego kierunek prezentujący całościowy obraz rozwoju turystyki  

w naszym kraju lub w ogóle na świecie. Można jeszcze tu wymienić takie 

pozycje jak: A. Mączak: „Peregrynacje, wojaże, turystyka”, KiW, Warszawa 
2001 i tego autora artykuł o podobnej treści

12
 czy J. Gaj: „Zarys historii 

turystyki w Polsce”, Warszawa 2003. 

Inny nurt w obrębie badań nad turystyką reprezentują prace:  

S. Gierwatowskiego: „Geneza i rozwój turystyki mieszkańców wsi w Polsce  
na tle warunków społeczno ekonomicznych”; Cz. Piskorskiego: „Turystyka  

w województwie szczecińskim”; J. Ślusarczyka: „Dzieje polskiej turystyki  

i eksploracji w Beskidzie Żywieckim ze szczególnym uwzględnieniem 
masywu Babiej Góry od końca średniowiecza do roku 1918 na tle 

europejskim”.
13

 

Te z kolei prace reprezentują nurt zajmujący się również historią 
turystyki, ale nie tak ogólne jak wcześniej wskazane. Ograniczenie wynika 

                                                
11Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972…, op. cit.; Jackowski A., 
Krupianka I.: Bibliografia turystyki polskiej 1966-1970, IT Warszawa 1975, cz. I, s. 48-57;  

Bronowicz K.: Bibliografia turystyki polskiej 1981-1983, IT Warszawa 1986, s. 55-61. 
12

 „Folia Turistica” 2008, nr 19. 
13 Woltmann B., Szafkowski Z.: Dysertacje doktorskie w zakresie historii kultury fizycznej, 
„Biuletyn sekcji historii Polskiego Towarzystwa Naukowego Kultury Fizycznej”, Gorzów 
Wielkopolski 2004, nr 2, s. 6-11.  
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bądź z obszaru – dotyczy określonego terenu – bądź z ram społecznych – 

obejmuje określone grupy.  

 

IV. Biografie 

 
Prezentacje sylwetek osób zasłużonych dla rozwoju turystyki  

lub z nią związanych są jednym z podstawowych i najobszerniejszych nurtów 

w historiografii turystyki. Dotyczy to zarówno liczebności autorów 

zajmujących się tym zagadnieniem, jak i opisywanych osób. Spora część tego 
typu opracowań prezentuje sylwetki powszechnie znanych turystów  

czy krajoznawców m.in.: 

 Mieczysław Orłowicz (prace: K. Andrzejczyk, M. Dulębiny,  
B. Gajdzika, K. Giejsztowt, W. Grodzińskiego, H. Hermanowicza,  

T. Kowalika, D. Kozak, S. Lenartowicza, W. Midowicza,  

M. I. Mileskiej, H. Miller,  Cz. Piskorskiego, L. Turosa, S. Sheybala, 

R. Targosza, H. Zaniewskiej i in.);  
 Aleksander Janowski (prace: A. Chowańskiego,  S. Helsztyńskiego, 

W. Nastiuszonka, T. Seweryna, Z. Tomkowski i in.); 

 Mariusz Zaruski (prace: P. Dzianisza, K. Kubika, J. Pacowskiej i in.); 
 Tytus Chałubiński (prace T. Bednarskiego, J. Grzybowski,  

Z. Kolankowski, R. Michałowskiego, W. Paryskiego, J. Szeligi,  

Z. Wójcika i in.);  

 Walery Goetel (prace: J. Gawłowskiej, A. Chowańskiego,  
R. Jarockiego, W. Krygowskiego, S. Leszczyckiego i in.).

14
 

Wspomniany powyżej nurt w biografistyce, prezentujący sylwetki 

znanych i zasłużonych dla historii turystyki osób, nie jest jedynym. Inny 
reprezentują prace, np. R. Kincela, Cz. Piskorskiego, J. Rytarskiego i wielu 

innych, którzy zajęli się prezentacją działaczy różnych organizacji 

turystycznych bądź autorów przewodników czy w ogóle krajoznawców; 
generalnie osób mniej znanych ogółowi a zasłużonych dla danego 

środowiska, regionu lub organizacji.
15

 

Prąd biografistyki obfituje także w opracowania poświęcone, np.: 

zasłużonym krajoznawcom dolnośląskim (autor: K. R. Mazurski), pionierom 

                                                
14 Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972… op. cit.; Jackowski A.: 
Bibliografia turystyki polskiej 1900 – …op. cit.; Jackowski A., Krupianka I.: Bibliografia 
turystyki polskiej 1966 –… op. cit.; Krupianka I.: Bibliogrfia turystyki polskiej 1971 – …  
op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976-1978, IT Warszawa 1981,  
s. 51-57; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/… op. cit.; Bronowicz K.: 

Bibliografia turystyki polskiej, 1981 – … op. cit.; Kochmańska H.: Biografia turystyki polskiej 
1984-1985, IT Warszawa 1989, s. 32-34. 
15 Tamże. 
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polskiego krajoznawstwa na Pomorzu (S. Rzeszewski), ludziom gór  

(R. W. Schramm, J. Pociask-Karteczka, W. Żakowski) itp. Jak widać, ten 

odłam biografistyki prezentuje portret zbiorowy osób, dzięki którym doszło 
do rozwoju krajoznawstwa czy turystyki albo wychowawców propagujących 

turystykę na danym terenie lub w określonym środowisku.
16

 

Ostatni z nurtów tego kierunku opracowań historycznych dotyczy 
przykładowo: Asnyka i zdobycia przez niego Giewontu – autorstwa  

T. Bednarskiego albo Marii Skłodowskiej-Curie w Tatrach (J. S. Jaworski), 

lub działalności Stefana Starzyńskiego w dziedzinie turystyki (W. Sakowski). 

Generalnie zatem autorzy prezentowali turystyczne dokonania ludzi 
powszechnie znanych, ale z zupełnie innych wydarzeń czy działalności.

17
 

 

V. Rodzaje turystyki 

 
Prace z zakresu rodzajów turystyki, podobnie jak wyżej wymienione 

nurty, należą do tych, które mają najdłuższą tradycję. Jednak ze względu  
na rozwój samej turystyki ten nurt badawczy jest najobszerniejszy; 

najmocniej i najszybciej się rozwija. W poniższej tabeli zostały przedstawione 

te z rodzajów turystyki, które są reprezentowane w opracowaniach.  
Wskazane w tabeli 1 rodzaje turystyki w różnym stopniu 

reprezentowane są w badaniach. Pierwsze z wymienionych tzn.: turystyka 

usportowiona, podmiejska czy zimowa i agroturystyka praktycznie poza 

zacytowanymi autorami nie budzą zainteresowania pośród innych historyków 
turystyki. Natomiast pozostałe posiadają już spory dorobek naukowy. 

 

Turystyka religijna. Ta forma, za wyjątkiem wspomnianej 
usportowionej, reprezentuje najmłodszy kierunek w badaniach historycznych. 

Należy wspomnieć, że w osobie cytowanego A. Jackowskiego można 

upatrywać prekursora takich badań. Oprócz niego warto jeszcze wspomnieć  
o K. Przecławskim i jego książce: „Turystyka a religia” oraz J. M. Małeckim, 

autorze opracowania: „Pątnictwo narodowe – szczególna forma turystyki  

w Polsce na przełomie XIX i XX wieku.
18

 
 
 

 

 

                                                
16 Tamże. 
17 Tamże. 
18 Bazy: rozprawy doktorskie i habilitacyjne, badania naukowe „Synaba” http://bazy.opi.org.pl/ 
- 2005.05.25; Bazy Biblioteki Narodowej, bibliografia książek polskich, bibliografie artykułów 
z czasopism polskich http://mak.bn.org.pl/ - 2005.05.25. 

http://bazy.opi.org.pl/
http://mak.bn.org.pl/
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Tab. 1.  Rodzaje turystyki w badaniach historycznych 

Rodzaje 

turystyki 

Tytuł opracowania Rok 

wyd. 

Autor Wydawnictwo 

Turystyka 

usportowiona 

Turystyka 

usportowiona  

w działalności 

poprzedników PTTK 

2003 Grzegorz 

Bieńczyk 

Zesz. Nauk. 

WSE Warszawa 

Turystyka 

zimowa 

Zarys rozwoju 

narciarstwa  

i zimowej turystyki 

polskiej w Tatrach 

1913 Zaruski Mariusz „Pamiętnik 

Towarzystwa 

Tatrzańskiego” 

Turystyka 

podmiejska 

Podmiejskie 

ekskursje 
/wypoczynek mieszk. 

Kalisza  

w końcu XIX w./ 

1978 Polanowski 

Edward 

„Południowa 

Wielkopolska” 

 Wycieczki 

mieszczuchów 

1971 Wieczorkiewicz 

Bronisław 

„Barbakan 

Warsz.” 

Agroturystyka Exodus na wieś  

[organizacja letnisk 

w latach 

międzywojennych] 

1982 Pustoła Jacek „Hotelarz” 

Turystyka 

religijna 

Pielgrzymki  

i turystyka religijna 

w Polsce 

1991 Antoni 

Jackowski 

Instytut 

Turystyki, 

Warszawa 

Turystyka 

krajoznawcza 

Historia 

krajoznawstwa 

polskiego w zarysie 

1916 Bolesław 

Olszewicz 

PTK 

Turystyka 
zdrowotna 

Łaziebnictwo  
i zdrojowictwo  

na ziemiach słowiań. 

1953 Józef Jankowiak „Balneologia 
Polska” 

Turystyka 

kwalifikowana 

Prawdziwa młodość 

wiekowej … [100-

lecie turystyki] 

1973 Zbigniew 

Kulczycki 

„IMT 

Świartowid” 

Turystyka 

wypoczynkowa 

Polskie wczasy  

w Karkonoszach 

1960 Zbisław 

Michniewicz 

„Nowiny 

Jeleniogórskie” 

Opracowanie własne19  

                                                
19 Na podstawie: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972… op. cit.; 

Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900 – …op. cit.; Jackowski A., Krupianka I.: 
Bibliografia turystyki polskiej 1966 –… op. cit.; Krupianka I.: Bibliogrfia turystyki polskiej 
1971 – … op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 – … op. cit.; 

Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/… op. cit.; Bronowicz K.: 
Bibliografia turystyki polskiej, 1981 – … op. cit.; Kochmańska H.: Biografia turystyki polskiej 
1984 – … op. cit.; http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/ 

http://bazy.opi.org.pl/
http://mak.bn.org.pl/
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Turystyka krajoznawcza. Ten rodzaj turystyki ma już spory dorobek 

i bogatą historię. Reprezentują go takie opracowania jak: A. Ratka: 

„Turystyka i krajoznawstwo w Rudzie Śląskiej: w latach 1924-1993: od kół 
PTT i PTK do oddziału PTTK” czy „Być narodowi użytecznym: zarys historii 

turystyki krajoznawczej na ziemi tarnowskiej” T. Wendy, czyli opracowania 

dotyczące turystyki krajoznawczej w na określonym terenie.
20

 
Inny nurt określają prace A. Czarnowskiego, J. Węgrzynowicza,  

K. Denka i in. Autorzy ci zajmują się badaniem działalności krajoznawczej 

młodzieży.
21

 

Można jeszcze wyróżnić jeden nurt, reprezentowany przez 
wymienionego w tabeli 1. B. Olszewicza, gdzie oprócz niego należałoby 

umieścić prace: L. Kaltenberga: „O zapomnianych krajoznawcach i turystach 

polskiego oświecenia”; A. Sowówny:  „Idee ruchu krajoznawczego, jego 
historia i zadania” czy J. Brauna opisującego ewolucje myśli krajoznawczej. 

Wymienieni autorzy oczywiście nie wyczerpują listy badaczy zajmujących się 

tym problemem.
22

 

 
Turystyka zdrowotna. Prace z zakresu turystyki zdrowotnej 

obejmują kilka kierunków, jednak na czoło wysuwają się takie, które już  

w okresie przed Wielką Wojną były dość popularne. Oczywiście chodzi tu  
o badania opisujące historię danego uzdrowiska. Poniżej w tabeli  

2. zaprezentowano opracowania dotyczące tego właśnie nurtu. 

 
Tab. 2. Opracowania dotyczące uzdrowisk 

Lp. Uzdrowisko Autor pracy Rok wydania 

1. Bukowina A. Zieliński 1996 

2. Busko E. Rużyłło 1955 

3. Busko Zdrój Z. Wiciński 1968 

J. Rottermund 1985 

4. Ciechocinek 

 

D. Fleming 2001 

M. Raczyński 1933 

C. Sadowski 1962 

J. Zaorski 1952 

M. Kiedzik 1985 

                                                
20 Tamże. 
21 http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/; Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 
 do roku 1972… op. cit. 
22 Tamże oraz Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 –… op. cit., do tego 

nurtu można by jeszcze zaliczyć pracę P. Miśkowca, A. Dobrowolskiej-Filipczuk, M. Fedas 
dotyczącą działalności regionalnej Pracowni Krajoznawczej w Krakowie, „Studia i Materiały” 
2012, nr 1. 

http://bazy.opi.org.pl/
http://mak.bn.org.pl/
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5. Cieplice Zdrój 

 

R. Kincel 1971 

T. Steć 1959 

Z. Wadecki 1981 

A. Andriejew 1985 

6. Duszniki Zdrój W. Tomaszewska 1958 

7. Głuchołazy 

 

M. Migała 2003 

J. Szczegielniak 2000 

M. Migała 1999 

8. Goździkowo A. Karczewski 1969 

9. Inowrocław Z. Jasik 1985 

10. Iwonicz Zdrój J. Papierkowski 1936 

Iwonicz Zdrój A. Żyga 1970 

11. Jaworze 

 

Praca zbiorowa 1987 

M. Kocych-Imielska 1970 

12. Konstancin T. Łękawski 1976 

13. Krynica 

 

S. Lewicki 1913 

B. Skórczewski 1906 

M. Zieleniewski 1876 

M. Adamczyk 1973 

R. Nitribitt 1975 

14. Krzeszowice Praca zbiorowa 1980 

K. Jahoda 1960 

M. Holewiński 1982 

15. Lądek Zdrój Z. Wiktor 1947 

Z. Martynowski 1975 

16. Nałęczów H. Kowalenko 1958 

Praca zbiorowa 1925 

17. Ojców A. Mitkowska 1995 

18. Piwniczna H. Stamirski 1961 

19. Połąga* J. B. Kucharska 2000 

20. Rabka B. Słuszkiewicz 1999 

Cz. Trybowski 1957 

Z. Beiersdorf,                                                              

B. Krasnowolski 

1982 

21. Rymanów Zdrój J. Ross 1969 

E. Wajgiel 1906 

22. Sokołowsko P. Kubisztal 2003 

23. Szczawno Zdrój E. Piątek, Z. Piątek 1996 

W. Ambroży 1966 

24. Świeradów J. Mrozek 1952 

25. Świnoujście A. Herbowski 1963 

26. Ustroń J. Rottermund 1969 

27. Ustroń i Wisła F. Szpok 1979 
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28. Wieniec S. Litke 1963 

J. Arentowicz 1968 

29. Wieniec Zdrój K. Och 1998 

30. Zakopane R. Talewski 1967 

J. Zborowski 1972 

R. Talewski 1968 

31. Żegiestów H. Kowalenko 1966 
* Opracowanie dotyczy okresu, w którym uzdrowisko było polskie. 

Opracowanie własne23  

 

Dotychczasowa historiografia uzdrowisk obejmuje opisy ponad 

trzydziestu miejscowości klimatycznych i uzdrowiskowych. Niektóre jak: 
Ciechocinek, Cieplice Zdrój, Głuchołazy, Krynica, Krzeszowice, Rabka  

i Zakopane posiadają po więcej niż dwa opracowania. Jak widać, badania nad 

historią tego typu miejscowości prowadzone były nieprzerwanie od XIX 
wieku do czasów obecnych. Ponadto przedmiotem zainteresowania badaczy 

są zdroje z każdych zakątków Polski. 

Przedstawiony powyżej nurt badań obejmuje historyczny rozwój 
danego uzdrowiska. W polskiej literaturze można odnaleźć także i bardziej 

ogólne opracowania. Przykładowo Z. Filipowicz, S. Pagaczewski,  

H. Kowalenko i in. zajmują się rozwojem uzdrowisk, a także rozkwitem,  

w ogóle, lecznictwa w tych  miejscowościach.
24

 
Następny nurt świetnie reprezentują pozycje: W. K. Rostkowskiego  

i H. Bukowskiej, a dotyczą słynnych osób wypoczywających w polskich 

zdrojach. Oczywiście i we wcześniejszych latach nurt ten także był 
reprezentowany. Generalnie można go nazwać zbiorowym portretem 

kuracjuszy.
25

 

Zamykając zatem rozważania dotyczące badań nad zdrojami, można 

zauważyć, że prowadzone są one w kilku zasadniczych kierunkach. 

                                                
23 Na podstawie: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972… op. cit.; 

Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900 – …op. cit.; Jackowski A., Krupianka I.: 
Bibliografia turystyki polskiej 1966 –… op. cit.; Krupianka I.: Bibliogrfia turystyki polskiej 
1971 – … op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 –… op. cit.; 
Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/… op. cit.; Bronowicz K.: 
Bibliografia turystyki polskiej, 1981 – … op. cit.; Kochmańska H.: Biografia turystyki polskiej 
1984 – … op. cit.; http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/ 
24 Na ten temat sprawdź, np.: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972…  
op. cit. 
25 Wspomniane książki to: Rostkowski W. H.: Słynni ludzie w polskich uzdrowiskach, Ludowa 

Spółdzielnia Wydawnicza, Warszawa 1986; Bukowska H.: Nałęczów: spacer z Bolesławem 
Prusem, Towarzystwo Przyjaciół Nałęczowa, Nałęczów  2001, inne tego typu opracowania 
patrz, np.: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972… op. cit.. 

http://bazy.opi.org.pl/
http://mak.bn.org.pl/
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Najbardziej obszerny dotyczy historii konkretnych uzdrowisk, następny 

obejmuje rozwój lecznictwa, zmiany w obyczajowości pośród kuracjuszy itp. 

Kolejne dotyczą znanych Polaków wypoczywających w zdrojach oraz 
charakterystyki społeczności kuracjuszy. 

 

 
Turystyka kwalifikowana. Badania z zakresu historii turystyki 

kwalifikowanej posiadają najwięcej nurtów. Można również z dużą dozą 

prawdopodobieństwa stwierdzić, że ten właśnie kierunek będzie się jeszcze 

rozwijał i rozszerzał przedmiot badań, a to ze względu na sporą ilość form tej 
turystyki, które – jak widać – nie posiadają jak dotychczas historycznych 

opracowań. W tabeli 3. zaprezentowano dyscypliny turystyki kwalifikowanej 

posiadające już opracowania z zakresu historii. 
 

 

Tab. 3. Główne dyscypliny turystyki kwalifikowanej reprezentowane przez 

przykładowe opracowania historyczne 

Nazwa 

dyscypliny 

Tytuł opracowania Rok 

wydania 

Autor Wydawnictwo 

Turystyka 

piesza 

Jak wędrowano do 

Smokowca w XIX 

wieku 

1958 Józef Dużyk „Turysta” 

Turystyka 

górska 

Zarys dziejów 

polskiej turystyki 
górskiej 

1973 Władysław 

Krygowski 

Warszawa SiT, 

114 s. 

Alpinizm Od „Młodej Polski” 

do Polski Ludowej. 

Pół wieku polskiego 

taternictwa 

klubowego 

1953 Jan Alfred 

Szczepański 

„Wierchy” 

Turystyka 

wysokogórska 

Półtora wieku 

polskiej turystyki 

wysokogórskiej 

1805-1955 

1955 Jan Alfred 

Szczepański 

„Wierchy” 

Turystyka 

kolarska 

Cyklistka okresu 

międzywojennego 

2002 Janina 

Kaczmarska 

„Kultura 

Fizyczna” 

Turystyka 

narciarska 

Historia narciarstwa 1966 Jacek 

Harmata 

Wyd. Komisji 

Turystyki 

Narciarskiej  

Zarz. Gł. PTTK 

Turystyka 

żeglarska 

Dawne i nowe 

tradycje polskiego 

żeglarstwa 

1979 Włodzimierz 

Głowacki 

„Świat Żagli” 
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Turystyka 

motorowa 

Wycieczka 

samochodowa 

sprzed półwiecza 

1976 Leonard 

Matuszewski 

Biuletyn PTTK 

Zarz. Woj. Łódź 

Turystyka 

kajakowa 

Spływy kajakowe 

Brdą i Wisłą 

1975/1976 Czesław 

Woźny 

„Ziemia” 

Opracowanie własne26  

 

Z wyróżnionych w tabeli dyscyplin turystyki kwalifikowanej 

najwięcej opracowań wiąże się z taternictwem, następnie z turystyką 
narciarską a później górską. Kilka opracowań dotyczy turystyki kolarskiej,  

a pozostałe formy posiadają zaledwie po kilka opracowań. Dyskusyjnym przy 

tym jest praca M. Orlewicz-Musiał: „Akademickie kluby podwodne i ich 
wkład w rozwój polskiej turystyki”

27
 – nie ujęto jej w tabeli, uznając 

nurkowanie za dział w większym stopniu rekreacji niźli turystyki. 

 

Turystyka wypoczynkowa. Warto na koniec zająć się tą 
reprezentowaną w badaniach formą turystyki, gdyż opracowania z tego 

zakresu przedstawiają bardzo różnorodny charakter. Podstawowe prace, 

zgodnie z tytułem, tj.: J. Nyka: „Wczasy rodzinne”, B. Suchodolskiego: „Idea 
wczasów na tle społeczno-gospodarczego rozwoju Europy” odwołują się 

bezpośrednio do idei turystyki wypoczynkowej. Oprócz tego do tej grupy 

można zaliczyć cały szereg opracowań typu: H. Laskiewicz: „Wczasy 
robotnicze i pracownicze w latach międzywojennych”; J. Krakowski” 

„Turystyka robotnicza w Polsce przedwrześniowej”; E. Pietraszek: „Urlop 

wypoczynkowy robotnika w Polsce w okresie międzywojennym” i in.
28

 

Prace te wskazały nowy nurt badań – turystykę robotniczą. Nie 
negując jednak ich poznawczego aspektu i sporego wysiłku badawczego 

autorów, dzisiaj nie są, jak na razie, kontynuowane. 

 
 

                                                
26 Na podstawie: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972… op. cit.; 

Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900 – …op. cit.; Jackowski A., Krupianka I.: 
Bibliografia turystyki polskiej 1966 – … op. cit.; Krupianka I.: Bibliografia turystyki polskiej 
1971 – … op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 –… op. cit.; 
Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/… op. cit.; Bronowicz K.: 
Bibliografia turystyki polskiej, 1981 – … op. cit.; Kochmańska H.: Biografia turystyki polskiej 
1984 – … op. cit.; http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/ 
27 „Studia i Materiały” 2012, nr 1. 
28 Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972… op. cit.; Krupianka I.: 

Bibliogrfia turystyki polskiej 1971 – … op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki 
polskiej 1976 – … op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/…  
op. cit. 

http://bazy.opi.org.pl/
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VI. Zagospodarowanie turystyczne 

 
Ten kierunek badań, zapoczątkowany przez wspominany już artykuł 

w „Pamiętniku Towarzystwa Tatrzańskiego” nt. schroniska nad Morskim 

Okiem, praktycznie do dzisiaj obejmuje podobne zagadnienia. Większość  
z tej grupy opracowań zajmuje się właśnie dziejami wybranych schronisk 

górskich.
29

 

Oprócz takich badań, w obrębie tego kierunku, można odnaleźć  

i opracowania traktujące o zagospodarowaniu określonego obszaru  
(np. H. Szczepański: „Zagospodarowanie turystyczne wybrzeża morskiego 

w województwie szczecińskim w latach 1945-1977”, Poznań AWF 1979, 

monografie nr 114; W. Ciężkowski, J. Szwarc: „Śnieżnik – dzieje 
zagospodarowania szczytu”, „Wierchy” 1980, s. 328 – 334) czy historii 

znakowania szlaków turystycznych (W. Midowicz: „Znakowane szlaki 

Beskidów Zachodnich i Pienin. Zarys historyczny”, Kraków PTTK 1980). 

Wymienione opracowania stanowią jednak wyjątek i nie można uznać,  
że stanowią one przykłady nurtów badawczych.

30
 

 

VII. Stowarzyszenia i instytucje 

 

Ostatni z kierunków badań historii turystyki, który można wyróżnić  

w najstarszych opracowaniach, dotyczy historii stowarzyszeń. One to w XIX 
wieku pełniły rolę na równi z dzisiejszymi instytucjami, czego najlepszym 

przykładem może być działalność Krajowego Związku Turystycznego  

w Galicji. 

Przykładem najczęściej dzisiaj spotykanych opracowań z zakresu 
historii stowarzyszeń są prace: G. Bieńczyka: „Powstanie Polskiego 

Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego oraz jego działalność w latach 

1950-1990”; O. Rogalewskiego: „PTTK a zagospodarowanie turystyczne; 60 
lat zorganizowanej turystyki polskiej na ziemi bielsko-bialskiej” i inne.

31
 

Inne równie często spotykane opracowania reprezentują, np. prace:  

A. Patkowskiego: „Polskie Towarzystwo Krajoznawcze (1906-1931)  

                                                
29 Za przykładowe pozycje można uznać: Moskała E.: Historia schroniska PTTK na Hali 
Gąsienicowej w Tatrach 1925-1975, Kraków KAW 1975; Schroniska PTTK w Karpatach 
polskich, Warszawa , Zakład Wydawniczo-Propagandowy PTTK 1980; Matuszczyk A.:  
50 lat schroniska na Leskowcu, „Wierchy” 1984, R. 51, s. 282-283.  
30 Powyższe stwierdzenie bazuje na kwerendzie wymienianych w niniejszym doniesieniu 
bibliografii turystyki polskiej. 
31 http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/ 
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na terenie województwa kieleckiego”; W. Skowron: „Krajobraz Polski  

w centrum zainteresowania Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego” i in.
32

  

Do kolejnej grupy opracowań należy zaliczyć prace, np.:  
M. Żychowskiej na temat udziału harcerstwa tarnowskiego w rozwoju 

turystyki; J. Umińskiego, który zajął się związkiem popierania turystyki  

w Bydgoszczy i Polskim Touring Klubem w tym samym mieście. Tutaj 
należy także wspomnieć o książce M. Zaruskiego z 1922 roku – „Tatrzańskie 

Ochotnicze Pogotowie Ratunkowe. Jego organizacja, dzieje i wyprawy 

ratunkowe”.
33

 

Opracowania dotyczące instytucji najlepiej reprezentują prace:  
L. Budy: „Jeleniogórska Szkoła Ekonomiczna i Hotelarsko-Turystyczna 

1945-1995”; A. Dobieckiego: „Geneza, historia i znaczenie biur podróży”;  

J. Czarnocki, „Orbis ma już 60 lat”…
34

 
Generalnie można zatem stwierdzić, że jeśli idzie o badania z zakresu 

stowarzyszeń i instytucji, to do głównych nurtów należy zaliczyć: 

- badania na temat PTTK: jego historii, historii oddziałów, działalności 

na określonym terenie, miejscowości; 
- badania na temat organizacji, które weszły w skład PTTK, czyli 

Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego i Towarzystwa 

Tatrzańskiego – i tu również prace obejmują historię tych 
stowarzyszeń i działalność na określonym terenie; 

- badania na temat działalności instytucji i stowarzyszeń 

nieturystycznych w zakresie turystyki lub działalności stowarzyszeń 
turystycznych (poza PTT, PTK i PTTK); 

- badania na temat działalności TOPR; 

- badania ogólne na temat historii działalności biur podróży  

i szczegółowe dotyczące poszczególnych jednostek; 
- badania na temat szkół i uczelni zajmujących się kształceniem kadr 

turystycznych. 

W obrębie wymienionych nurtów mieszczą się prawie wszystkie 
opracowania traktujące o historii stowarzyszeń, jednak nie sposób wszystkich 

ująć w te ramy, zresztą dotyczy to wszystkich kierunków badań  

i wyróżnionych w ich obrębie nurtów. Poniżej zaprezentowano te, które 

                                                
32 Tamże oraz Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972… op. cit. 
33 Tamże. 
34 http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/; Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 
1900 – …op. cit.; Krupianka I.: Bibliogrfia turystyki polskiej 1971 – … op. cit.; Bronowicz K.: 

Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 –… op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia 
turystyki polskiej 1979/… op. cit.; Bronowicz K.: Bibliografia turystyki polskiej 1981 – …  
op. cit.; Kochmańska H.: Biografia turystyki polskiej 1984 – … op. cit. 

http://bazy.opi.org.pl/
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traktują o tych zjawiskach w ramach turystyki, które pojawiły się po II wojnie 

światowej. 

 

VIII. Nowe kierunki badawcze 

 

W obrębie tej grupy mieszczą się opracowania obejmujące: historię 
hotelarstwa, przewodnictwa oraz analizujące literaturę turystyczną. Pierwsze 

dwa kierunki są dobrze reprezentowane, gorzej prezentuje się ostatni. 

 

Historia hotelarstwa. Ten kierunek badań rozwija się stosunkowo najlepiej  
z wymienionych. Można w nim zaobserwować kilka nurtów. Przykładem 

jednego niech będą pozycje książkowe: J. Pustoły; K. Badziaka, L. Olejnika  

i B. Pełki oraz M. Pińskiej i J. Puchalskiej. Opisują one historie pojedynczego 
hotelu.

35
 

Inne podejście do historii hotelarstwa prezentują książki: Z. Błądka  

i J. Pustoły. Wymienieni autorzy analizują ogólne dzieje hotelarstwa  

w naszym kraju.
36

 
Jako przykład opracowań trzeciego z nurtów mogą posłużyć artykuły 

E. Muchy-Szajek, R. Wawrzyniaka i M. Kuleszy. Autorzy ci łączą historie 

hotelarstwa z restauratorstwem i gastronomią. Podsumowując, można zatem 
stwierdzić, że w obrębie badań z zakresu historii hotelarstwa można wyróżnić 

następujące nurty: historię pojedynczych obiektów hotelowych bądź grup  

z danego regionu lub miasta; dzieje hotelarstwa w Polsce oraz historię 
hotelarstwa w powiązaniu z gastronomią i restauratorstwem.

37
 

 

Przewodnictwo. Opracowania poświęcone temu zagadnieniu oscylują wokół 

dwóch tematów. Jeden, jak trafnie ujął to w tytule cykli artykułów R. Kincel: 
„Początki przewodnictwa górskiego”, drugi, także tego autora tytuł książki 

„Początki przewodnictwa turystycznego”. Generalnie można przyjąć,  

że właśnie wspomniane tematy stanowią zasadnicze kierunki badań  
w zakresie przewodnictwa.

38
 

                                                
35 Pustoła J.: Hotel Polonia 1913-1983, Warszawa WPT Syrena 1983; K. Badziak, L. Olejnik, 
Pełka B.: Grand Hotel w Łodzi: 1888-1988, Łódź, Wydawnictwo Łódzkie 1988; Pińska M., 
Puchalska J.: Hotel Bristol, Warszawa „Tenten” 1994.  
36 Błądek Z.: Dzieje krajowego hotelarstwa od zajazdu do współczesności, Poznań-Warszawa: 
„Albus” 2003; Pustoła J.: Kierunki rozwoju hotelarstwa w Polsce międzywojennej, Warszawa 
IWZZ 1986. 
37 http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/ 
38 Wspomniane opracowania R. Kincela są zatytułowane: Początki przewodnictwa górskiego  

w Karkonoszach oraz Początki przewodnictwa turystycznego w Karkonoszach. Natomiast 
powyższe stwierdzenia dotyczące nurtów badaniach przewodnictwa wyciągnięto na podstawie 
analizy: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972… op. cit.; Krupianka I.: 

http://bazy.opi.org.pl/
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Analiza literatury turystycznej. Tytuł tego kierunku praktycznie tłumaczy 

cały nurt badawczy – nowych kierunków badań. Można tu odszukać 

najróżniejsze prace począwszy np. od artykułu J. Nyki: „Pierwszy przewodnik 
turystyczny”, przez opracowanie E. Saar: „Wakacje w Polsce międzywojennej 

w świetle niektórych źródeł literackich i czasopiśmienniczych” czy pracę  

A. Szwejcerowej: „Chałubiński Tytus, Listy, 1840-1889”, Wrocław 1970, 
Zakład Narod. im. Ossolińskich. I bodaj ostatnie opracowanie z tej grupy:  

M. Czyż: „Twórczość literacka o tematyce górskiej Jana Alfreda 

Szczepańskiego „Jaszcza” (1902 – 1991)”.
39

 

 

Zakończenie 

 

Powyższe doniesienie, ze względu na liczbę opracowań z zakresu 
historii turystyki, ma charakter przyczynkarski. Nie sposób tak ogromny 

dorobek naukowy omówić a tym bardziej ocenić. Jest to szczególnie 

widoczne, porównując niniejszy opis z wcześniejszymi opracowaniami 

zajmującymi się podobną problematyką. Starając się ponadto zmieścić  
w wymaganiach stawianych autorom publikującym w niniejszym 

czasopiśmie, artykuł ten musiał zostać okrojony praktycznie do prezentacji 

głównych kierunków badawczych. Wspomniano wprawdzie o ważniejszych 
nurtach dających się wyróżnić w obrębie owych kierunków, ale analiza  

na tym została zamknięta. Nie przeprowadzono krytycznej analizy zawartości 

wymienianych pozycji z obawy, iż wówczas nie starczyłoby miejsca  
na prezentację całości  polskiej historiografii turystyki. 
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Wyższa Szkoła Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej 

 

 

ZARYS HISTORII ROZWOJU TURYSTYKI UZDROWISKOWEJ  

W AUSTRII DO 1918 R. 

 

The outline of history of the spa tourism development  

in Austria until 1918. 

 

 

 

 
Abstract 
The paper presents a brief history of the spa tourism development in the areas ruled 

by the Austrian monarchy, much of it based on the German-language literature.  

The work does not include the territory of Hungary. The chronological scope of the 

paper covers the period from the beginning of the 19th century, marking the start  

of spa tourism, until 1918 - the end of World War I and the collapse of the Austro-

Hungarian Empire. The author stressed the impact of the railway lines construction  

on the increasing number of tourists in spa resorts. The paper includes tables with 

statistical data on various spas. 

Keywords: Austria, Galicia, history of tourism, health resort, spa visitor, bathing 

area, climate resort, development of railway. 

 

Wstęp 

 

Turystyka uzdrowiskowa sięga najdawniejszych czasów, ale wyjazdy  
w celach leczniczych na szerszą skalę są zjawiskiem z początku XIX w.,  

gdy modne stają się kurorty zagraniczne. Z epoki Chopina i Mickiewicza 

pochodzą barwne opisy zjazdów międzynarodowych, które odbywały się,  
np. w Karlsbadzie (Karlowych Warach) czy Trentschinteplitz (Trenczyńskich 

Cieplicach). Ograniczano się wówczas do miejscowości posiadających wody 

mineralne, później weszły w modę stacje klimatyczne dla „piersiowo” 
chorych i miejscowości kąpielowe (kąpieliska) nadmorskie

1
. Jeśli ktoś chciał 

należeć do elity towarzyskiej, nie mógł nie jeździć „do wód”, choćby 

profilaktycznie. 

Między rokiem 1800 a 1870 położono podwaliny pod późniejszy 
dynamiczny rozwój turystyki. Czynnikami mającymi wpływ na rozwój 

                                                
1 Orłowicz M.: O istocie turystyki i turystyce polskiej, w: „Poznaj Swój Kraj”, nr 2, 1982,  
s. 3. 
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turystyki zdrowotnej i podróży dla przyjemności było postawienie na naturę, 

podróżowanie samo w sobie i dla własnej przyjemności, na co rzutowała 

epoka romantyzmu. Wpływ na to miał również postęp medycyny, 
przedsiębiorczość lekarzy w zakresie turystyki a także oferta kurortów  

w zakresie leczenia i łagodzenia objawów choroby. Poprzez rozbudowę linii 

kolejowych wszystko to stało się łatwiej osiągalne dla dziesiątków tysięcy 
turystów i kuracjuszy

2
. Pobyt w uzdrowiskach był pewnym stylem życia. 

Można było chodzić na zabiegi, dużo czasu spędzać w kawiarniach  

i rozważać problemy egzystencjalne. 

Okresem wybitnego rozwoju turystyki krajowej i międzynarodowej  
do uzdrowisk było ostatnie 25-lecie XIX  i początek XX w., do wybuchu  

I wojny światowej. Przyczyniła się do tego poprawa środków komunikacji, 

zwłaszcza rozszerzenie sieci kolejowej, rozbudowa przemysłu hotelarskiego  
i uzdrowiskowego.  

Do końca XIX w. turystyka uzdrowiskowa ograniczała się jedynie  

do sezonu letniego. Na wyjazdy do kurortów mogli sobie pozwolić 

przedstawiciele zamożnych warstw społeczeństwa, którzy stali się 
prekursorami turystyki nowożytnej w Austrii. 

W drugiej połowie XVIII w., pomimo występujących wówczas 

obiektywnych trudności, podróżowanie wśród kręgów arystokracji stało się 
nie tylko modą, ale i obowiązkiem. Rozpoczął się czas „turystyki elitarnej”.  

 

Centra uzdrowiskowe Austrii 

 

Z początkiem XIX w. istniały w ówczesnej Austrii zakłady zdrojowe, 

które w Europie były już znane i cenione. W miejscowościach 

uzdrowiskowych powstawały tzw. Kurhauzy, czyli domy zdrojowe. Podnosiły 
one rangę miejscowości i zwiększały przypływ turystów. Zwykle mieściła się 

tam restauracja, sala teatralna i zabawowa oraz pomieszczenia usługowe: 

zakłady fryzjerskie, krawieckie, sklepy itd. Na korzystanie z nich pozwolić 
sobie mogły w początkowym okresie jedynie zamożne warstwy 

społeczeństwa.  

 
Wyróżnić należy pięć głównych centrów uzdrowiskowych:  

1. Czeski region uzdrowiskowy z czterema miejscowościami: 

Karlsbad (Karlowe Wary), Franzensbad (Franciszkowe Łaźnie), 

Marienbad (Mariańskie Łaźnie) i Teplitz Szchönau (Cieplice),  
dla którego istniał nawet od 26 maja 1807 r. dekret Kancelarii 

                                                
2 Brusatti A.: 100 Jahre österreichischer Fremdenverkehr. Historische Entwicklung 1884-1984,  
Wien 1984, s. 26. 
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Nadwornej, jako pierwszego przedsięwzięcia państwa mającego  

na celu ożywienie zakładów w tym uzdrowisku
3
. Miejscowości  

te cieszyły się największą popularnością, o czym świadczą dane 
statystyczne. Dnia 17 kwietnia 1872 r. wprowadzono bezpośrednie 

połączenia między Franzensbadem i Karlsbadem a Krakowem przez 

Ołomuniec
4
. 

2. Okolice odcinka tzw. kolei południowej z miejscowościami: Baden, 

Vöslau
5
 oraz stacja klimatyczna Semmering, przy czym ta ostatnia 

była kurortem tylko ze względu na mikroklimat. Zaletą tego regionu 

było oczywiście bliskie położenie Wiednia, co wiązało się z wysoką 
frekwencją.  

3. Salzkammergut
6
, z najbardziej popularnym Ischl

7
 jako 

faworyzowaną przez cesarza Franciszka Józefa letnią miejscowością 
wypoczynkową, stanowiła siłę przyciągającą dla europejskiej 

arystokracji, świata sztuki, kultury itp. Wokół centrum Ischl wyróżnić 

należy miejscowości turystyczne drugiej czy trzeciej kategorii, takie 

jak: Aussee
8
, St. Wolfgang a także Dolina Enns z miejscowością 

Schladming. 

4. Tyrol Południowy z miejscowością Meran
9
. 

5. Wildbad Gastein
10

, którego źródła lecznicze przyciągały głowy 
państw, wojskowych i inne osobistości.  

  Pozostałe odnotowały frekwencję od 800 do 1000 osób; chodzi o takie 

uzdrowiska jak: Römerbad, Rabbi (Tyrol), Iwonicz i Truskawiec
11

. 
 

  Uzdrowiska te były miejscem spotkań nie tylko książąt czy głów państw,  

lecz także ludzi kultury i sztuki – kompozytorów oraz wirtuozów,  

                                                
3 Ibidem, s. 14. 
4 Hollander E.: Die Entwicklung des Fremdenverkehrs in Österreich von 1870-1880, dargestellt 
auf Grund von Angaben in der „Wiener Zeitung”, Klosterneuburg 1966, s. 59.  
5 Obecnie Bad Vöslau. 
6 Kraina historyczna w środkowej Austrii leżąca na terytorium krajów związkowych: Górna 

Austria, Styria i Salzburg, w pn. części Alp Salzburskich i na ich przedgórzu. 
7 Obecnie Bad Ischl (Górna Austria). W krajach niemieckojęzycznych wyraz „Bad” przy 
nazwie miejscowości z góry określa ją jako uzdrowisko. Jednak nie w każdej nazwie 
miejscowości uzdrowiskowej występuje „Bad”, przykład – Baden pod Wiedniem, Baden 
Baden czy Wiesbaden w Niemczech. 
8 Obecnie Bad Aussee położone na terenie Styrii. 
9 Włoska nazwa Merano. 
10 Obecnie Badgastein i największe austriackie uzdrowisko z cieplicami radioaktywnymi, znane 
już od czasów rzymskich. 
11 Tremel F.: Der Binnenhandel und seine Organisation. Der Fremdenverkehr,  
w: Die Habsburgermonarchie 1848-1918, Band  1. Die wirtschaftliche Entwicklung. 
Herausgegeben von Brusatti A., Wien 1973, s. 396.  
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np. w Marienbadzie, m.in. Beethovena, Chopina, Liszta, Straussa, Wagnera. 

Bawiła tu także polska pianistka i kompozytorka Maria Szymanowska,  

dla której Johann Wolfgang von Goethe napisał wiersz miłosny. Należy 
zaznaczyć, że mieszkał on w Marienbadzie dwa lata. Marienbad uzyskał 

połączenie kolejowe w roku 1872 poprzez oddanie odcinka linii kolejowej 

Pilsen (Pilzno)-Eger (Cheb). W roku 1898 oddano do użytku odgałęzienie  
od tej linii do Karlsbadu

12
. Cieplice z kolei odwiedzali już w końcu XVI w. 

goście z Rzeczypospolitej. W 1591 r. przebywała tam żona burmistrza starej 

Warszawy Helena Kluźnikowa. W 1625 r. leczył tam odniesione pod Cecorą 

rany hetman polny Stanisław Koniecpolski. W 1677 r. spędzał tam czas 
podkanclerzy litewski Michał Kazimierz Radziwiłł. W 1687 r. przyjechała na 

kurację królowa Maria Kazimiera Sobieska wraz z licznym dworem.             

W XIX w. przebywali tam także: Wincenty Pol i Seweryn Goszczyński
13

.  
  Jeżeli chodzi o Czechy, to należy podkreślić, że na terenie Śląska 

austriackiego w miejscowości Bad Gräfenberg (Łaźnie Jesionickie) Vinzenz 

Priessnitz stworzył zakład wodoleczniczy z łaźnią, wykorzystując swój 

wynalazek, nomen omen – prysznic. Pierwsi chorzy kuracjusze pojawili się  
w 1826 r., a w roku 1846, w imieniu cesarza Austrii, za swoją działalność 

leczniczą Priessnitz został odznaczony złotym medalem zasługi
14

. 

Z kolei kurorty
15

 adriatyckie, przede wszystkim Abbazia (Opatija), 
stały się modne dopiero na przełomie XIX i XX w. Jeżeli uporządkuje się 

poszczególne kraje koronne Austrii pod względem liczby kurortów,  

to na pierwszym miejscu w roku 1876 należy wyodrębnić Tyrol  
z Vorarlbergiem. Znajdowało się ich tam 45% i były to przeważnie stacje 

klimatyczne. Plaże nadmorskie nie były wówczas w modzie; tylko 1,4 % 

wszystkich kurortów w Austrii stanowiły kąpieliska morskie. Bardziej 

popularne były miejscowości położone nad jeziorami. W roku 1886 Austria 
liczyła 215 kurortów. Na ich wzrost wpływ miały dwa kraje związkowe: 

Austria Górna i Styria. W innych natomiast ich liczba zmniejszyła się,  

w Galicji, np. z 19 na 13. Przeciętna liczba  w kurortach czeskich to 3291 

                                                
12 Lodgman R., Stein E.: Marienbad, Band 11, Die Sudetendeutschen Selbstverwaltungskörper, 
Berlin 1932, s. 21-33. 
13 Kulczycki Z.: Historia turystyki, Warszawa 1982, s. 26. 
14 Łazarek M., Łazarek R.: Śladami historii turystyki, Lublin 2005, s. 153. 
15 Określenie „Kurort” dosłownie „miejscowość kuracyjna” stosuje się w nazewnictwie 
niemieckojęzycznym dla określenia miejscowości uzdrowiskowej ze względu na występowanie 
naturalnych zasobów ziemi, w postaci wód mineralnych, służących do kąpieli leczniczych   
i do kuracji pitnej (w tym przypadku stosuje się też nazwę „Badeort”) lub  kąpieli błotnych  
oraz występowanie właściwości klimatycznych (specyficznego mikroklimatu) stosowanych                 

w klimatoterapii. Polski odpowiednik to uzdrowisko lub nieco bardziej przestarzałe 
zdrojowisko. Widać wyraźną tendencję do nadużywania terminu „kurort” dla określania 
miejscowości turystycznych, które nie są uzdrowiskami.  

http://pl.wikipedia.org/wiki/1846
http://pl.wikipedia.org/wiki/W%C5%82adcy_Austrii
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kuracjuszy, w Tyrolu i Vorarlbergu – tylko 348, a w kąpieliskach 

nadmorskich nad Adriatykiem – zaledwie 256. W roku 1896 było już  

w Austrii 148 kurortów. Największy ich wzrost zanotowano w Karyntii 
(92%), co wskazuje na szczególną popularność jezior. Również kąpieliska 

morskie odnotowały w przeciągu 10 lat wzrost przyjazdów
16

. 

Na przełomie XIX i XX w. trend ten utrzymywał się na podobnym 
poziomie. W 1906 r. Austria liczyła 263 kurortów, w których przebywało   

427 338 kuracjuszy. Największy wzrost (50%) odnotowano w Karyntii;  

nie były to tylko miejscowości położone nad jeziorami, lecz także  

te w wysokich partiach gór. Z drugiej strony skreślono tam 67 (75%) 
miejscowości z listy kurortów, co jednak nie miało ujemnego wpływu  

na popularność wśród turystów
17

.  

W celu regulacji spraw związanych z uzdrowiskami i miejscowościami 
klimatycznymi, poprawą ich infrastruktury, wydatkami  itp. wprowadzono, 

np. w Górnej Austrii, w kwietniu 1896 r. opłatę (taksę) kuracyjną. Mogła  

ona być przeznaczona jednak tylko na cele służące wyłącznie interesom 

turystyki. Ich realizacja podlegała kontroli państwa
18

.  
Intensywnie rozwijała się reklama kurortów. We wszystkich 

miejscowościach turystycznych istniały „Kurkomissione”, czyli Komisje 

klimatyczne lub uzdrowiskowe. Ukazywały się bogato ilustrowane 
przewodniki  po  uzdrowiskach  i  letniskach, przeważnie w czterech językach 

(niemieckim, francuskim, angielskim i rosyjskim). Początkowo propagandą 

turystyczną zajmowały się dyrekcje zakładów kąpielowych. W okresie 
późniejszym, podczas budowy linii kolejowych, zwiększeniem liczby 

pasażerów  zainteresowane było C.K. Austriackie Ministerstwo Kolei, m. in. 

poprzez umieszczanie w przedziałach wagonów artystycznie wykonanych 

krajobrazów zdrojowisk i miejscowości klimatycznych. Reklamowaniem 
uzdrowisk i stacji klimatycznych od końca XIX w., tj. od okresu  

ich powstawania w poszczególnych krajach koronnych Austrii, zajmowały się 

krajowe związki turystyczne. Było to ich głównym zadaniem celem 
ściągnięcia do Austrii jak największej liczby turystów i kuracjuszy, co miało 

dodatni wpływ na dochód narodowy państwa. Krajowy Związek Turystyczny 

w Galicji wydawał informatory i broszury w językach obcych  
o uzdrowiskach, otrzymując na to subwencje z Ministerstwa Robót 

Publicznych. Zdarzały się także odmowy wsparcia finansowego ze strony 

                                                
16 Tremel F.: Der Binnenhandel und seine Organisation, op. cit., s. 397-398. 
17 Ibidem, s. 398.  
18 Na podstawie rozporządzenia Ministerstwa Robót Publicznych w porozumieniu  

z Ministerstwem Spraw Wewnętrznych z roku 1911; I. Gottwald, Die Entwicklung  
des österreichischen Fremdenverkehrs zwischen 1891-1914, dargestellt auf Grundlage  
der diesbezüglichen Nachrichten in der amtlichen Wienerzeitung, Wien 1967, s. 17-18.  
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tegoż ministerstwa. Wydział KZT w Galicji starał się także w Ministerstwie 

Kolei i Dyrekcjach Kolei o dogodne połączenia kolejowe oraz zniżki  

dla podróżujących do uzdrowisk i stacji klimatycznych. Wydział KZT 
dostarczył obfity materiał reklamowy o zdrojowiskach i miejscowościach 

klimatycznych znanemu wydawnictwu prof. Juliusa Glaxa „Führer durch die 

Bäder und Kurorte Österreichs”
19

 oraz wydawnictwu leksykonu zdrojowisk 
„Illustriertes Lexikon der Bade-Brunnen und Luftkurorte”

20
. Z polecenia 

Ministerstwa Robót Publicznych porozumiał się także z biurem reklamowym 

austriackiego Lloydu w Trieście, udzielając mu dokładnych informacji  

o miejscowościach klimatycznych i kąpielowych w celu ich reklamowania 
przez agencje pozaeuropejskie oraz na okrętach tego towarzystwa

21
. Także 

prasa, a przede wszystkim branżowa z początku XX w., opisywała, 

promowała i reklamowała galicyjskie uzdrowiska. Spośród tytułów należy 
wymienić takie jak: „Przegląd Zdrojowy i Turystyczny”, pismo poświęcone 

sprawom zdrojowisk i miejsc klimatycznych, jak też sprawom turystyki 

krajowej (1907), „Przegląd Zdrojowy, Sportowy i Turystyczny” (1908), 

pismo poświęcone sprawom zdrojowisk i miejsc klimatycznych, sportowi 
krajowemu i zagranicznemu, jak też sprawom turystyki, następnie „Przegląd 

Zdrojowo-Kąpielowy i Przewodnik Turystyczny” (1909-1911), oficjalny 

organ Polskiego Towarzystwa Balneologicznego i Krajowego Związku 
Turystycznego w Krakowie, „Nasze Zdroje”, pierwsze całoroczne pismo 

ilustrowane poświęcone zdrojowiskom, zakładom leczniczym, 

krajoznawstwu, turystyce i sportom (1910-1912) oraz „Nasze Zdroje i Nasza 
Turystyka” (1913).  

Oprócz Baden i Vöslau oraz regionu Schneeberg-Semmering, który  

od połowy XIX w. stawał się magnesem przyciągającym turystów, powstało, 

na długo przed odkryciem Tyrolu, inne ważne centrum turystyczne – kraina 
Salzkammergut, leżąca w granicach Górnej Austrii, Styrii i Salzburga.  

Pod koniec XVIII w. była ona jeszcze, z turystycznego punktu widzenia, 

zupełnie pomijana. Ludność tamtejsza utrzymywała się głównie  
z wydobywania soli i handlu nią oraz z rolnictwa.  

Przybywali tam już od roku 1790 przedstawiciele europejskiego świata 

kultury, m.in. Wilhelm i Alexander Humboldtowie czy Karoline Pichler, która 
później w czasie trwania Kongresu Wiedeńskiego przyjmowała w swoim 

salonie różne osobistości. Przybywając, nie tylko podziwiali, lecz także pisali 

i mówili o tej pięknej krainie. Pierwsze opisy naukowe ukazały się już  

                                                
19 Tłum.: „Przewodnik po uzdrowiskach i kąpieliskach austriackich”. 
20 Tłum.: „Ilustrowany leksykon uzdrowisk i miejscowości klimatycznych”. 
21 Sprawozdanie z czynności Krajowego Związku Turystycznego w Krakowie za czas  
od 1.01.1910 do 31.12.1910 r., Kraków 1911, s. 8. 

http://jbc.bj.uj.edu.pl/dlibra/publication/110909?tab=1
http://jbc.bj.uj.edu.pl/dlibra/publication/110909?tab=1
http://jbc.bj.uj.edu.pl/dlibra/publication/110909?tab=1
javascript:submit2_1()
javascript:submit2_1()
javascript:submit2_1()
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w 1767 r. Jednym z nich było opracowanie autorstwa prof. Lothara Schultesa, 

pracującego najpierw w Galicji, a potem w Innsbrucku, w którym ukazał się 

dokładny opis krajobrazu, gospodarki i stosunków panujących w tej krainie
22

. 
Jeżeli chodzi o kąpieliska morskie, to już przed początkiem XIX w. 

dostrzeżono, że nie są one tylko źródłem przyjemności, lecz posiadają 

właściwości lecznicze. Zaczęto się zastanawiać w związku z tym,  
czy pozyskiwana sól nie ma podobnych właściwości leczniczych jak woda 

morska. W czasopismach medycznych zaczęły się ukazywać stosowne 

artykuły, przez co nowa metoda lecznicza stawała się popularna. Swą 

światową sławę zawdzięcza Ischl doktorom Götzowi i Wirerowi. Doktor Josef 
Götz od roku 1819 zaczął stosować tam terapię na cierpiących  

na reumatyzm i chorobę skóry robotnikach. Leczenie polegało na kąpielach  

w gorących wodach solankowych i wodach siarczanowych – zaczerpniętych 
ze sztolni Teresy. Eksperyment się powiódł, dając pozytywne rezultaty. 

Dostrzegł to bawiący w Salzkammergut lekarz nadworny i rektor 

Uniwersytetu w Wiedniu – doktor Franz von Wirer, wysyłając w następnych  

latach do Ischl kilkuset chorych. W związku z tym faktem uchodzi on  
za pierwszego menedżera turystyki w Austrii. W 1826 roku ukazało się dzieło 

jego autorstwa pt. „Ischl i jego kąpieliska solankowe”
23

. Od roku 1823 Ischl 

uchodzi za kurort. Miejscowość z czasem stała się centrum życia duchowego  
i politycznego. Miał tu do roku 1914 swoją letnią rezydencję cesarz 

Franciszek Józef. W 1842 r. więcej niż połowę przybywających do Ischl  

i płacących opłatę klimatyczną stanowiła szlachta różnej rangi, wraz  
ze swoim otoczeniem. Magnesem przyciągającym liczne rzesze turystów  

do Ischl były również: zdrowy klimat, wspaniałe położenie, uprzejmość 

miejscowej ludności oraz dobra woda. Wyzwaniem dla dalszego rozwoju 

kurortu było polepszenie dostępności komunikacyjnej i regularne dostarczanie 
poczty. Początkowo podroż z Wiednia trwała trzy i pół dnia. Otwarcie w 1832 

linii kolejowej Budweis-Linz, obsługiwanej wprawdzie przez konie, 

wydłużenie jej następnie do Gmunden oraz uruchomienie w 1839 r. statku 
parowego na Jeziorze Traun, znacznie przyspieszyło podróż. Także  

w miejscowości Mondsee, leżącej w krainie Salzkammergut, dr Georg Flatz 

zalecał pacjentom kąpiele w jeziorze, wannach oraz słoneczne
24

. Dzięki 
licznie przybywającym turystom wielu miejscowych znalazło zatrudnienie, 

unikając w ten sposób emigracji w poszukiwaniu pracy.  

W latach 1854-1882 można mówić o rozwoju turystyki jedynie  

we wschodniej części okolic Semmeringu, przede wszystkim w Schwarzatal  

                                                
22 Brusatti A.: 100 Jahre österreichischer Fremdenverkehr, op. cit., s. 15. 
23 Tyt. oryg. „Ischl und seine Solenbäder”. 
24 Brusatti A.: 100 Jahre österreichischer Fremdenverkehr, op. cit., s. 25. 
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i Reichenau, który urósł do rangi kurortu środkowoeuropejskiego i był 

pierwszym w okolicach Semmeringu. Decydującym faktem dla rozwoju 

Reichenau, zwanym „drugim Ischl”, było przebywanie w nim, w okresie 
letnim rodziny cesarskiej. Przybywała tu również szlachta a wraz z nią służba, 

dorożkarze i inni. Lekarze zalecali pacjentom zmianę klimatu, kąpiele błotne  

i wodolecznictwo. Pierwszy zakład wodoleczniczy w okolicach Semmeringu 
otworzono w roku 1866, właśnie w Reichenau. Dom zdrojowy wraz  

z przylegającą willą nie były w stanie pomieścić wszystkich kuracjuszy, 

zarówno z kraju, jak i z zagranicy. Dla cierpiących na schorzenia kończyn 

dolnych dr Oertl wyznaczył sieć dróg spacerowych. Były one opracowane  
ze względu na długość, stopień nachylenia i nasłonecznienie. Terapia polegała 

na pokonywaniu coraz dłuższych i bardziej stromych odcinków. W tym 

kontekście należy również wspomnieć o dr. Georgu Flatzu, który zalecał 
kuracje słoneczne i wodne nad jeziorem Mondsee w Salzkammergut. 

Powstała tam strefa nazwana oficjalnie 11 sierpnia 1879 r. „Schwarzindien” 

(Czarnymi Indiami)
25

. 

 

Uzdrowiska galicyjskie 

 

W Galicji znajdował się cały kompleks różnorodnych wód 
mineralnych, takich jak: szczawy, solanki, wody alkaliczno-ziemiste, 

żelaziste, siarczane, cieplice w Jaszczurówce. Statystyka austriacka 

wykazywała już przed I wojną światową ogromne upośledzenie Galicji  
na polu infrastruktury turystycznej. Według danych z 1913 r. w Austrii było 

1882 zakładów kąpielowych, z czego w Galicji (największy kraj koronny) – 

tylko 33
26

. Aby uzdrowiska galicyjskie mogły konkurować z tymi w innych 

krajach koronnych, należało tworzyć spółki akcyjne, w skład których powinni 
byli wejść: lekarze, inżynierowie i przedsiębiorcy. Rozporządzając znacznymi 

kapitałami, mogłyby zakupić grunty, budować komfortowe hotele o cenach 

przystępnych dla ogółu, rozbudować elektryfikację i kanalizację, ułatwić 
komunikację i zadbać o reklamę

27
. 

Truskawiec wyglądał w 1910 r. tak samo jak przed 30. laty i kto nie 

zamówił kwatery  w zimie, ten nie mógł liczyć na nią w okresie późniejszym. 
W 1909 r. przyjechało tam kilka rodzin z Warszawy, ale z powodu braku 

wolnych miejsc musiały opuścić Truskawiec. W Iwoniczu salę balową, 

służącą w dzień za czytelnię, podzielono parawanami na kilkanaście 

                                                
25 Ibidem, s. 25-26.  
26 Sprawozdanie z czynności Krajowego Związku Turystycznego w Krakowie za czas  
od 1.01.1914 do 31.12.1917 r., Kraków 1918, s. 10. 
27 Numanowa A. z Szawłowskich: W sprawie turystyki, w: „Wieś i Dwór”, z. I, 1913, s. 15. 
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pomieszczeń, w których nocowało kilkadziesiąt osób. Tacy, których spotkał 

podobny los, mogli w przyszłości unikać zdrojowisk krajowych. Właściciele 

zdrojowisk widząc, iż przepełnienie trwało tylko kilka dni w roku, nie mogli 
budować więcej kwater, nie mając pewności, czy będą obłożone, zwłaszcza, 

że nie posiadali kapitału, który mogliby zaryzykować
28

. 

Wpływ na zwiększenie liczby turystów-kuracjuszy w galicyjskich 
uzdrowiskach miałoby zapewne polepszenie dostępności komunikacyjnej.  

Z większych uzdrowisk własną stację kolejową posiadały: Krynica (uzyskała 

połączenie kolejowe w 1911 r.), Lubień, Morszyn, Muszyna, Pustomyty, 

Truskawiec i Swoszowice. Od kilku do kilkunastu km od stacji oddalone 
były: Rymanów, Iwonicz i Niemirów, o 20 km: Szczawnica, o 40 km: 

Burkut
29

. Z Krakowa i Lwowa kursowały bezpośrednie pociągi do Krynicy. 

Czas jazdy  z Krakowa wynosił 5 i ½ godz., a ze Lwowa 10 godz. Jeżeli 
chodzi o czas przejazdu z innych miejscowości to, np. z Warszawy wynosił 

on 15 godz. ,z Wiednia – 13 godz., a z Budapesztu – 8 godz
30

.  

 Istniejący w Galicji Krajowy Związek Zdrojowisk i Uzdrowisk zwrócił 

się do w 1912 r. do krajowych dyrekcji kolejowych i Ministerstwa Kolei 
Państwowych w Wiedniu z szeregiem postulatów w sprawie szybszych  

i wygodniejszych połączeń kolejowych z miejscowościami klimatycznymi  

i leczniczymi w Galicji. Znaczna ich część została uwzględniona, reszta była 
rozpatrywana. W sprawie wprowadzenia wagonu sypialnego  z Warszawy  

do Zakopanego Krakowska Dyrekcja Kolei Państwowych prowadziła 

pertraktacje  z Towarzystwem Wagonów Sypialnych. Ponadto uzależniono 
wprowadzenie ich od przydzielenia mocniejszych lokomotyw na trasie 

Kraków-Zakopane, gdyż ówczesne nie były w stanie uciągnąć cięższego  

o 40 ton pociągu
31

. 

Powstałe w Krakowie w 1905 r., dla naukowo-lekarskiego 
przygotowania uzdrowisk, Polskie Towarzystwo Balneologiczne ogłosiło 

odezwę z wezwaniem do wszystkich, którym dobro kraju leży na sercu,  

aby pierwszeństwo w wyborze zdrojowisk dawali tym polskim:  
„U społeczeństwa polskiego przełamano już pierwsze lody obojętności  

dla wszystkiego, co polskie, społeczeństwo, owiane duchem patriotyzmu, 

chętnie wybierze co swoje, tym bardziej, że zdrojowiska polskie w ostatnich 

                                                
28 „Czas” nr 399, 1910, s. 2. 
29 Galicya w lecie. Ankieta pod protektoratem dra Zdzisława Morawskiego, kierownika 
ministeryum dla Galicyi – celem podniesienia ruchu turystycznego w Galicyi. Zdrojowiska  
i uzdrowiska w Galicyi, w: „Świat”, dodatek „Turysta Polski”, nr 25, 1914, s. 32. 
30 Galicya w lecie. Ankieta pod protektoratem dra Zdzisława Morawskiego, kierownika 

ministeryum dla Galicyi – celem podniesienia ruchu turystycznego w Galicyi. Z pośród 
zdrojowisk Galicyi, w: „Świat”, dodatek „Turysta Polski”, nr 26, 1914, s. 33. 
31 „Świat”, suplement „Turysta Polski”, nr 12, r. 7, 1912, s. 32. 
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latach gorączkową rozwinęły czynność ze strony właścicieli, jak i zarządów,  

by stanąć wyżej i by odpowiedzieć godnie rosnącemu zaufaniu ze strony 

publiczności i lekarzy”
32

. 
„Czas” krakowski zwrócił uwagę, że na listach w uzdrowiskach 

międzynarodowych znajdowały się polsko brzmiące nazwiska  

i miejscowości, ale w końcowym zestawieniu i statystykach brak było 
narodowości polskiej. Powodem był fakt, że w spisach zagranicznych 

narodowości dzieliło się wg granic państwowych. Zaapelowano w związku  

z tym na łamach tego czasopisma, aby w rubryce: „Adres stałego 

zameldowania” wpisać Polska, oczywiście  w języku właściwym dla danego 
obszaru przebywania

33
.  

W 1914 r. rozpoczęto w Krynicy budowę nowego monumentalnego 

zakładu kąpielowego, na który rząd przeznaczył kwotę w wysokości 2 mln 
200 tys. koron. Budynek miał posiadać komfortowo urządzone łazienki 

mineralne, borowinowe i zakład wodoleczniczy oraz cały szereg najnowszych 

urządzeń terapeutycznych takich jak: emanatorium radowe, instytut 

rentgenowski, laboratorium balneologiczne, salę zanderowską. Po ukończeniu 
miał się stać najpiękniejszym w Austrii, a dla Krynicy – początkiem nowej 

ery i postawić ją w rzędzie najwybitniejszych zdrojowisk europejskich. Dzięki 

staraniom ministra rolnictwa Franciszka Zenkera i szefa sekcji Hieronima 
Köllera miała się odbyć uroczystość położenia kamienia węgielnego w lipcu 

1914 r. pod niniejszą budowę. Projektowane były również inne inwestycje,  

co wskazuje na to, że Köller postanowił zrobić z Krynicy miejscowość 
klimatyczno-kąpielową o randze europejskiej. Niestety morderstwo dokonane 

na następcy tronu Austro-Węgier arcyksięciu Franciszku Ferdynandzie 

Habsburgu, a w konsekwencji tego wybuch I wojny światowej, wstrzymały  

tę inwestycję
34

. 

 

Statystyka turystyki uzdrowiskowej 

 
Niezależnie od statystyki prowadzonej w Wiedniu, pierwsze jawne 

dane statystyczne odnośnie frekwencji w kurortach pojawiły się  w roku 

1875
35

. Początkowo było to w gestii służby zdrowia. Fakt, że dane na temat 
tego fenomenu zaczęły się  pojawiać, świadczy o rosnącym znaczeniu tego 

zjawiska w rozwoju społecznym i gospodarczym. Oczywiście w literaturze 

można znaleźć dane już za rok 1850 odnośnie, np. miejscowości Meran,  

                                                
32 „Świat”, suplement „Turysta Polski” nr 18, r. 9, 1914, s. 30. 
33 „Czas”, nr 113, 1909, s. 3. 
34 Ibidem, s. 32-33. 
35 Brusatti A.: 100 Jahre österreichischer Fremdenverkehr, op. cit., s. 30. 
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gdzie podano, że przebywało tam wówczas 350 kuracjuszy, a w 1914, 

ostatnim roku pokoju,  40 tys.
36

 W latach 1875-1878 odnotowano  w Austrii 

ok. 150 tys. kuracjuszy rocznie, z tego w krajach znajdujących się  
w obecnych jej granicach 78 564. W 1882 r. było ich już ponad 83 tys., dwa 

lata później 94521, a w 1886 r. ogółem 117 884 kuracjuszy na wspomniane 

wyżej kraje koronne. Była to rekordowa liczba, która nie została przekroczona  
w następnych latach aż do początku XX w. W świetle danych statystycznych 

największą liczbę kuracjuszy w ówczesnej Austrii odnotował Karlsbad. Mimo 

różnorodności przedstawianych danych, da się zauważyć dużą wybiórczość  

i subiektywizm autorów, jeżeli chodzi o dobór uzdrowisk w poszczególnych 
latach. 

Tabela 1 przedstawia pierwsze dane statystyczne dotyczące liczby 

turystów przyjeżdżających do najbardziej znanych uzdrowisk i stacji 
klimatycznych  a zarazem tych, które odnotowały wówczas największą liczbę 

przyjezdnych. Nie uwzględniono tu pozostałych uzdrowisk, w których liczba 

turystów nie przekroczyła tysiąca. Zaznaczono jednak, iż w Iwoniczu  

i Truskawcu wynosiła ona ponad 800 osób. Dane te zamieściła gazeta 
„Wiener Zeitung”. 

 
Tabela 1.  Przyjazdy do uzdrowisk austriackich w 1870 r. 

Miejscowość Turyści  krajowi Turyści 

zagraniczni 

Ogółem 

Krapina-Töplitz   21 663 

Karlsbad 3 635 9 914 13 549 

Baden 8 549 1 749 10 298 

Teplitz (Schönau) 1 579 4 734 6 331 

Franzensbad 2 070 4 084 6 148 

Ischl 2 683 1 788 4 471 

Vöslau 2 723 764 3 487 

Meran 1 062 1 847 2 909 

Rohitsch 2 361 89 2 450 

Gleichenberg 1 701 349 2 050 

Hall 1 382 286 1 668 

Krynica 1 047 596 1 643 

Źródło: Hollander E., Die Entwicklung des Fremdenverkehrs…, op. cit., s. 6. 

 

Tabela 2 przedstawia wzrost liczby turystów w pięciu najbardziej 

znanych uzdrowiskach austriackich w latach 1880-1914. Widoczny jest 

wpływ wybuchu I wojny światowej w 1914 r. Zmniejszoną frekwencję 

                                                
36 Lässer A.: 100 Jahre Fremdenverkehr in Tirol. Die Geschichte einer Organisation, 
Innsbruck 1989, s. 34. 
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odnotowano przede wszystkim w kurortach odwiedzanych przez 

obcokrajowców, podczas gdy Baden, dzięki bliskiemu położeniu Wiednia, 

odnotowało wzrost kuracjuszy. Z kolei niezwykle mocny wzrost popularności 
Bad Gastein w latach 1900-1908 związany jest z uruchomieniem w roku 1905 

połączenia kolejowego do tego uzdrowiska z miejscowości Schwarzach-St. 

Veit
37

. 
 

Tabela 2.  Liczba kuracjuszy w wybranych uzdrowiskach austriackich 

Lata Karlsbad Baden Ischl Meran Wildbach 

Gastein 

1880 20 450 10 639 6 431 4 102 4 861 

1890 34 296 17 432 13 599 9 099 6 588 

1900 49 471 23 879 24 164 13 344 8 035 

1908 62 986 26 912 27 250 22 437 13 011 

1914 58 383 34 404 13 446 brak 

danych 

13 500 

Źródło: Österreichisches Statistisches Handbuch 33 (1914) 48,  

cyt. za: F. Tremel, Der Binnenhandel.., op. cit., s. 397.  

Uwaga: Ze względu na brak danych za rok 1910 wzięto pod uwagę rok 1908. 

 
Tabela 3. Kuracjusze w Austrii w 1913 r. 

Kraj Liczba 

Czechy 145 146 

Istria 77 176 

Tyrol 76 151 

Austria Górna 68 149 

Galicja 44 368 

Austria Dolna 39 996 

Salzburg 25 664 

Styria 23 887 

Karyntia                        20 518 

Gorycja i Gradisca       18 449 

Kraina                              9013 

Morawy                            8489 

Bukowina                         4925 

Śląsk                               4053 

Dalmacja                          2123 

Vorarlberg 283 

OGÓŁEM 568 398 

   Źródło: Österreichisches Statistisches Handbuch 33 (1914) 48,  

w: F. Tremel, Der Binnenhandel…, op. cit., s. 398. 

                                                
37 Tremel F.: Der Binnenhandel und seine Organisation, op. cit., s. 399. 
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Tabela 3 przedstawia liczbę kuracjuszy w okresie bezpośrednio przed 

wybuchem I wojny światowej. Wprawdzie nie można tu jeszcze mówić  

o turystyce socjalnej
38

, ale widoczny staje się fakt, że coraz szersze warstwy 
społeczne korzystają z urlopu na wsi, w górach czy nad morzem. Turystyka  

uzdrowiskowa nie była już domeną wyższych sfer, lecz stawała się także 

dostępna dla klas średnich czy, określając precyzyjniej, wyższej klasy 
średniej.  

 
Tabela 4. Wybrane uzdrowiska, w których przebywało więcej niż 30 tys. turystów 

(dane za 1913 r.) 

Miejscowość Liczba 

turystów 

Z tego samego 

kraju 

koronnego 

Z pozostałych 

krajów 

koronnych 

Z innych 

krajów 

europejskich 

Z krajów 

zamorskich 

Karlsbad 102522 11051 35391 51184 4896 

Marienbad 70352 8139 15037 43884 3292 

Franzensbad 69443 17808 28553 22392 690 

Meran 45321 3052 16669 25152 418 

Teplitz -

Schönau 

35996 13687 4777 17376 165 

Baden 33266 25874 5766 1501 125 

Źródło: Österreichisches Statistisches Handbuch 33 (1914) 48,  

cyt. za: F. Tremel, Der Binnenhandel…, op. cit., s. 400. 

 

W związku z sytuacją polityczną i stanem wojny KZT w Krakowie 

poprosił zarządy zdrojowe, stacje klimatyczne i władze gminne  
w uzdrowiskach Galicji oraz Królestwa Polskiego o jak najszybsze 

zawiadomienie, czy i kiedy sezon w 1916 r. miał być otwarty, ilu gości mogło 

liczyć na zakwaterowanie i jakie były warunki pobytu. Ze względu  
na utrudnienia w poruszaniu się za granicę w roku tym spodziewany był 

większy napływ do uzdrowisk krajowych. Związek otrzymywał zapytania, 

na które bez tych informacji nie był w stanie odpowiedzieć
39

. 
 

 

 

                                                
38 Turystyka socjalna to turystyka dla ludzi mniej zamożnych; działania na rzecz turystyki 

socjalnej (wspieranej przez państwo) powinny koncentrować się na: 1. Tworzeniu sieci 
publicznych obiektów turystycznych i zarządzaniu nimi. 2. Pomocy finansowej (subwencje, 
pożyczki) dla organizatorów turystyki socjalnej. 3. Dopłatach indywidualnych  
dla wyjeżdżających. 4. Ulgach w środkach transportu publicznego.   
39 „Czas”, nr 265, 1916, s. 2. 
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Tabela 5. Frekwencja w wybranych uzdrowiskach polskich w latach 1912 i 1913 

Miejscowość Liczba turystów  

w 1912 r. 

Liczba 

turystów            

w 1913 r. 

Zakopane 9683 8879 

Krynica 9121 7245 

Truskawiec 4201 3760 

Szczawnica 4150 3086 

Lubień Wielki 3340 2864 

Rabka 3200 2478 

Jaremcze 3002 1600 

Ojców 3000 3300 

Rymanów-Zdrój 2550 2350 

Żegiestów 1098 671 

Niemirów 671 460 

Krościenko 410 280 

Burkut 255 158 

Morszyn 207 213 

Źródło: „Czas“ nr 406, 1913, s. 2. 

 

Tabela 6.  Zestawienie frekwencji gości w wybranych uzdrowiskach galicyjskich40 

1911 r. 1912 r. 1913 r. 

 

Miejscowość 
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Burkut 588 10 15 753 7 20 417 12 11 

Iwonicz 5350 94 536 5184 67 522 4560 65 396 

Kosów 90 237 27 101 282 35 107 249 18 

Lubień 
Wielki 

3446 144 378 3396 176 398 3180 172 249 

Maryówka41 59 6 - 30 2 - 46 4 5 

                                                
40 „Czas” krakowski użył w nagłówku: „w uzdrowiskach polskich”, podczas gdy KZT używał 
zawsze określeń „krajowych” lub „galicyjskich”. 
41 „Maryówka” to sanatorium i zakład wodoleczniczy leżący na terenie gminy Leśnienica,  
kilka km od Lwowa. 
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Morszyn 230 2 6 224 3 1 192 - 12 

Rabka 3010 670 20 2826 500 25 2061 420 25 

Szczawnica 3615 860 154 4364 1014 240 3251 912 155 

Zakopane 7503 3156 2486 7232 3033 2506 6124 3441 2995 

Żegiestów 1376 48 48 1621 237 16 837 182 4 

Źródło: Sprawozdanie z czynności Krajowego Związku Turystycznego w Krakowie  

za czas od 1.01.1913 do 31.12.1913 r., Kraków 1914, s. 64. 
 

Zestawienie w tab. 6 powstało na podstawie wypełnionych przez 

zarządy zdrojowe kwestionariuszy. Znamienny jest fakt, iż nie zamieszczono 

tu Krynicy, Truskawca czy Rymanowa-Zdroju. Porównując to zestawienie  

z tab. 5 za te same lata w tych samych miejscowościach, widać różnice  
w danych. Nie wiadomo, skąd redakcja „Czasu” uzyskała te dane, ale bardziej 

wiarygodne wydają się być te z zarządów zdrojowych, umieszczone  w tab. 6, 

ponieważ powstały w oparciu o kwestionariusze wypełnione przez 
wspomniane zarządy zdrojowe. 

 
Tabela 7. Frekwencja w wybranych uzdrowiskach galicyjskich w roku 1914 

Miejscowość Liczba turystów w 1914 r. 

Krynica 12000 

Iwonicz 6000 

Truskawiec 4300 

Szczawnica 4300 

Lubień Wielki 4000 

Rabka 4000 

Rymanów-Zdrój 3000 

Żegiestów 2000 

Swoszowice 1000 

Niemirów 700 

Morszyn 700 

Źródło: Galicya w lecie. Ankieta pod protektoratem…, nr 25, 1914, op. cit., s. 32.  

Uwaga: Dane w tabeli 5 są przybliżone;  

przy cyfrach pojawiają się takie określenia jak: około, przeszło, do. 
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Zakończenie 

 

W 1918 r. jednym z głównych zadań państwa było przywrócenie  
do pierwotnego stanu infrastruktury w miejscowościach uzdrowiskowych 

zniszczonych na skutek działań wojennych, zwłaszcza na terenach 

środkowych i wschodnich monarchii. Ruch turystyczny w okresie wojny uległ 
poważnym ograniczeniom związanym z niebezpieczeństwem działań 

frontowych, problemami z komunikacją i zaopatrzeniem. Hotele i restauracje, 

także w uzdrowiskach, były przeznaczane na zakwaterowanie rannych 

żołnierzy. Często przekształcano bazę na szpitale, domy wypoczynkowe  
i sanatoria. Pod koniec wojny tworzyły się zręby nowej polityki turystycznej 

państwa oraz organizacji, ale na przeszkodzie stały sprzeczne interesy 

poszczególnych regionów turystycznych: alpejskich, adriatyckich, sudeckich  
i karpackich.  

Na koniec należy zauważyć, że po rozpadzie monarchii i traktacie 

pokojowym z Saint-Germain-en-Laye Austria utraciła najlepiej 

zagospodarowano regiony turystyczne: uzdrowiska czeskie, Tyrol 
Południowy, kąpieliska adriatyckie, Istrię i Dalmację

42
. Jak widać, Brusatti  

w swoim opracowaniu pominął Galicję. 
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Recenzowane opracowanie składa się z czterech części. Pierwsza 

poświęcona jest powstawaniu państw narodowych po I wojnie światowej. 
Przedstawiono w nim proces formowania państw narodowych, politykę 

wobec mniejszości narodowych realizowanych w różnych państwach, w tym 

także ideologie autorytarne i totalitarne. Wskazano na powstawanie 
nowoczesnego antysemityzmu, który stanowił element ówczesnej kultury 

politycznej. Towarzyszył on procesowi powstawania państw narodowych 

odmawiających Żydom prawa do równouprawnienia. Wskazano też na 
kształtujące się w Niemczech poczucie o niższości Słowian. Powstawanie 

państw narodowych po I wojnie wzmogło konflikty narodowościowe, a także 

oznaczało konieczność dokonywania wyboru miejsca zamieszkania,  

co nierzadko oznaczało dobrowolne lub przymusowe przesiedlenie. Swoista 
„wędrówka ludów” była stałym elementem europejskiego pejzażu. Inną cechą 

charakterystyczną był wielonarodowy charakter większości państw 

europejskich mimo starań, aby państwo miało w miarę jednolity narodowo 
charakter. Rzeczywistość jednak był inna. Znaczna część poszczególnych 

narodów pozostała poza obszarem własnego narodowego państwa.  

Po ukształtowaniu się państw narodowych pojawił się problem zintegrowania 
mniejszości narodowych w nowych strukturach politycznych i wypracowaniu 

polityki narodowościowej. Ta zaś z jednej strony musiała uwzględniać 
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narodowy charakter państwa, co wcale nierzadko sprowadzało się  

do prowadzenia polityki asymilacji narodowej. Z drugiej strony wzmacniało 

to tożsamość grup narodowych kształtowanej w opozycji do państwa. Lata 
wielkiego kryzysu ekonomicznego, narastanie tendencji autorytarnych  

i totalitarnych tylko potęgowały istniejące konflikty, tym bardziej że i wśród 

mniejszości narodowych pojawiły się tendencje wskazujące na zyskiwanie 
wśród nich coraz większej popularności ideologii niedemokratycznych.  

 Tym, co odegrało jednak najistotniejszą rolę, było powstanie dwóch 

systemów totalitarnych, których funkcjonowanie spowodowało śmierć wielu 

milionów ludzi, w których masowy terror, stosowanie odpowiedzialności 
zbiorowej, przymusowe przesiedlenia i deportacje były stałym elementem 

systemu, gdzie czystki na tle etnicznym przeplatały się z czystkami 

klasowymi. Obydwa systemy totalitarne stworzyły mechanizm pozwalający 
wykluczyć ze społeczeństwa osoby, grupy, warstwy według kryteriów 

politycznych czy rasowych. Oba systemy, choć różne ideologicznie, w końcu 

lat 30. zaczęły realizować politykę rozszerzania swoich stref wpływów. 

Niemcy posłużyli się kategorią rasy, Związek Sowiecki – ideą klasy.  
Dla jednych i drugich decydującą przesłanką było stworzenie nowego ładu, 

który umożliwi im długie panowanie. W praktyce oznaczało to dążenie do 

fizycznej likwidacji niektórych narodów bądź zastosowanie wobec nich fali 
terroru, który w warunkach rosyjskich, poza fizyczną likwidacją 

rzeczywistych lub urojonych przeciwników, koncentrował się na masowych 

przesiedleniach. Rozpoczęte w 1939 roku trwały do końca wojny i miały 
charakter represji wobec grup narodowych (Czeczeńcy, Kałmucy, Tatarzy 

krymscy, Ingusze i inni) uznanych za nielojalne lub niebezpieczne. Od lata 

1944 roku represjami, w tym także deportacjami, objęto ludność z obszarów, 

na które wkraczała Armia Czerwona.  
 Wojna i polityka dwóch systemów totalitarnych wpłynęły w dużym 

stopniu na postępowanie innych uczestników konfliktu, rozbudzając dawne 

uprzedzenia i resentymenty. Taka sytuacja miała miejsce w państwach 
nadbałtyckich, gdzie doszło do pogromów Żydów. Inaczej było na Słowacji, 

której władze dążyły do pozbawienia Żydów praw i majątku, ale nie 

eksterminacji. W wojennych warunkach kształtowanie nowych granic 
odbywało się w atmosferze przesiedleń (np. Węgrzy, Rumuni) i wzrostu 

antysemityzmu. Takie państwa jak Węgry, Rumunia wyraźnie przejawiały 

tendencje do ujednolicenia struktury narodowościowej, nierzadko przy użyciu 

siły. Lata wojny jedynie umocniły przekonanie o tym, iż problemy 
narodowościowe są nie tylko przyczyną występujących napięć, ale też istnieje 

potrzeba ograniczenia liczebności mniejszości narodowych. Osobnym 

problemem było, w jakim zakresie zastosować przesiedlenie, wobec jakich 
grup i na jakich zasadach.  
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 To oznaczało powrót do wcześniejszych praktyk, tym bardziej teraz 

po wojnie; gdy Europa Środkowo-Wschodnia stała się obszarem sowieckich 

wpływów, ważne było zapewnienie sobie całkowitej kontroli na tym 
obszarem. Sprawowanie jej utrudniały pojawiające się konflikty, np. polsko-

ukraiński, węgiersko-słowacki czy serbsko-chorwacki.  

 Recenzowana książka ukazuje, jak skomplikowane były stosunki 
narodowościowe w Europie dwudziestowiecznej. Pokazuje narastanie 

konfliktów i napięć i – co jest chyba najważniejsze – przedstawiono w niej,  

w jaki sposób problematyka narodowościowa była rozwiązywana przez 

niektóre państwa. Autor wskazuje na przesłanki i przyczyny kreowania takiej 
a nie innej polityki wobec mniejszości. W sumie czytelnik dostaje do ręki 

bardzo wartościowe opracowanie. Jego lektura skłania do poważnej refleksji, 

choćby nad tym, jak ważne jest poszanowanie praw mniejszości narodowych  
i jak ważny jest międzyetniczny dialog. 
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dr Magdalena Różycka 

Wyższa Szkoła Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej 

 

RECENZJA KSIĄŻKI 

 
Anna Jupowicz-Ginalska  

Marketing medialny 

DIFIN Warszawa 2010 

ss.: 250 

 

 
 

 

 
 

O definicji i roli mediów, zakorzenieniu w marketingu a także  

o metaświecie tworzonym przez media traktuje książka Anny Jupowicz-

Ginalskiej „Marketing medialny”. Chociaż pojęcie to jest trudne  
do zdefiniowania, autorka stara się odpowiedzieć na pytanie, czym w istocie 

jest marketing medialny.  

Media w marketingu medialnym charakteryzują się tym, że same 
nadają przekazy, pośredniczą w nich, zwielokrotniają je, będąc jednocześnie 

ich odbiorcą. Można powiedzieć, że media są tu jednocześnie sterem, 

żeglarzem i okrętem. Podczas analizowania zjawiska marketingu medialnego 

autorka nie tworzy jednak nowych teorii, gdyż w jej ocenie marketing 
medialny to ciągle marketing. Dlatego klasyfikuje i definiuje zjawiska, 

opierając się na sprawdzonym fundamencie, jakim jest sławetne 4P. Mamy 

więc produkt medialny, cenę mediów, dystrybucję oraz promocję środków 
przekazu.  

Książka zawiera wiele przykładów pokazujących, jak promują się  

z wykorzystaniem możliwości, jakie daje im własna firma, same media. 
Opisane są medialne prowokacje, partnerstwa z innymi firmami, product 

placement innych produktów z tej samej grupy medialnej (jeśli bohater serialu 

ogląda film, to prawie na pewno będzie go oglądał w stacji należącej do tego 

samego nadawcy, co kanał nadający film), przykłady zatrudniania celebrytów, 
którzy stają się ambasadorami marek medialnych czy organizowania imprezy 

dla odbiorców. Ponadto wskazuje na znaczącą rolę Internetu, który wpływa  

na wszystkie elementy MM. Poszerza i pogłębia jego ofertę produktową, 
dystrybucyjną, daje szansę na bezpłatny dostęp do archiwów i jest oczywiście 

niezwykłym polem do popisu dla akcji wizerunkowych. Pozwala zaspokoić 

http://www.albertus.pl/index.php?i=3&a=szukaj&sz_gr_id=3&sz_info=Anna+Jupowicz-Ginalska&ss=autor
http://www.naukowa.pl/wydawnictwo/DIFIN,14
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potrzeby odbiorców, dostosowując do nich rozpowszechnianie mediów. 

Oferuje publiczności ogromny komfort korzystania ze środków przekazu, 

zwalnia ją z obowiązku dostosowania się do czasu i miejsca nabywania 
mediów. Zaciera granice, dzięki czemu każde medium ze stroną internetową 

staje się globalne. Oferuje interaktywność z internautami, których opinie są 

szalenie ważne w ocenie konkretnych produktów medialnych. Wpisy  
na forach portali są czytane, traktowane jako feedback i brane pod uwagę  

jako miernik dla dalszych działań. 

Anna Jupowicz-Ginalska pokazuje również, jakie badania 

wykorzystywane są do mierzenia odbioru poszczególnych mediów, opisuje 
też szczegółowo oczywiste dla branży reklamowo-mediowej zjawiska, które 

studentom – przyszłym ekspertom od marketingu, specjalistom z domów 

mediowych czy działów promocji w mediach – powinny być znane 
(zaczynając od tego, że standardowy spot telewizyjny trwa 30 sekund,  

a kończąc na informacjach o tym, że ceny reklam w prasie różnią się  

w zależności od tego, na której stronie są publikowane oraz że w mediach 

elektronicznych istnieje coś takiego jak prime time). 
Marketing medialny (MM) to termin, który wraz z postępującym 

umasowieniem i interaktywnością mediów zyskuje coraz większą 

popularność. Jego obecność zauważalna jest nie tylko na polu medialnym, ale 
również politycznym, społecznym i edukacyjnym. Niniejszy podręcznik jest 

więc odpowiedzią na rosnące zapotrzebowanie rynku zarówno w kontekście 

teoretycznym, jak i praktycznym. Autorka, wyjaśniając pojęcie MM, sięga  
po dziesiątki przykładów z rynku medialnego, co sprawia, że książka staje się 

interesującą podróżą w świat środków masowego przekazu, analizowanych 

poprzez pryzmat produktu, dystrybucji, ceny oraz promocji medialnej. Śmiało 

pozycję tę można polecić przyszłym specjalistom od marketingu, reklamy  
czy po prostu od mediów.  
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WYDAWNICTWO WYŻSZEJ SZKOŁY TURYSTYKI I EKOLOGII 

 
Wydawnictwo Wyższej Szkoły Turystyki i Ekologii wydaje podręczniki 

akademickie, monografie, materiały do nauki przedmiotu oraz „Studia i Materiały - 
Zeszyty Naukowe Wyższej Szkoły Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej”; 

publikuje ono zarówno dorobek pracowników naukowo - dydaktycznych macierzystej 

Alma Mater, jak również innych ośrodków naukowych. 

„Zeszyty Naukowe WSTiE” mają charakter interdyscyplinarny,  

a prezentowane w nich materiały są efektem prac prowadzonych w ramach badań 

statutowych, własnych oraz przygotowywanych rozpraw naukowych. Publikowane są 

tutaj artykuły oryginalne – źródłowe, przeglądowe, polemiczne oraz komunikaty  

i recenzje. W specjalnych numerach „Zeszytów” będą ukazywać się sprawozdania  

z własnych badań naukowych oraz konferencji organizowanych przez WSTiE. 

Wszystkie artykuły są recenzowane. Redakcja zapewnia standardy publikacji  

wg wymagań Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyższego.  

 

WYTYCZNE DLA AUTORÓW PUBLIKACJI 
1. Teksty dostarczone do Redakcji powinny być oryginalnym dziełem autora 

(autorów) i nie powinny być publikowane w innych wydawnictwach. 

Wymagane jest złożenie pisemnego oświadczenia w tej sprawie (zał. nr 1). 

2. Językiem publikacji jest język polski; istnieje możliwość publikacji w języku 

obcym (wymagane jest w takim przypadku streszczenie w języku polskim). 
3. Na autorze spoczywa obowiązek uzyskania zgody na przedruk rycin, tabel 

itp. pochodzących z innych publikacji. 

4. Autor (autorzy) publikacji proszeni  są o ujawnienie wkładu poszczególnych 

autorów w powstanie publikacji (z podaniem ich afiliacji oraz kontrybucji,  

tj. informacji, kto jest autorem koncepcji, założeń, metod, protokołu itp. 

wykorzystywanych przy przygotowaniu publikacji), przy czym główną 

odpowiedzialność ponosi autor zgłaszający manuskrypt. W celu 

przeciwdziałania „ghostwriting” oraz  „guest authorship”, które  są 

przejawem nierzetelności naukowej, wymagane jest złożenie oświadczenia 

przez autora publikacji: „Ja (imię nazwisko) oświadczam, że artykuł (tytuł) 

jest oryginalnym dziełem autora (autorów) i nigdy nie był  publikowany w 

innych czasopismach.” Redakcja informuje także, że wszelkie wykryte 
przypadki naruszenia punktu będą demaskowane, włącznie  

z powiadomieniem odpowiednich podmiotów (instytucje zatrudniające 

autorów, towarzystwa naukowe, stowarzyszenia edytorów naukowych itp.). 

Redakcja prosi także o  informację na temat źródeł finansowania publikacji, 

wkładzie instytucji naukowo-badawczych, stowarzyszeń i innych 

podmiotów („financial disclosure”). Redakcja dokumentuje wszelkie 

przejawy nierzetelności naukowej, zwłaszcza łamania i naruszania zasad 

etyki obowiązujących w nauce 

5. Wszystkie prace są recenzowane z zachowaniem anonimowości autora  

i recenzenta. 
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6. Zgłoszone artykuły będą publikowane po uzyskaniu akceptacji Kolegium 

redakcyjnego, które zastrzega sobie prawo do dokonywania niezbędnych 

skrótów, poprawek redakcyjnych, korekt językowych. 

7. Artykuły i materiały niezamawiane nie będą zwracane. 
.  

„ZESZYTY NAUKOWE WSTIE” – WYMAGANIA REDAKCYJNE 
1. „Zeszyty Naukowe WSTiE” ukazują się co pół roku. 

2. Artykuł wraz z „Formularzem zgłoszenia”  powinien być dostarczony pocztą 

elektroniczną na adres: szkola@wste.edu.pl w postaci załącznika w edytorze 

tekstu Word. W treści poczty elektronicznej należy podać: tytuł artykułu, 

imiona i nazwiska autorów publikacji, stopnie i tytuły naukowe, miejsce 

pracy wraz z adresem, numerem telefonu i adresem poczty elektronicznej. 

3. Tekst artykułu wraz z tabelami i rysunkami nie powinien przekraczać 1 

arkusza wydawniczego, z wyjątkiem artykułów z obszernych prac 
naukowych, po uzgodnieniu z Wydawnictwem. 

4. Tekst należy przesłać w formacie C5 (pojedyncze odstępy interlinii, 

marginesy (lewy,  prawy, górny i dolny) - 2 cm, czcionka Times New 

Roman  o rozmiarze 11); każdy pierwszy wers akapitu zaznaczyć klawiszem 

tabulatora „Tab”. 

5. Pośrodku strony należy umieścić tytuł artykułu pisany wersalikami; pod 

tytułem – imiona i nazwiska autorów z podaniem afiliacji, tj. nazwy i adresu 

Instytucji, którą dany autor reprezentuje. 

6. Na początku artykułu powinno znajdować się streszczenie w języku polskim 

zatytułowane „Streszczenie” oraz w języku angielskim, zatytułowane 

„Abstract” o objętości 50 do 200 słów, rozmiar czcionki – 10. Pod 

streszczeniem należy zamieścić: Słowa kluczowe – do sześciu słów, a w 
języku angielskim pod Abstract: Keywords – do sześciu słów. 

7. Artykuł powinien być podzielony na rozdziały, przykładowo: Wstęp, 

Badania własne, Wnioski; dopuszcza się inne tytuły w zależności od 

charakteru artykułu. 

8. W Komunikatach nie wymaga się streszczenia, abstraktu, słów kluczowych 

ani wyraźnego podziału na rozdziały. 

9. Tabele i rysunki należy zamieścić w tekście, nad tabelami oraz pod 

rysunkami powinien znaleźć się numer rysunku zapisany cyfrą arabską (tab. 

1., rys. 1.) oraz opis (czcionka rozmiarze 9), sporządzony w taki sposób, aby 

tabela lub rysunek były zrozumiałe bez konieczności sięgania do tekstu 

głównego. Pod rysunkami i tabelami, jeśli są zaczerpnięte z innych 
publikacji należy podać źródło (rozmiar czcionki – 9). 

10. W stosowaniu przypisów preferuje się przypisy dolne numerowane na 

każdej stronie; dopuszcza się stosowanie przypisów harvardzkich – jeden lub 

drugi styl konsekwentnie w całej pracy. 

11. Na końcu artykułu należy umieścić napis: Bibliografia, a pod nim zestawić 

wykaz pozycji literaturowych. 

mailto:szkola@wste.edu.pl
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WYDAWNICTWO WYŻSZEJ SZKOŁY TURYSTYKI i EKOLOGII 

POLECA 

 

 

,,Specyfika i turystyczna atrakcyjność wybranych regionów krajów 

wyszehradzkich (V4)”, skrypt dla studentów, Wydawnictwo WSTiE 2012. 
 

 „Raport z pilotażowych badań ruchu turystycznego na pograniczu 

polsko-słowackim”, red. Krzysztof Borkowski, Sucha Beskidzka 2012. 

 
„Metodologia pracy naukowej”, Henryk Grabowski, Sucha Beskidzka 

2011. 

 
„Góry – Człowiek – Turystyka”, Księga jubileuszowa dedykowana prof.  

dr. hab. Andrzejowi Matuszykowi w 75. rocznicę urodzin, red.: Piotr Cybula, 

Marek Czyż, Sabina Owsianowska, WSTiE-Kraków 2011. 

 

,,Poradnik dla uczestników projektu ŁÓDZKI SPINacz kooperacja 

nauki i biznesu”, red.: Maciej Abram, Rafał Adamczyk, Maria Grzechynka,  

Marek Łabaj, Marta Margiel, Marek Nocoń, 2011. 
 

„Zrównoważona turystyka na obszarze Podbabiogórza”, red. Marek 

Łabaj, współautorzy: Maciej Abram, Krzysztof Borkowski, Andriy 
Dobryansky,  Marek Durmała, Barbara Krzysztofik, Krzysztof Ostafin, Sucha 

Beskidzka 2009. 

 

„Obsługa ruchu turystycznego a karnoprawna ochrona granic 
Rzeczpospolitej Polskiej”, red. dr Krzysztof Borkowski, współautorzy: 

Stanisław Bisztyga, Krzysztof Borkowski, Marek Durmała, Ewa Wędzicha, 

Sucha Beskidzka, 2009. 
 

„Turyści w rezerwatach przyrody. Wąwóz Homole i Dolina Białej 

Wody”, red. Marek Łabaj, współautorzy: Paweł Adamski, Katarzyna 
Gmyrek-Gołąb, Krystyna Krauz, Barbara Krzysztofik, Marek Łabaj, Adam 

Mroczka, Krzysztof Ostafin, Zbigniew Witkowski, Sucha Beskidzka 2009. 

 

 „Turystyka a prawo. Aktualne problemy legislacyjne i konstrukcyjne”, 
red.: Piotr Cybula, Jerzy Raciborski, Sucha Beskidzka-Kraków 2008. 
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Wyższa Szkoła Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej 

powstała w 2001r. jako uczelnia niepubliczna. W krótkim czasie stała się 

silnym centrum edukacji o zasięgu międzynarodowym, przyciągając 

studentów z całej Polski oraz z zagranicy. WSTiE zapewnia studentom 

specjalistyczną wiedzę i doświadczenie przekazywane przez najlepszych 
wykładowców. Szkoła współpracuje z biznesem oraz samorządami 

lokalnymi, dzięki czemu studenci odbywają atrakcyjne praktyki i staże 

zawodowe oraz otrzymują liczne oferty pracy.  
 

Siedzibą szkoły jest renesansowy zamek suski, zwany Małym 

Wawelem. W zabytkowych murach mieszczą się nowoczesne, doskonale 
wyposażone sale wykładowe i ćwiczeniowe oraz laboratoria komputerowe. 

Studenci najbardziej cenią sobie kameralną, unikalną atmosferę uczelni  

i szerokie możliwości zdobywania wiedzy nie tylko teoretycznej,  

ale i praktycznej, w kraju i za granicą.  
W uczelni kształci się młodzież nie tylko z regionu Małopolski. 

Bogata oferta programowa i skuteczny proces kształcenia jest również silnym 

magnesem dla studentów z całej Polski oraz z zagranicy, np. Niemiec, 
Francji, Irlandii, Wielkiej Brytanii, Węgier, Rosji, Ukrainy, którzy doceniają 

europejskie standardy kształcenia, otwartość i elastyczność. 

  
Wyższa Szkoła Turystyki i Ekologii została uhonorowana odznaką 

„Za Zasługi dla Turystyki” przyznawaną przez Ministra Sportu i Turystyki  

w uznaniu zasług dla rozwoju polskiej turystyki i umacnianiu współpracy 

międzynarodowej w tej dziedzinie. Na przestrzeni ostatnich lat uczelnia 
zajmuje wysokie pozycje w prestiżowych krajowych rankingach szkół 

wyższych. W 2012 znalazła się na 2 miejscu w Polsce w branżowym rankingu 

uczelni wyższych „Wiadomości Turystycznych” oraz na 6 miejscu  
w rankingu najbardziej opiniotwórczego tygodnika „Wprost”.  

W najważniejszym rankingu szkół wyższych, przygotowanym przez 

„Perspektywy” i „Rzeczpospolitą”, WSTiE otrzymała nagrodę specjalną – 
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„AWANS 2012” za największy jakościowy skok do grupy najlepszych 

polskich uczelni. 

 
Sukces uczelni mierzy się także osiągnięciami studentów. Jest to 

możliwe dzięki łączeniu nauki z praktyką, z naciskiem na tę drugą. Studenci 

nie tylko zdobywają wiedzę, ale także rozwijają zainteresowania i odkrywają 
własny potencjał. Ci, którzy chcą osiągnąć więcej, mogą się realizować  

w licznych sekcjach i kołach naukowych. Uczelnia stwarza możliwość 

łączenia nauki z praktyką już w trakcie studiów. 

Uruchomienie studiów w języku angielskim to oczywista 
konsekwencja decyzji o umiędzynarodowieniu uczelni – otwarciu jej  

na międzynarodowe rynki, zwiększające możliwości i szanse absolwentów  

na rynku pracy.  
 

Uczelnia jest bardzo mocno osadzona w regionie. Aktywizuje 

instytucje i organizacje do realizacji różnego rodzaju przedsięwzięć na rzecz 

rozwoju regionu i jego mieszkańców. Z uczelnią aktywnie współpracuje 
biznes, zapraszając do siebie zdolnych studentów, którzy traktowani są jak 

potencjalni pracownicy. Misją WSTiE jest takie przygotowanie młodzieży, 

aby każdy absolwent znalazł pracę zgodną z jego wykształceniem. Programy 
nauczania są tak modelowane, by były skorelowane z otoczeniem rynkowym, 

a oferowane kierunki i specjalności mają wyprzedzać zapotrzebowanie 

pracodawców. WSTiE zwiększa szanse studentów na europejskim rynku 
pracy przez możliwość zdobywania w trakcie studiów dodatkowych 

uprawnień na kursach, warsztatach i szkoleniach, spotkaniach  

z przedstawicielami życia publicznego, politycznego i naukowego 

realizowanych  w trakcie studiów.  
 

WSTiE posiada jedną z najatrakcyjniejszych w Polsce ofert praktyk 

zawodowych i staży studenckich w kraju i za granicą. Uczelnia organizuje 
wyjazdy na praktyki, staże krajowe i zagraniczne, a często pośredniczy też  

w znalezieniu pracy. Akademickie Biuro Karier co roku przygotowuje ofertę 

od najlepszych pracodawców. Studenci mają do dyspozycji kilkaset miejsc 
pracy w firmach w całej Europie oraz Stanach Zjednoczonych. To wynik 

aktywnej współpracy z polskimi i zagranicznymi partnerami biznesowymi. 

Praktyka za granicą to nie tylko ważne doświadczenie zawodowe, ale także 

konkretne korzyści finansowe; student-praktykant otrzymuje oprócz 
kluczowej wiedzy praktycznej również atrakcyjne kieszonkowe, bezpłatne 

zakwaterowanie i wyżywienie oraz zwrot kosztów podróży.  Studenci WSTiE 

odbywają praktyki m.in. w takich miejscach jak: USA – Nowy Jork, 
Hiszpania – Wyspy Kanaryjskie – Gran Canaria i La Palma, Majorka, Malta, 
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Irlandia, Niemcy, Francja, Tunezja, Turcja, Egipt, Włochy, Grecja –  

m.in. Zakynthos, Rodos, Kos, wschodni Peloponez. Biuro Karier pomaga  

w przygotowaniu dokumentów aplikacyjnych, w określeniu predyspozycji 
zawodowych i możliwości wyboru kariery zawodowej. Nie bez znaczenia jest 

też bogaty program stypendiów socjalnych i motywacyjnych, w tym 

stypendia dla studentów zagranicznych.  

 

Akademia Biznesu WSTiE to autorski projekt uczelni, która 

uruchamia innowacyjne przedsięwzięcie mające na celu połączenie 

ogromnego potencjału uczelni z potrzebami rynku. Powstał unikalny program 
efektywnego praktycznego szkolenia studentów, którzy pod okiem 

doświadczonych wykładowców, praktyków i menedżerów uczą się,  

jak wykorzystywać zdobywaną wiedzę w realnych przedsięwzięciach 
biznesowych. Udział w kreowaniu skutecznych rozwiązań rynkowych rozwija 

praktyczne umiejętności studentów i wzbogaca ich doświadczenia, a rynek 

dzięki temu zyskuje specjalistyczne, nowoczesne i pełne zaangażowania 

spojrzenie młodych ludzi. 
 

Bardzo ważne miejsce w działalności WSTiE zajmuje współpraca  

z partnerami zagranicznymi na całym świecie, która wpływa na podniesienie 
jakości procesu edukacyjnego, służy wymianie doświadczeń oraz pełni rolę 

promocji regionu i Polski na arenie międzynarodowej. 

 

KIERUNKI KSZTAŁCENIA 

 

WSTiE kształci studentów na trzech wydziałach: Turystyki  

i Rekreacji, Informatyki i Nauk Społecznych. Wszystkie kierunki  
w ramach poszczególnych wydziałów posiadają akredytacje Państwowej 

Komisji Akredytacyjnej. Studia kończą się uzyskaniem tytułu zawodowego: 

licencjata, inżyniera lub magistra. Absolwenci znajdują zatrudnienie  
we wszystkich sektorach branżowych, w instytucjach administracji 

publicznej, bardzo często zakładają własne firmy. 

 
Wydział Turystyki i Rekreacji przygotowuje do pracy w kraju  

i za granicą, w przedsiębiorstwach turystycznych i hotelach oraz w branżach 

towarzyszących. Umożliwia zdobycie praktycznych umiejętności z zakresu 

kompleksowej obsługi grup turystycznych; pilotażu i przewodnictwa, obsługi 
klienta, projektowania i organizowania imprez turystycznych, działań 

marketingowych, w tym: reklamy, kalkulacji cen, tworzenia atrakcyjnej oferty 

produktów i usług turystycznych. Studenci poznają zasady funkcjonowania 
przedsiębiorstw turystycznych, zdobywają wiedzę krajoznawczą, 

http://www.wste.edu.pl/index.php/studia/94


 
156 

 

geograficzną, z marketingu, ekonomii, organizacji i zarządzania  

oraz psychologii. Nabywają umiejętności praktyczne, tworząc strategie 

marketingowe, przygotowując ćwiczenia terenowe, uczestnicząc w targach 
turystycznych i organizując spotkania branżowe. Odbywają praktyki  

w renomowanych firmach turystycznych w kraju i za granicą. Współczesna 

gospodarka, zdominowana przez sektor działalności usługowej, generuje 
atrakcyjne miejsca pracy dla absolwentów wszystkich specjalności tego 

kierunku.                                                                                

W ramach wydziału proponuje się studia I stopnia w specjalnościach:  

- obsługa ruchu turystycznego,  
- hotelarstwo i gastronomia, 

- menedżer SPA i wellness, 

- zarządzanie promocją regionalną i lokalną, 
- zarządzanie turystyką zrównoważoną.  

Wdrożenie specjalności interdyscyplinarnych umożliwia zatrudnienie  

w jednostkach samorządu terytorialnego, agencjach rozwoju regionalnego 

oraz agendach turystycznych. Dodatkowe umiejętności zapewnia też udział  
w bezpłatnych warsztatach coachingowych w zakresie zarządzania samym 

sobą i własną karierą. Absolwenci kierunku uzyskują tytuł licencjata.  

 

Na Wydziale Turystyki i Rekreacji można uzyskać również tytuł 

magistra na studiach  II stopnia w specjalnościach:  
- turystyka międzynarodowa, 
- zarządzanie turystyką i rekreacją.  

W trakcie studiów student nabywa praktyczne i teoretyczne umiejętności 

rozszerzone w stosunku do studiów pierwszego stopnia. W zależności  

od wybranej specjalności zostaje profesjonalnie przygotowany do pracy  
w m. in. działających na całym świecie przedsiębiorstwach turystycznych  

i rekreacyjnych oraz w organizacjach branżowych.   

 
Wydział Informatyki przygotowuje inżynierów do pracy w szeroko 

pojętym sektorze informatycznym, do pracy samodzielnej i zespołowej przy 

realizacji nowoprojektowanych lub istniejących systemów informatycznych. 
Umożliwia zdobycie umiejętności z zakresu języków programowania  

i systemów operacyjnych, baz danych, multimediów i grafiki komputerowej, 

technologii internetowych oraz wiedzy ogólnej (matematyka, język obcy, 

analiza systemowa). Przygotowuje specjalistów z zakresu projektowania, 
programowania, implementacji, uruchamiania i administrowania systemami 

informatycznymi małej i średniej skali. Absolwenci Wydziału Informatyki 

znajdują zatrudnienie w firmach wytwarzających i rozwijających 
oprogramowanie, zarówno jako programiści, jak i kierownicy zespołu 
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(projektu). Wiedza i umiejętności z dziedziny baz i hurtowni danych oraz 

konstrukcji systemów wspomagających zarządzanie i administrowanie 

umożliwia pracę w firmach wytwarzających tego typu systemy, jak również  
w firmach i instytucjach korzystających ze złożonych systemów 

informatycznych. Przygotowanie w dziedzinie technologii internetowych daje 

szansę zatrudnienia przy wytwarzaniu aplikacji internetowych, w tym 
związanych z szeroko rozumianym biznesem elektronicznym. Znajomość 

technologii multimedialnych umożliwia pracę w biurach projektowych, 

firmach graficznych, a także przy tworzeniu gier i filmów. Studenci 

informatyki odbywają praktyki w firmach komputerowych krajowych  
i międzynarodowych.  

 

Na kierunku prowadzone są specjalności:  

- inżynieria oprogramowania,  

- systemy baz danych,  

- technologie multimedialne i grafika komputerowa. 
 

 Wydział  Nauk Społecznych kształci przyszłych pracowników firm 
doradczych z zakresu komunikacji społecznej, specjalistów dla agencji 

reklamowych i mediów; przygotowuje kadry dla działów reklamy  

i marketingu rozmaitych branż oraz osoby odpowiedzialne za kreowanie 

wizerunku osób publicznych, firm i organizacji, m.in. rzeczników prasowych. 
Absolwenci Wydziału Nauk Społecznych zdobywają umiejętności z zakresu 

kontaktów z otoczeniem (opinią publiczną, mediami, środowiskiem 

politycznym, kontrahentami), działań PR w firmie, działalności 
sponsoringowej, negocjacji oraz doskonalenia skutecznej autoprezentacji. 

Profesjonalne przygotowanie do zawodu daje solidne podstawy do ubiegania 

się o najatrakcyjniejsze stanowiska pracy również w jednostkach 

administracji publicznej, jak i stanowiska kierownicze. Studenci odbywają 
praktyki w wyspecjalizowanych agencjach PR i reklamowych, biurach 

administracji publicznej oraz mediach (profesjonalne studio telewizyjne  

i radiowe, redakcje prasowe). 
 

Na kierunku prowadzone są specjalności:  

- komunikacja społeczna (public relations),  

- dziennikarstwo i media społecznościowe, 

- polityka regionalna i samorządowa. 
 

Wyższa Szkoła Turystyki i Ekologii posiada również bogatą ofertę 

studiów podyplomowych kwalifikacyjnych – szczegóły na stronie 

http://www.wste.edu.pl/ 

http://www.wste.edu.pl/index.php/studia/wydzia-nauk-spoecznych#pr
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TO, CO NAJWAŻNIEJSZE 

 
Przekazywanie wiedzy i umiejętności, pozwalających swobodnie 

zaistnieć absolwentom na rynku pracy w kraju i za granicą – to główne 

zadanie uczelni. Jednak jest coś, co wyróżnia WSTiE: rozpoznawanie potrzeb 
społecznych i ich rozwiązywanie na miarę własnych możliwości.  

Stąd aktywność uczelni na rzecz środowiska, działalność charytatywna  

i proekologiczna. Zaangażowaniu oraz skutecznemu poszukiwaniu 

odpowiedzi na problemy społeczne służą rozmaite przedsięwzięcia 
angażujące studentów m.in. systematyczna pomoc dzieciom z domu dziecka, 

wsparcie materialne dla najmłodszych, honorowe krwiodawstwo czy zajęcia 

ekologiczne. Działania te wpływają również na integrację społeczności 
akademickiej, tworzą przyjazną atmosferę opartą na wzajemnym szacunku, 

zrozumieniu i tolerancji. Uczelnia kształci nowoczesnych obywateli  

i świadomych Europejczyków przy jednoczesnym utrwalaniu tradycyjnych, 

uniwersalnych wartości etycznych. Rozwija wrażliwość na społeczne aspekty 
gospodarki i wskazuje na potrzebę utrzymania równowagi pomiędzy 

osobistym sukcesem a wartościami ogólnoludzkimi.  

Absolwent WSTiE to człowiek starannie wykształcony, kreatywny, 
wrażliwy na trudne problemy współczesnego świata, wspomagający swą 

wiedzą i doświadczeniem tych, którzy mogą być jego partnerami. 

 
  

 

 


