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SEOWO OD REDAKCJI

Kierunki strategiczne Wyzszej Szkoty Turystyki i Ekologii wpisuja si¢
w zadania nowoczesnej placowki ksztatcenia wyzszego: BLIZEJ STUDENTA,
BLIZE] GOSPODARKI, BLIZEJ SWIATA. Uczelnia stawia sobic za cel
podnoszenie jakosci ksztalcenia i poziomu wiedzy z turystyki, ktora staje sig
przedmiotem licznych badan o charakterze multi- i interdyscyplinarnym, stad ten
numer ZN jest w catos$ci poswigcony turystyce.

Redakcja Zeszytow proponuje wprowadzenie trzech dzialow tematycznych
z zakresu turystyki. Pierwszy dotyczy¢ bedzie bardzo szeroko rozumianego produktu
turystycznego, drugi — zagadnien rozwoju turystyki, trzeci — historii turystyki.
Dodatkowym motywem przewodnim artykutéw zamieszczonych w drugim numerze
,.Zeszytow Naukowych” jest turystyka w aspekcie miedzynarodowym, bowiem kadra
naukowa i pedagogiczna WSTIE, starajac si¢ o wysoki poziom nauczania
wspotpracuje z licznymi akademickimi osrodkami zagranicznymi.

Dzial produkt turystyczny zawiera cztery prace: tom otwiera publikacja
dra Barttomieja Walasa i dra Jacka Olszewskiego, ktorzy dokonuja analizy
diagnostycznej potencjatu w zakresie turystyki uzdrowiskowej oraz produktu
spa-wellness; badania autorow moga stanowi¢ podstawe zbudowania programu
strategii dziatalnosci konsorcjum. Mgr Jadwiga Sobczuk zwraca uwage na potencjat
turystyki religijnej na przyktadzie ,produktu”, jakim sa sanktuaria Kosciota
katolickiego na pograniczu polsko-stowackim. Tematyki stowackiej dotyczy takze
artykut dra Pavla Otepki ze Stowackiego Uniwersytetu Rolniczego w Nitrze, ktory
na przykladzie gospodarstwa agroturystycznego Sala§ Krajinka przedstawia
dziatalno$¢ biznesows, przybliza okolice Dolnego Liptowa i Ruzomberku
oraz zaznajamia z historia i wspolczesnoscia hodowli owiec na tym terenie.
Dr Magdalena Rozycka przedstawia role mediéw elektronicznych w systemie
komunikacji marketingowej i1 ich role¢ w promocji produktu turystycznego
na przyktadzie §laskiej telewizji regionalnej.

Drugi dziat w naszym pis$mie — zréwnowazony rozwdj turystyki — zawiera
trzy prace naukowcow z Wegier. Dr Sandor Némethy i dr Laszlo Dinya z Karoly
Robert University College w Gyongyods wskazuja, ze zwigkszenie wykorzystania
odnawialnych zrodet energii oraz stosowanie zrownowazonej gospodarki odpadami
w branzy turystycznej bedzie stanowi¢ trzon przysztych strategii biznesowych.
Dr David Lorant i dr Zoltan Bujdosé opracowali charakterystyke zrownowazonego
rozwoju i postawy odpowiedzialnoéci w turystyce na przyktadzie turystyki
przyrodniczej. Wykorzystali takze nowy termin — ekologia turystyki. Dr Attila Szabd
i Attila Lengyel z Szolnok College przedstawiaja zrownowazona turystyke towiecka
w regionie Jasz-Nagykun-Szolnok.

Jedli chodzi o historie turystyki — dr Artur Kurek przedstawia kierunki
rozwoju badan naukowych z zakresu historii turystyki w opracowaniach polskich
badaczy w XIX i XX wieku, natomiast mgr Marek Durmata — histori¢ rozwoju
turystyki uzdrowiskowej na terenach monarchii austriackiej.

Mamy nadziejg, ze zamieszczone w tomie materialy przyczynia si¢
do wzbogacenia wiedzy, a takze beda stuzy¢ doskonaleniu metodologii badan.

Redakcja ,,Zeszytow Naukowych WSTIE”
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dr Bartlomiej Walas

Wyzsza Szkota Turystyki 1 Ekologii w Suchej Beskidzkiej
dr Jacek Olszewski

Wyzsza Szkota Bankowa w Gdansku i Toruniu

DIAGNOZA STRATEGICZNA
BUDOWY TURYSTYCZNEGO KONSORCJUM PRODUKTOWEGO
W OBSZARZE UZDROWISK, SPA | WELLNESS

Strategic diagnosis for the development of the tourism product consortium
in the field of health resorts, spas and wellness centres.

Abstract

The paper presents a diagnostic analysis of the potential of health tourism and spa-
wellness products, showing that there are now conditions for the public sector to start
and support the integration process of the tourism product in this field. The specified
elements of the diagnosis, along with the SWOT analysis, can form the foundations
necessary to build the business strategy program of the consortium. The authors claim
that only integration processes are able to improve economic efficiency and
effectiveness of marketing. The analysis does not include the medical tourism sector
(hospitals, clinics, doctor's surgeries) because, despite the growth in demand for this
type of product and the adequate promotional program implemented by the Ministry
of Economy at the end of 2012, the medical tourism is of slightly different nature and
the competitiveness of the Polish sector relies mainly on the price. The research
material is based on its own primary research and the analysis of secondary sources.
Keywords: health resort, Spa, wellness, cluster, consortium

Konsorcjum produktowe jako forma zarzadzania marketingowego

Coraz czgSciej w koncepcji realizacji polityki spoteczno-gospodarczej
jak 1 ewolucji zarzadzania w sektorze prywatnym obserwuje si¢ zjawisko
integracji, zarowno kapitatowej jak i nie kapitalowej, w tym w formie
partnerstwa publiczno-prywatnego. Takiemu procesowi szczegolnie podatna
jest gospodarka turystyczna — uzalezniona od budowy wigzi migdzy
wszystkimi partnerami na rynku turystycznym, szczegdlnie na poziomie
regionalnym i lokalnym®. Partnerstwo tego typu jest szczegodlnie pozadane
w zakresie marketingu terytorialnego, budowie regionalnego systemu
informacji turystycznej, tworzenia i rozwoju produktu turystycznego
(szczegolnie o charakterze sieciowym), modernizacji infrastruktury

! Szerzej w: Banasik W., Borne-Januta H.: Konsorcja produktowe w rozwoju lokalnej
i regionalnej gospodarki turystycznej, Prace Naukowe UE, Wroctaw 2011.
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turystycznej czy prowadzeniu badan 1 monitoringu. Swoista forma
partnerstwa sa Regionalne i Lokalne Organizacje Turystyczne, przy czym na
tych drugich spoczywa szczegodlnie wazna rola, a mianowicie integracja
spotecznosci lokalnej (gtownie branzy turystycznej przy wsparciu jednostek
samorzadu lokalnego) wokét istniejacych i nowych lokalnych produktow
(atrakcji) turystycznych.

W strategii komunikacji marketingowej, przygotowanej na zlecenie
Polskiej Organizacji Turystycznej na trzy rynki, czytamy wsrod
rekomendacji: ,,Fundamentalnym elementem wdrozenia planu, ktéry ma na
celu tworzenie i rozwdj przewag konkurencyjnych calej polskiej turystyki, jest
,praca w zespole”. Choc¢ jest to aspekt oczywisty, jest on zarazem trudny
w realizacji. W sytuacji, gdy probuje sie zsynchronizowaé indywidualne
interesy czlonkéw grupy, a wiec poszczegolnych regionéw, miast, atrakcji
turystycznych, w praktyce wystepuje wiele problemow operacyjnych. Jeszcze
bardziej wyrazny jest ten problem, gdy stara sie zintegrowaé dziatania
jednostek o rozmych potencjatach, ktore w niektorych aspektach konkurujq
miedzy sobq o tych samych klientow. Obserwujqc chocby szes¢ najwiekszych
polskich miast, mozna zauwazyé, ze miasta te rozniq sie wyraznie znaczeniem
z punktu widzenia turystyki. Drogq do celu jest ustanowienie Kklastra
(konsorcjum — przypis autoréw). W swiecie biznesu klastry interpretowane sq
Jjako geograficzna koncentracja firm lub instytucji utrzymujqcych miedzy sobq
state  relacje oparte na  komplementarnosci lub  podobienstwie.
W rzeczywistosci klastry powstajq w sytuacji, gdy ich cztonkowie decydujq sie
na wykorzystanie efektow synergii, jakie powstajq w wyniku integracji kilku
dziatan indywidualnych. Ten schemat operacyjny jest stosowany w wielu
sektorach, a turystyka jest jednym z tych sektorow, w ktorych mozna osiqgnac
Jjeden z wiekszych efektow synergii’?.

Konsorcja produktowe®, choé¢ ciagle nieliczne, daza do wypracowania
modeli partnerstwa publiczno-prywatnego, ktéore mobilizuje potencjat
regioné6w i ma prowadzi¢ do wzrostu konkurencyjnej przewagi czy bardziej
zrownowazonego rozwoju. Wspodlpraca przedsigbiorcow 1 instytucji
samorzadu pozwala na poprawe procesOw zarzadzania i marketingu, ich
koordynacje, kumulacje nakladow 1 osiaganie wyzszych parametrow
skutecznosci 1 efektywnos$ci oraz ksztattowanie relacji z wladzami
samorzadowymi. Taka formuta wspolpracy, ktéora ma na celu zwigkszanie
potencjalu innowacyjnego, jest popierana i promowana przez Unig

2 Strategia komunikacji na rynkach: brytyjskim, niemieckim i francuskim; na zlecenie POT,
Ageron Polska, czerwiec 2010.

% Konsorcjum nalezy rozumie¢ jako nie kapitatowy, dobrowolny zwiazek kilku partneréw dla
osiagnigcia wspolnych celow.
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Europejska oraz coraz czgsSciej podnoszona w krajowych i zagranicznych
analizach”.

Prowadzenie marketingu przez przedsigbiorstwa turystyczne czy atrakcje
nicbedace w sieci jest w znacznym stopniu utrudnione. ZarO6wno przez
niewystarczajaca rozpoznawalno$¢ a 1 rozproszone kanaty dystrybucji
utrudniajace sprzedaz. Stad tez rozwijaja si¢ réznorodne konsorcja, bgdace
forma powszechnej w przemysle turystycznym integracji poziome;°.
Pozwalaja one przede wszystkim na budowe wspodlnej sieci i marki oraz jej
sprzedaz. Na krajowym rynku hotelarskim przyktadami moga by¢: Polish
Prestige Hotels, Polska Federacja Gospodarstw Gos$cinnych, Hotele
Historyczne,  Stowarzyszenie  Zarzadcoéw  Obiektow  Rekreacyjno-
Turystycznych (SZORT), Stowarzyszenie Stacji Turystycznych i Narciarskich
czy model kooperacji subregionéw turystycznych na Dolnym Slasku.
Pojawiaja si¢ nie$mialo klastry turystyczne (Kolobrzeg) nieprzyjmujace
prawnej formy stowarzyszenia.

Ten kierunek konsolidacji wystepuje nie tylko w hotelarstwie i moze
dotyczy¢ wiascicieli kazdych tozsamych produktow jak: centra kongresowe,
uzdrowiska, szlaki tematyczne, festiwale muzyczne, parki rozrywki. Predzej
czy pozniej dojdzie takze do pelnej konsolidacji biur informacji turystycznej,
Lokalnych Organizacji Turystycznych i wreszcie integracji na rynku biur
podrozy®. Taka forma konsorcjum jest réwniez Forum  Turystyki
Przyjazdowej grupujace biura podrézy sprzedajace produkty na rynkach
zagranicznych.

Konsorcjum  marketingowe — forma potaczonego marketingu
i komercjalizacji — przynosi szereg korzysci i jest czesto jedyna droga
rozwoju, na co wskazuja liczne analizy oraz opracowania krajowe
1 zagraniczne. Partnerzy ustalaja kryteria czlonkostwa, finansowania
wspolnych przedsigwzig¢, podzialu odpowiedzialnosci i sposob zarzadzania.
Korzysci dla konsorcjum ze wspolnego przedsigwzigcia polegaja na wigkszej
roznorodnosci produktu, oszczedniejszym 1 efektywniejszym marketingu,
silniejszym oddzialywaniu na rynek, obnizeniu kosztow oraz mozliwosci

* Miedzy innymi Skawinska E., Zalewski R. 2009: Klastry biznesowe w rozwoju
konkurencyjnosci i innowacyjnosci regionéw — Swiat Europa Polska, PWE, Warszawa;
Staszewska J. 2008: Klaster szansq rozwoju przedsiebiorstw na rynku turystycznym,
w: Bosiacki S., red.: Gospodarka turystyczna w XXI wieku: problemy i perspektywy rozwoju
w skali regionalnej i lokalnej, Poznan; Staszewska J.: Klaster perspektywq dla przedsigbiorstw
na polskim rynku turystycznym, Difin Warszawa 2009.

® Laczenie si¢ przedsigbiorstw oferujacych ten sam produkt.

® Walas B. 2007: Kierunki ewolucji Regionalnych i Lokalnych Organizacji Turystycznych
w kontekscie polityki turystycznej — mocne i stabe strony, Rocznik Naukowy, tom 6/2007,
Wyzsza Szkota Turystyki i Rekreacji, Warszawa.
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planowania strategicznego czy analiz i co wazne, daja szansg na dodatkowy
zysk dla cztonkéw konsorcjum. Dla poszczegdlnych czlonkéw konsorcjum
korzy$ciami sa chociazby: wspoétudziat w kosztach promocji, podniesienie
jakosci 1 konkurencyjnosci produktu, poprawa obrazu i rozpoznawalnosci.
Klient wreszcie moze si¢ spodziewaé gwarancji standardu, latwiejszego
i szybkiego zakupu a takze zwigkszenia mozliwosci wyboru produktu.
Niezwykle istotnym argumentem sklaniajacym do integracji, w opinii
autoréw, jest zbyt duza atomizacja rynku ustug turystycznych.

Analizujac trendy $wiatowe w popycie turystycznym, podkre§la sie
znaczny wzrost popytu na ustugi zwiazane z zachowanie zdrowia’ i stad tez
po stronie podazy ro$nie ilos¢ obiektow typu spa-wellness, modernizuje sig
i prywatyzuje infrastruktura uzdrowiskowa. Szczegdlnie w tej pierwszej
grupie szacuje sig, iz istnieje w Polsce okoto 5000 obiektow, lecz w roku
2011 zbankrutowato okoto 1000, To sygnat, iz rynek zaczyna byé nasycony
i winno si¢ przej$¢ do kolejnej fazy jego organizacji a byé moze takze
modyfikacji oferty, wykorzystujac analiz¢ tendencji $wiatowych w tym
zakresie®.

Diagnoza iloSciowo-jakosciowa

W  Polsce obecnie prawny status uzdrowiska posiada
45 miejscowosci. Zlokalizowane sa one w 12 wojewodztwach, a najwigksza
liczba, bo az 11, znajduje sie¢ w wojewddztwie dolno$laskim oraz
w Matopolsce(9)'°. Rozmieszczenie przestrzenne uzdrowisk w Polsce jest
nierownomierne, co wynika z budowy geologicznej oraz wystgpowaniem
naturalnych zasobow leczniczych. Turystyka uzdrowiskowa w Polsce moze
by¢ jednym z priorytetowych produktéw markowych skierowanych na rynki
zagraniczne i rynek krajowy"™. Posiadajac bogate walory naturalne
z wlasciwosciami leczniczymi, zrodlami wod mineralnych, mikroklimatem
itp., obszar Polski niewatpliwie wyrdznia si¢ pod tym wzgledem wysoka
atrakcyjnoscia i konkurencyjnoscia na tle Europy. Jednakze obiekty
sanatoryjne wraz z niezbedna infrastruktura uzdrowiskowa, turystyczna
1 paraturystyczna, znajdujace si¢ w 43 gminach o statusie uzdrowiskowym,
wymagaja gruntownej restrukturyzacji.

" Marketingowa strategia Polski w zakresie turystyki na lata 2012-2020, POT, Warszawa,
2012, s. 12-14.

® Na podstawie wypowiedzi analityka rynku spa.

® Patrz 4WR: Wellness for Whom, Where and What? Wellness Tourism 2020, Full Research
Report, Wellness Tourism Worldwide 2011.

19 Boruszczak M., red.: Turystyka uzdrowiskowa, stan i perspektywy, WSTiH, Gdansk 2009,
S. 64

1 Marketingowa strategia Polski ..., POT, Warszawa 2012.
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Tabela 1. Profile lecznicze w uzdrowiskach statutowych w Polsce

>

B @ c ]
Z=s |22 |ZE2|E-8|8|8=| 2 |28|ET
UZDROWISKA 8 | 22 |Zg|E22 ¥ |58 2| 28|88
STATUTOWE £% | 5 |2E|zSE| 8| 28| 2|28t
< | 58 |55|2 3| 5|8 | 2|58|g"
§ |8°|& |2 f|5|s |S|&|;
Q O «n
Laczna ilo$¢ uzdrowisk
z?ianym typem chorob 19 21 12 25 5 7 3 4 1
Augustéw + + +
Busko Zdréj + + +
Ciechocinek + + +
Cieplice Zdroj + + +
Czerniawa Zdroj +
Dlugopole Zdroj + + +
Duszniki Zdréj + +
Goczatkowice Zdroj + +
Gotdap +
Horyniec +
Inowroctaw + + +
Iwonicz Zdroj + + +
Jedlina Zdrgj + +
Kamien Pomorski + +
Kotobrzeg + + + +
Konstancin-Jeziorna + + +
Krasnobrod +
Krynica + + + + +
Kudowa Zdrgj +
Ladek Zdroj + + +
Muszyna + +
Nateczow +
Piwniczna + +
Polanica Zdroj + +
Polanczyk + +
Potczyn Zdroj + +
Przerzeczyn Zdroj +
Rabka Zdroj + +
Rymanow Zdroj + +
Solec Zdroj +
Sopot +
Suprasl + +
Swoszowice-Krakow + +
Szczawnica +
Szczawno Zdrdj + + +
Swieradow Zdroj + + +
Swinoujécie + + + + +
Ustka + + + +
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Ustron + +
Wapienne +
Wieniec Zdroj + +
Wysowa + + +
Zegiestow Zdrdj + +

Zrédto: Ministerstwo Zdrowia — Dep. Organizacji i Ochrony Zdrowia — Warszawa 2004

Tak wiele profili leczniczych winno w fazie strategii komunikacji
doprowadzi¢ do pozycjonowania polskiej oferty w pordwnaniu
do konkurencyjnej.

Duza atrakcja wielu uzdrowisk jest tez specyficzna infrastruktura
zdrojowa i lecznicza, rzadka lub wecale niespotykana w innych
miejscowosciach wypoczynkowych. Natomiast zdecydowana ich staboscia
jest zdekapitalizowanie obiektow uzdrowiskowych, ktorych wilascicielem jest
Skarb Panstwa. Przestaja one by¢ konkurencyjne wobec podobnych,
zlokalizowanych w zagranicznych kurortach, stad tez rozpoczat sig proces ich
prywatyzacji.

Ten typ produktu turystycznego postanowiono przeanalizowaé na tle
potencjatu Polski, dzigki informacjom uzyskanym od Regionalnych
Organizacji Turystycznych, a nast¢pnie usystematyzowano w uktad rangowy,
co ilustruje ponizsza tabela. W odniesieniu do omawianego typu turystyki,
bylo 14 wskazan dla ,,Spa i wellness” oraz 12 dla uzdrowisk. W przypadku
4 wojewodztw  (dolnoslaskie,  kujawsko-pomorskie,  podkarpackie
i $wigtokrzyskie) ,turystyka uzdrowiskowa” wskazana zostatla jako
priorytetowa. Natomiast w odniesieniu do ,,Spa i wellness” wskazania sa
ponadto ze strony wojewodztwa dolno$laskiego oraz  pomorskiego.
Zrbznicowana jest rowniez identyfikacja przez regiony rynkéw emisyjnych
dopasowanych do tego typu produktow, co zinwentaryzowano w tabeli nr 3.
Deklaracje takie wskazuja na rolg¢ obu produktow w strategii rozwoju
turystyki w wojewodztwach oraz ich miejsca w strategii komunikacji
marketingowej. Istnieje $wiadomo$¢ koniecznosci ustanowienia programu
rozwoju, szczegoélnie uzdrowisk, o czym $wiadcza pierwsze opracowania
w tym zakresie®. Niemniej niektére wskazania wydaja si¢ na ,,wyrost”
w stosunku do rynkéw emisyjnych, co oznacza, iz nalezaloby w wigkszym
stopniu dokona¢ koncentracji rynkowe;.

12 program budowy krajowego produktu markowego turystyki uzdrowiskowej, Stowarzyszenie
Gmin Uzdrowiskowych RP, 2010.
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Tabela 2. Warto$¢ marketingowa produktow w obszarze turystyki aktywne;j,

specjalistycznej i rekreacyjnej w wojewddztwach

WOJEWODZTWO

Turystyka aktywna, specjalistyczna i rekreacyjna

rowerowa

kajakowa

konna

zeglarstwo

inne sporty wodne

sporty zimowe

golf
aktywny udzial w wydarzeniach

snortowvch

uzdrowiska

spa i wellness

pobyty wypoczynkowe nad morzem

pobyty wypoczynkowe w gorach

pobyty na obszarach przyrodniczych
(parki narodowe)
camping i caravanig

dolnoslaskie

-

kujawsko-
pomorskie

lubelskie

lubuskie

16dzkie

matopolskie

WIN|FP|IF[ DN

WIND[W|WwWw| NN W

WIWIN|W| W | Ww

mazowieckie

opolskie

WIWwWw|wlw| w| w|w

podkarpackie

podlaskie

N

pomorskie

WIRLINIEPININDNWIFRL [N W (DN

NN W[

$Slaskie

WIRLPNWIWWW|WINW| P | Ww

swigtokrzyskie

warminsko-
mazurskie

2

W (NP, |Ww NN

3

W PN NWPRP,|W| W[

N I ININIPIWQW[WININDINDNIND|W| N [~

wielkopolskie

NN R R w R NN R w e N N | e piesza, W tym: wedrowki i wspinaczka

RN RrRr(NRIN RN R R RN |-

Rl P [NDNW|FRP|IPIWIDN

NI N ([NDNWINIWININDIN WL N |W

2

2

3

N| W (NN WwWw|N

NN Wl N[N Nww|w N e e pobyty wypoczynkowe nad jeziorami

N N[N

zachodniopomorskie

3

3

2

3

1

3

1

3

1

1

1

1

2

N W N | w

Opracowanie wlasne na podstawie informacji uzyskanych z Regionalnych Organizacji

Turystycznych oraz Strategii Rozwoju Turystyki z 16 wojewodztw — 2011;
1 — warto$¢ najwyzsza, pierwszoplanowa, 2 — warto$¢ srednia, 3 — nizsza wartos§
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Tabela 3. Zestawienie produktéw wedtug warto$ci rynku emis;

jnego w ukladzie rangowym.
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u
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u
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skie S 3
podkaU 2 3
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kie |V |2 3
u
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pomou 213 3|3 3 2 2021213 1
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Slas u 112 212 202(3]1 2 1
kie | sw ||, 2|2 2023 1 1 2
warm | u 3
insko-

msakzlé” sw |3 3 3 2
wielk | Y

opols

kie |

zacho | u 2 2
dniop

omors SwW 1 3
kie

Opracowanie wlasne na podstawie danych z 16 ROT — 2011
*u — uzdrowiska; sw —spa i wellness

O ile w tabeli nr 2 zestawiono warto$¢ produktu uzdrowisk oraz spa
i wellness na tle innych produktéw poszczegdlnych wojewddztw, to w tabeli
nr 3 ujeto warto$¢ analizowanych dwoch produktow na poszczegdlnych
zagranicznych rynkach emisyjnych, w tym polskim. W konsekwencji nalezy
sie spodziewaé, iz poszczegdlne regiony przewiduja w swych planach
komunikacyjnych silniejszy akcent promocyjny na tych rynkach, ktore
ocenione zostaly wartoscia 2 lub 3. Biorac pod uwage powyzsze zatozenia
(wynikajace z przebadanego potencjatlu poszczegdlnych krajow), autorzy
identyfikuja®® i rekomenduja grupy docelowe na wybranych rynkach
zagranicznych, z zastrzezeniem, ze dla obu produktéw podstawowym
rynkiem jest rynek krajowy.

Tabela 4. Najwazniejsze segmenty turystow z obszaru turystyki zdrowotne;j

Rynek Grupa docelowa (segment) Obszar produktowy
Austria 35+ orar;f,(;)(ilzsitzz,gniaz da” turystyka uzdrowiskowa, spa
Kanada brani%fg;yijsé}éizggigng i,)rrzc};zenia turystyka uzdrowiskowa
Niemcy seniorzy turystgllgaa iu\fvclrl?r\]/\éissskowa,

Rosja aktywni zawodowo 35+ turystgllgaa iujv%ﬁ?r\:\élikowa’

Skandynawia biznes, 60+ turystyk?lvlélzlc:]reosvsviskowa,
USA i stok\)/\rlglrlzzssgézyiztazlgiijne turystyka uzdrowiskowa

13 Na podstawie: ,, Analiza rynkéw zagranicznych”, POT, Warszawa 2011.
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Ukraina aktywni zawodowo 35+ turystyka _uzdr0W|skowa,
spa i wellness
Wegry seniorzy turystyka uzdrowiskowa
Wle_lka Bry_tanla seniorzy — Polonia turystyka _uzdromskowa,
i Irlandia spa i wellness
. . . pobyty w osrodkach
kraje arabskie rodziny spa i wellness

Opracowanie wlasne

Staba strong komercjalizacji produktéw turystyki uzdrowiskowej jest
niski wskaznik oferty w katalogach polskich touroperatoréw turystyki
przyjazdowej. Wsrod biur — czlonkéw ,,Forum Turystyki Przyjazdowej” —
taka ofertg posiada tylko 4 organizatoréw. Oznacza to, iz w strategii rozwoju
produktu konieczne sa dzialania z zakresu B2B, ktorych efektem miataby by¢
zwigkszona obecno$¢ produktu w kanatach sprzedazy za posrednictwem
organizatorow turystyki, zarowno krajowych, jak i zagranicznych.

Tabela 5. Analiza poréwnawcza oferty biur podrézy skupionych w FTP

Lp. Typ produktu Tlo§¢ biur | %
1 miejska i kulturowa 71 96
2 konferencje i kongresy 62 84
3 incentive 58 78
4 specjalistyczna 51 69
5 mtodziezowa 47 64
6 pielgrzymkowa 43 58
7 aktywna 35 47
8 zdrowotna, pobyty w sanatoriach, o§rodkach spa i wellness 4 5
9 inne 3 4
10 | morska (cruises) 1 1

Opracowanie wlasne na podstawie informacji z FTP — 2012

Co prawda oba produkty w znacznym stopniu sprzedaja si¢
bezposrednio w obiektach lub poprzez specjalistyczne portale, nie mniej
oferta ta jest w sieci rozproszona i stabo dostepna dla obcokrajowca.

Na podstawie tych kilku analiz oraz znajomosci stanu rozwoju
produktu na podstawie analiz i ekspertyz mozna pokusi¢ si¢ o sporzadzenie
analizy mocnych i stabych stron. Kazdej z cech autorzy przypisali wage
(suma rowna 1), przyporzadkowali ocene (w skali od 1 do 5) oraz obliczyli
oceng wazong.

Wynik pozycji strategicznej wskazuje na przewage zagrozen nad
szansami, z cechami mikro i makro otoczenia produktow. Niemniej niweluja
je mocne strony, a przy eliminowaniu stabosci produkty pozostana
konkurencyjne.
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Tabela 6 a. Analiza SWOT turystyki uzdrowiskowej i spa-wellness
Mocne strony Waga | Oce- | Ocena Stabe strony Waga | Oce- | Ocena
na wazona na | wazona
Poprawiajacy si¢ | 0,1 4 0,40 Niski proces 0,25 5 1,25
stan bazy prywatyzacji
noclegowej i inwestycji
i gastronomii w uzdrowiskach
Zasoby 0,15 5 0,75 0,10 3 0,30
przyrodnicze Staba dostgpnos¢
i termalne komunikacyjna
uzdrowisk
Szeroka oferta 0,15 4 0,60 Brak 0,15 3 0,45
spa-wellness, rozpoznawalnos$c
w tym na “p
brzezach duzych | na r)_/nkach
© - Y zagranicznych
miastach
0,15 4 0,60 Staba 0,10 3 0,30
Ochrona prawna dywersyf! kacja
statusu uzdrowisk kanalow
dystrybucji
produktow
. 0,05 3 0,15 Brak koncepcji 0,05 2 0,10
Tradycyjna . .
sabudowa pozycjonowania
uzdrowiskowa pOISk"?h
uzdrowisk
0,15 4 0,60 Rozdrobnienie 0,10 3 0,30
Wozrost obiektow
konkurencji wellness-spa
w krajowym i brak sktonnosci
przemysle do integracji
turystycznym poziomej
i pionowej
Wysoka 0,25 5 1,25 Brak systemow 0,10 3 0,30
konkurencyjno$é rekomendacyj-
cenowa nych i standary-
w sektorze ustug zacji ustug spa
uzdrowiskowych i wellness
Niewystarcza- 0,15 3 0,45
jacy poziom
kompetencji
7asoboOw
ludzkich
w zakresie
potrzeb i obstugi
r6éznych grup
klientow
Wynik 1 4,35 1 3,45
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Tabela 6 b. Analiza SWOT turystyki uzdrowiskowej i spa-wellness
Szanse Wa- | Oce- | Ocena Zagrozenia Waga | Oce | Oce-
ga na | wazo- -na | na
na wazo-
na
0,10 4 0,40 Pogorszenie si¢ 0,15 3 0,45
Wejscie Polski koniunktury
do strefy EURO gospodarczej
w Europie
i na $wiecie
0,15 4 0,60 | Wzrost aktywnosci | 0,10 4 0,40
Wzrost znaczenia marki promocyjnej
turystycznej kraju konkurentéw
zagranicznych
Rozwoj infr.as.trulftury 0,10 3 0,30 Konflikty w funkeji 0,20 5 1,00
poprawiajace) gospodarczej gmin
dOStQ.pnOS.C uzdrowiskowych
komunikacyjna
0,05 2 0,10 Utrzymujacy si¢ 0,10 4 0,40
zatomizowany rynek
Rozlegly segment ustugodawcow oraz
zwiazkow etnicznych . brak lub
nieefektywne
partnerstwo
publiczno-prywatne
Wozrost zainteresowania | 0,10 2 0,20 0,20 4 | 0,80
Europa na nowych
rynkach emisyjnych Utrata
Nowe trendy w stylach | 0,15 4 0,60 K .,
R . onkurencyjnosci
zycia 1 popyc1’e CenOWEj
turystycznym, ktoérym
odpowiada potencjat
tych produktow
Satysfakcja z pobytu 010 | 3 0,30 | Kontlikty interesow | 0,15 4 | 0,60
w Polsce i ched Z zagranicznymi
rekomendacji Instytucjami
ubezpieczeniowymi
Polityka UE sprzyjajaca | 0,15 4 0,60 | Nieefektywny dobor | 0,05 2 0,10
rozwojowi form kanatow i narzedzi
integracji poziomej marketingowych
0,10 4 0,40 Zbyt powolna 0,05 1 0,05
Procesy legislacyjne likwidacja
UE w zakresie zanieczyszczen
dostegpnosci do ustug srodowiska
leczniczych za granica naturalnego
Wynik 1 3,50 1 3,80
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Tabela 7. Pozycja strategiczna

Wynik Komentarz
silne strony 4,35
stabe strony 3,45
szanse 3,50
zagrozenia 3,80
silne i stabe strony 0,90 przewaga silnych stron
Szanse i zagrozenia - 0,30 przewaga zagrozen

Opracowanie wlasne

Warunkiem funkcjonowania konsorcjum produktowego jest udziat
w nim podmiotdow zaréwno z sektora publicznego, jak i prywatnego.

Potencjalni partnerzy to:

Unia Uzdrowisk Polskich,

Stowarzyszenie Gmin Uzdrowiskowych RP,

Izba Gospodarcza ,,Uzdrowiska Polskie”,

Stowarzyszenie Turystyki Medycznej,

zaktady lecznictwa uzdrowiskowego ,

gestorzy urzadzen lecznictwa uzdrowiskowego,

gestorzy bazy sanatoryjnej i noclegowej bezpo$rednio zwiazanej
z turystyka uzdrowiskowa, spa i wellness oraz turystyka medyczna,
inni przedsiebiorcy posiadajacy w swojej ofercie produkt turystyczny
w obszarze turystyki uzdrowiskowej, spa i wellness, w tym agencje
turystyczne i organizacje je skupiajace,

inni przedsigbiorcy posiadajacy w swojej ofercie produkt
turystyczny w obszarze turystyki medycznej (m.in. szpitale,
gabinety lekarskie itp.),

przedsigbiorcy prowadzacy czasopisma i inne media dotyczace
turystyki uzdrowiskowej,

Regionalne i Lokalne Organizacje Turystyczne,

specjalistyczne portale rezerwacyjne i promocyjne.

Sporzadzona czg§ciowo diagnoza wyjsciowa wskazuje na duze szanse

ekonomiczne rozwoju obu produktow turystycznych, a niektére stabe strony
i zagrozenia zwiazane sa w formami zarzadzania marketingowego. Antidotum
stanowi¢ bedzie konsolidacja tego sektora ustug turystycznych.
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mgr Jadwiga Sobczuk
Wyzsza Szkota Turystyki 1 Ekologii w Suchej Beskidzkiej

MIEJSCA PIELGRZYMKOWE NA POGRANICZU POLSKO-
SEOWACKIM. CZESC I - DIECEZJA SPISKA

Pilgrimage sites on the Polish-Slovak border.
Part I — the diocese of Spi§

Abstract

Religious tourism makes up aproximately10% of world tourism and is still growing.
The fact that the Carpathian Mountains feature a large number of sanctuaries, makes
the Polish-Slovak border region a very special area. In neighbouring dioceses on both
sides of the border there are worship centres of international, national and supra-
regional significance.Considering the administrative division of the Catholic Church,
the Polish-Slovak border region comprises five Polish dioceses (Bielsko-Zywiec,
Krakéow, Tarmnodw, Rzeszow, Przemysl) and three Slovak dioceses (Zilina, Spis,
Kosice). The paper presents pilgrimage sites in the diocese of Spis.

Keywords: religious tourism, pilgrimage, cultural tourism, sanctuary, the diocese
of Spi§

Pielgrzymowanie i turystyka religijna — problem definicji

Termin turystyka zostal uzyty po raz pierwszy na poczatku XIX
wieku, ale podroézowanie znane jest ludziom od zarania dziejow. Jedna
z form turystyki jest turystyka religijna, ktéra stanowi ponad 10%
$wiatowego ruchu turystycznego®, jest wiec waznym czynnikiem globalnej
gospodarki. Jest to ruch narastajacy; szacuje sig, ze w pielgrzymkach
uczestniczy dzi$ okoto 400 mln os6b rocznie, z tego 200 mln to chrze$cijanie.
Najwigcej patnikow wedruje w Europie do San Giovanni Rotondo (9 min
0sob), Lourdes (6 mln), Fatimy (5 mln), Santiago de Compostela (5 min),
na Jasna Gore (4-5 miIn), Montserrat (3 min), Medjugorje (2,5 min), Krakowa-
Lagiewnik (ponad 2 mln). Specyficznym osrodkiem jest Rzym (ponad 10 min
0s6b w ciagu roku)?

'Gaworecki W.: Rola turystyki w promocji wartosci religijnych i ksztattowaniu sprawiedliwosci
spolecznej, w: Turystyka religijno-pielgrzymkowa. Zbior materialéw pokonferencyjnych,
Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Turystyki i Hotelarstwa w Gdansku, Gdafnisk 2005, s. 19.
ZJackowski A.: Swigta przestrzeri $wiata. Podstawy geografii religii, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2003; Jackowski A.: Jasnogorskie pielgrzymowanie bez
granic, Tyg. Katolicki ,,Niedziela”, Czgstochowa 2005; Jackowski A.: Pielgrzymki zagraniczne
szansq dla rozwoju polskich osrodkow kultu religijnego, ,,Prace Geograficzne”, zeszyt 117,
Krakow 2007, s. 240.
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W  zyciu codziennym terminy: ,pielgrzymowanie”, ,turystyka
pielgrzymkowa” i ,.turystyka religijna” wystgpuja zamiennie, lecz nie sg to
pojecia synonimiczne. O charakterze wedrowania decyduja bowiem
motywacje uczestnikow i program przedsiewzigcia®. Laczenie pojeé turystyki
i pielgrzymowania wprowadzono do polskiego pi$miennictwa juz przed II
wojna S$wiatowa, zgodnie z definicja ,,turysty” przyjeta przez Komisje
Ekonomiczna Ligi Narodow w 1937 roku, ktéra ujmowala takze podroze
podejmowane z motywow religijnych. Uwzglednia je rowniez definicja
turysty podana w 1963 przez ONZ*.

Literatura przedmiotu przynosi bogate zestawienie definicji i pojec
w tym zakresie; mozna wskaza¢ pig¢ termindw, ktdrych uzywa si¢ w obrgbie
tej tematyki:

- pielgrzymka to ,podjeta z motywoéw religijnych podréz do miejsca
uwazanego za $wigte ze wzgledu na szczegdlne dziatanie w nim Boga
lub bostwa” (A. Jackowski®), jedna z nadobowiazkowych praktyk religijnych,
ktora roézni si¢ od innych aktdow pobozno$ci  przestrzennym
przemieszczaniem, podczas ktorej, ,,modlac si¢ stopami”, pokonuje si¢
przestrzen liczona duchowa i fizyczna miara (ks. M. Ostrowski®);

- turystyka pielgrzymkowa to podrézowanie przede wszystkim z pobudek
religijnych, ale wazny jest takze cel drugoplanowy, najczesciej poznawczy
(W. Gaworecki, A. Mazur, K. Przectawski’);

- turystyka religijna to podrézowanie podjete z powoddéw religijnych
i poznawczych lub wylacznie poznawczych — miejsce $wigte nie stanowi
gléwnego celu pobytu (A. Jackowski®, W. Gaworecki);

% Potocki A. OP: W kierunku turystyki religiinei, w: Drogi i bezdroza sportu i turystyki, red.
Z. Dziubinski, Akademia Wychowania Fizycznego Jozefa Pilsudskiego w Warszawie,
Warszawa 2007, s. 217-218; Gaworecki W.: Turystyka, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2007, s. 62.

“Jackowski A.: Pielgrzymki a turystyka religijna. Rozwazania na czasie, w: Turystyka religijna,
red. Z. Kroplewski, A. Panasiuk, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego,
Szczecin 2010, s. 25.

®Jackowski A.: Pielgrzymowanie, Wydawnictwo Dolnoslaskie, Wroctaw 1998, s.6 i dalej;
Ostrowski M.: Jestesmy pielgrzymami przed Tobq. Postuga duszpasterska wsrod pielgrzymow,
Wydawnictwo Naukowe PAT, Krakow 2005, s. 45-50.

®Ostrowski M.: Przestrzer pielgrzymowania jako kategoria teologiczna, w: Geografia
i sacrum, t. I, red. B. Domanski, S. Skiba, IGIGP UJ, Krakdw 2005, s. 266.

"Gaworecki W.: Turystyka..., s. 62-63; Mazur A.: Turystyka religijno-pielgrzymkowa. Zjawisko
spoteczne i gospodarcze, Warszawa 2011, s. 14; Przeclawski K.: Czlowiek a turystyka. Zarys
socjologii turystyki, Krakow 1997, s. 139.

8 Jackowski A.: Pielgrzymki i turystyka religijna w Polsce, Instytut Turystyki, Warszawa 1991,

s. 8-9.
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- turystyka religijno-pielgrzymkowa to podroézowanie, ktore laczy
wydarzenia religijne, cele religijno-poznawcze lub poznawcze oraz
pielgrzymki (W. Gaworecki, A. Mazur®, M. von Rohrscheidt”);

- turystyka Kkulturowa, ktéra ma Dbardzo szeroka definicje,
ale w interesujacym nas wymiarze moze okre§la¢ turystyke poznawcza
w temacie zwiazanym z religia, raczej bez udzialu w obrzedach (architektura
sakralna, sztuka religijna, muzyka, liturgia itd. — ks. M. Ostrowski'").

Znawcy przedmiotu — A. Jackowski®?, ks. M. Ostrowski — nie zalecaja
uzywania terminu ,turystyka pielgrzymkowa”, podkreslajac, ze podréze
zwigzane z celem religijno-poznawczym, w ktorym gldwna role odgrywaja
motywy duchowe, to ,turystyka religijna”, a forma tej turystyki sa
pielgrzymki. Poniewaz jednak podjecie pielgrzymki taczy si¢ zawsze
z podréza, dlatego pojecie ,.turystyki pielgrzymkowej” bedzie pojawiac sig
w literaturze; w my$l zalecen Swiatowej Organizacji Turystyki uzasadnione
jest uzywanie tego terminu, poniewaz pielgrzym jest zawsze turysta®.
Dodatkowo do poje¢ tych dochodzi jeszcze termin turystyki kulturowe;
(religijno-kulturowa), w ramach ktorej $wietnie miesci si¢ odwiedzanie
historycznych miejsc kultu®. Czwarty Swiatowy Kongres Duszpasterstwa
Turystycznego w 1990 roku wprowadzil pojecie ,.turystyka kulturalna
z nastawieniem religijnym”, rozumiane jako podréz wynikajaca z motywow
zaréwno kulturowych, jak i religijnych®.

Zaliczanie pielgrzymek do jednej z form turystyki nie odpowiada
teologom. Pielgrzymka jest dla nich aktem religijnym, turystyka za§ miesci
si¢ w sferze S$wieckiej. Vaticanum II umieszcza turystyke posrod
wspolczesnych zjawisk okreslanych znakami czasu, zaleca ich badanie
i uwzglednianie w dziatalno$ci duszpasterskiej. Nie rozwigzano tez problemu,
ktéra z gatezi nauk teologicznych powinna zajac¢ si¢ ta tematyka; ks. Maciej
Ostrowski z Uniwersytetu Papieskiego im. Jana Pawta II w Krakowie sktania
si¢ do pogladu, Ze turystyka jest najblizsza teologii pastoralnej, ktora starajac

® Gaworecki W.: Rola turystyki..., s. 63; Mazur A.: Turystyka religijno-pielgrzymkowa..., s. 13.
10 patrz: przypis nr 14.

1 Ostrowski M.: Pielgrzymka a turystyka religijna, s. 5 (www.pastoralna.pl — 27.09.2012)

12 Jackowski A.: Pielgrzymki = turystyka pielgrzymkowa = turystyka religijna? Rozwazania
terminologiczne, Turyzm, 1998, t. 8, z. 1.; A. Jackowski, Pielgrzymki...,w: Turystyka religijna
2010, s. 30.

B3 Fazarek M. i R.: Turystyka pielgrzymkowa, ,,Rynek Turystyczny”, nr 9, 2000, s. 8-11.

¥ Mikos von Rohrscheidt A.: Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjal, perspektywy, Wyd.
GWSHM Milenium, Gniezno 2008: traktuje turystyke pielgrzymkowo-religijna jako odmiang
turystyki kulturowe;j.

%5 Jackowski A.: Pielgrzymki a turystyka religijna. Rozwazania na czasie, w: Turystyka
religijna, Szczecin 2010, s. 26-27. Tamze: Mazur A.: Turystyka pielgrzymkowa a turystyka
religijna, s. 53.
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si¢ sformutowaé postulaty dla konkretnej, aktualnej i przyszltosciowej
dziatalno$ci Kosciota, okresla tez adekwatne metody pracy duszpasterskiej™.
W Polsce dziala w tym kierunku Rada Episkopatu ds. migracji,
turystyki i pielgrzymek, a przy kuriach — wydzialy duszpasterstwa
pielgrzymkowego. Widocznym efektem ich pracy jest wzrastajaca w Polsce
liczba pielgrzymek tematycznych dla réznych grup spotecznych — matek,
milodziezy, chorych, niepelnosprawnych itp. — co staje si¢ wazna cecha
wspolczesnego ruchu pielgrzymkowego. Ruch ten to bardzo wazny element
aktywnosci turystycznej, a przez dlugie lata dla mieszkancow malych
miasteczek 1 wsi byt podstawowa szkota uprawiania turystyki. Obecnie — jak
pokazuja badania Adama Mazura — udzial tych grup ludnosci jest nadal
istotny, ale wzrasta zaangazowanie mieszkancow duzych i $rednich miast’.
Antoni Jackowski stwierdzil, ze ,,na migracje pielgrzymkowe sktadaja
si¢ trzy podstawowe komponenty: cztowiek (homo religiosus), przestrzen
i sacrum™®. Jesli chodzi o pierwszy element, badacze zagraniczni proponuja
przyjecie pojecia ,,homo turisticus religiosus” oznaczajacego turystg
wierzacego, podejmujacego podréz w celach religijnych™. Pielgrzymi
to Srodowisko zroznicowane; mozna wsréd nich — glownie ze wzgledu
na motywacj¢ — wymieni¢ takie grupy, jak:
=  pobozni, ktérzy $wiadomie podjeli i realizuja praktyke religijna,
czesto wpltywajaca w znaczacy sposob na ich zycie (K. Przectawski
nazywa ich ,pielgrzymami”, dodatkowo rozrozniajac turystow
z ,,otwartym umystem” i ,,ograniczonych” %),
= niekonsekwentni, ktorzy §wiadomie podjeli decyzje, ale nie wykonuja
aktow religijnych (sakramenty, dobre uczynki) i raczej nie wptywa
ona gleboko na ich zycie;
= tradycyjni, dla ktérych pielgrzymka wynika z tradycji,
przyzwyczajenia, checi udziatu w bogatej celebrze itp., czgsto podjeta
zostata pod wplywem rodzicow, malzonka, ksiedza; patnicy
tradycyjni wypetniaja praktyki religijne, a takze wazna jest dla nich
uczuciowo-przezyciowa strona pielgrzymki);

6 Ostrowski M.: Teologia turystyki, w: Turystyka w naukach humanistycznych, red.
R. Winiarski, WN PWN, Warszawa 2008, s. 102-103.
7°24% - mieszkancy matych miast, 22% - wsi, 16% - érednich miast, 15% - duzych miast,
24% - inni: Mazur A.: Turystyka religijno-pielgrzymkowa. Zjawisko spoleczne i gospodarcze,
Warszawa 2011, s. 80.
18 Jackowski A.: Przestrzer i sacrum, Wydawnictwo UJ, Krakow 1996, s. 7; Jackowski A.:
Pielgrzymki w Polsce a pielgrzymki na $wiecie, Problemy Turystyki, nr 1-2, 1990.
9 Jackowski A.: Pielgrzymki...w: Turystyka religijna 2010, s. 30; Vukoni& B.: Tourism and
religion, 1996, s. 69,75.

Przectawski K.: Cztowiek a turystyka. Zarys socjologii turystyki, Albis, Krakow 1996,
s.142id.
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» marginalni, ktorzy facza elementy religijne i pozareligijne, czyli
przybywaja do miejsc pielgrzymkowych najczeSciej z powodu
atrakcyjnosci miejsca, ale podejmuja czasem praktyki religijne
(turysci ,,religijnie obojetni”);

= wyznawcy religii podrézujacy w celach niereligijnych;

= nieSwiadomi, ktoérzy nie traktuja przybycia do danego sanktuarium
jako pielgrzymki, ale raczej jako element poznawczy® (turysci,
ktorzy nie udaja si¢ na pielgrzymke, ale chca przezy¢ spotkanie
Z miejscem $wigtym).

Komponenty ruchu pielgrzymkowego — przestrzen i sacrum —
wyznaczaja punkt wyjScia i punkt docelowy. Punktem docelowym jest
zawsze miejsce swiete, do ktérego dazy pielgrzym. O wazno$ci danego
miejsca (najczgSciej sanktuarium) na mapie decyduje splot réznych
czynnikéw: stynacy taskami obraz lub relikwie (czynnik religijny), dobre
polozenie, komunikacja, baza hotelowa (czynniki naturalne) oraz architektura
obiektu, obrzedy, duchowo$¢ miejsca, przeszio$§¢ historyczna (czynniki
kulturowe). Socjologowie, opisujac religijne oddzialywanie o$rodka
pielgrzymkowego, wymieniaja elementy strukturalne (miejsce, wyposazenie,
,ideologia”, np. maryjna) i funkcjonalne (przedmioty kultu, duchowni
i $wieccy wokot sanktuarium), ktére wptywaja na dziatalnoéé¢ sanktuariow?.

Pielgrzymki mozna podzieli¢ na kilka kategorii, np. ze wzgledu
na zamierzone cele duchowe, miejsca docelowe, sklad osobowy, sposob
poruszania sie patnikow czy czas trwania pielgrzymki®®. Oto przykladowy
podziat:

Typy pielgrzymek

Podziat

ze wzgledu na:

Cel 1. Podmiotowy (odniesienie do pielgrzymow, ich pragnien,
zamierzen i intencji)
2. Przedmiotowy (zwiazany z religijna warto$cia i rola osrodka
patniczego) %

Cele duchowe Pielgrzymki dzigkczynne, btagalne, pokutne, wotywne. ..

Forme Uroczyste, zwyczajne , prywatne ( kazdy przybywa sam,
ale na miejscu odbywaja si¢ wspolne praktyki koscielne),
indywidualne (samotne i w grupach)

Wielko$¢ Matle i duze

2 Jackowski A.: Przestrzer i sacrum. .., s. 163-164.

2 Czarnowski S.: Podzial przestrzeni i jej rozgraniczenie w religii i magii, w: Dziela, t. 3,
PWN, Warszawa 1956, s. 221.

% Komisja Konferencji Episkopatu Wiloch ds. Duszpasterstwa czasu wolnego, turystyki
i sportu, Pielgrzymowanie u progu trzeciego tysiqclecia, 1998 (PPTT), 19.

2 piwowarski W.: Socjologia religii, Wydawnictwo KUL, Lublin 1996, s. 148.
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Miejsca docelowe | Miejsca Swigte, sanktuaria, miejsca zwiazane ze $wigtymi,

tradycyjne
Rodzaj grupy 1. Indywidualne, zbiorowe
Sktad osobowy 2. Grupy wiekowe (dzieci, mtodziez, osoby doroste
i w podesztym wieku)

3. Grupy stanowe (np. mgzczyzni, kobiety, malzonkowie,
zakonnicy, kaptani)

. Grupy zawodowe (np. robotnicy, rolnicy, lekarze)

. Rodziny

. Pielgrzymki stowarzyszen i ruchow

. Pielgrzymki wspolnot (np. zywy rézaniec, zespoty
charytatywne, duszpasterstwa)

8. Parafialne, dekanalne, diecezjalne, narodowe,

migdzynarodowe

~No Oorb~

Piesze, motocyklowe, rowerowe, autokarowe, Kkolejowe,
samolotowe

Czas trwania Krotkie,  jednodniowe, wielodniowe, wielomiesieczne,
wieloletnie

Charakter grup Tradycyjno-ludowe, formacyjne®

Inne Pielgrzymki papieskie
Pielgrzymki jubileuszowe

Opracowanie wlasne

Pielgrzymka zawsze byla i1 jest waznym wydarzeniem w Zzyciu
chrzes$cijanina. Jest symbolem indywidualnej wedrowki $ladami Chrystusa;
jest praktyka czynnej ascezy i pokuty za ludzkie stabosci, wyraza nieustajaca
czujno$¢ cztowieka wobec wlasnej utomnosci 1 przygotowuje go wewngtrznie
do przemiany serca (Bulla Incarnationis Mysterium®)?. Pielgrzymowanie®
znane jest prawdopodobnie we wszystkich systemach religijnych, wynika
wiec chyba z potrzeby natury ludzkiej”. Nieprzypadkowo jednym

5 Jusiak R.: Pielgrzymka jako element Zycia religijnego w Polsce, w: Chrzescijanin w $wiecie
12 (1980) 7-8, s. 58-60 i 64-66.

% Jan Pawet 11, Rzym, 29 listopada 1998.

ZKulgawczuk O.: Wphw turystyki  religijno-pielgrzymkowej na jakos¢ zycia o0séb
niepetnosprawnych w Polsce pdinocno-wschodniej, w: Krajoznawstwo i turystyka oséb
niepetnosprawnych, red. F. Midura, J. Zbikowski, PWSZ im. Papieza Jana Pawta II w Bialej
Podlaskiej, Biata Podlaska 2005, s. 164.

% Ciekawe rozroznienie podaje G. Rinschede, Forms of religious tourism Annals of Tourism
Research, 1992, nr 19, s. 57: ,Pilgerfahrt” — uzywa na okreslenie ,religijnie umotywowanej
podrozy z co najmniej jednym noclegiem”, natomiast ,,Wallfahrt” — bez noclegu; niemieccy
badacze najczgsciej uzywaja stowa ,Wallfahrt” na okreSlanie turystyki religijnej, za$
,,Pilgerfahrt” — pielgrzymki.

2 prof. A. Jackowski w wywiadzie z sierpnia 2011: ,,rocznie pielgrzymuje do réznych miejsc
swigtych okoto miliarda ludzi. Jesli przyjrzymy si¢ przemieszczeniom ludnosci na $wiecie,
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z najbardziej rozpowszechnionych toposoéw dotyczacych zycia ludzkiego jest
,»homo viator”, cztowiek-tutacz, wedrowiec na Sciezkach zycia.

Miejsca pielgrzymkowe na pograniczu polsko-stowackim

O specyfice pogranicza polsko-stowackiego zadecydowato przede
wszystkim potozenie geograficzne 1 wynikajaca z niego sytuacja
ekonomiczna. Spisz nie ciazyt do Wegier, a na potnoc®, lecz kontakty miedzy
narodami byly uzaleznione gtéwnie od wielkiej polityki. W drugiej potowie
XIX wieku bardzo modne byto wérdd Stowakéw polonofilstwo®, ale czasy
wspoélczesne postawity przed oboma narodami zadanie utrzymania wiary
za cen¢ wielu prze§ladowan. Czasy komunizmu, gdy kosciot stowacki byt
represjonowany, byly tez czasem wspotpracy polskich i stowackich
katolikdéw. ,,Prze§ladowanie Kosciota i ludzi wierzacych na Stowacji byto
o wiele silniejsze niz w sasiednich krajach bloku komunistycznego.
Na Stowacji diecezje byty bez biskupow, a oni sami byli w wigzieniach albo
internowani. Zlikwidowano wszystkie klasztory, wszystkie seminaria
duchowne, dziatalno$¢ wydawnicza, szkoty. Dziatal koscidt podziemny”®.
W tym czasie ksi¢za stowaccy wysSwigcani byli potajemnie w Polsce, z Polski
dostarczano  literatur¢  Kkatolicka, Kkatolicy slowaccy uczestniczyli
W uroczystosciach religijnych w Polsce, ale fakty te nie sa dzi$ powszechnie
Znane.

Specyfika pogranicza jest miedzy innymi fakt, ze w Karpatach
znajduje si¢ bardzo duza liczba sanktuaridow. Te mniej znane sa raczej
lokalnymi osrodkami — i warto o nich mowi¢ w kontekscie turystyki tak
religijnej, jak kulturowej. Duze osrodki jak: Lagiewniki, Kalwaria
Zebrzydowska czy Levoca sa chetnie odwiedzane; narodowa pielgrzymka

to pielgrzymki po przeprowadzkach wymuszonych poszukiwaniem pracy sa na drugim
miejscu”:http://wyborcza.pl/1,75515,10088563,Czysty_biznes_pielgrzymkowy.html
(27.09.2012)

% Orlof E.: Specyfika pogranicza polsko-stowackiego. Jej wplyw na stosunki polsko-stowackie,
W: Zwiqzki kulturalne polsko-stowackie w dziejach, materialy Miedzynarodowego Centrum
Kultury, Krakow 1995, s. 281-288.

% Sroka S.: Polsko-stowackie wiezy kulturalne i naukowe, W: Slowacja znana czy nieznana,
Warszawa 2000, s. 12; L’udovit Stur propagowat twérczoéé polskich romantykéw oraz historie
Polski wsrod stowackich studentow

%2 Korec J.Ch.: Kosciél rzymskokatolicki na Stowacji w okresie pontyfikatu Ojca Swietego Jana
Pawla I, w: Szczepanowicz M.: Kurierzy Stowa Bozego, Wydawnictwo $w. Stanistawa BM,
Krakéw 2007, s. 274-280. Jan Chryzostom Korec, kardynat i arcybiskup Nitry, majac 27 lat
(tzn. w 1951 r.) zostat potajemnie konsekrowany na biskupa. Przez 40 lat nie mdgt oficjalnie
podja¢ swych obowiazkow, pracowat jako robotnik fizyczny (m.in. jako magazynier i mecha-
nik naprawiajacy windy). W 1960 r. zostat skazany, jako ,,zdrajca ojczyzny”, na 12 lat wigzie-
nia.
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stowacka do Lagiewnik przyciagneta w 2012 roku ponad 25 tys. pielgrzymow
katolickich i 5 tys. grekokatolikow. Stowacy wedruja pieszo na Jasna Gore,
uczestnicza w wielu uroczystoSciach w osrodkach polskich. W Polsce
najbardziej znanym chyba miejscem $wigtym Stowacji jest Levoca, do ktorej
pielgrzymuja Polacy pieszo nawet znad morza.

W Polsce jest ponad 500 sanktuaridw nalezacych do Kosciota
rzymsko-katolickiego; najwiecej — okoto 430 - jest osrodkéw maryjnych.
Stowacja posiada okolo 80 miejsc pielgrzymkowych, z tego prawie 50
to sanktuaria poswigcone Matce Boskiej. W sasiadujacych ze soba diecezjach
po obu stronach granicy, do o$rodkéw kultu o zasiegu miedzynarodowym,
zalicza si¢ Krakow-Lagiewniki, Kalwari¢ Zebrzydowska, Levoce. Sanktuaria
o zasiggu krajowym to Zakopane - Krzeptowki, Oswigcim, Rajecka Lesna,
a osrodki o zasiggu ponadregionalnym to m.in. Ludzmierz, Tuchéw, Dukla,
Bardejov, Gaboltov, Vranov nad Toplou.

Pogranicze polsko-stowackie obejmuje — jesli chodzi o podziat
administracyjny Ko$ciota katolickiego — terytorium pigciu polskich diecezji
(bielsko-zywieckiej, krakowskiej, tarnowskiej, rzeszowskiej, przemyskiej)
oraz trzech stowackich (zylinskiej, spiskiej, koszyckiej). Na obszarze kazdej
z nich znajdziemy wiele miejsc pielgrzymkowych.

Diecezja spiska — miejsca pielgrzymkowe

Ze wzgledu na to, ze sanktuaria po polskiej stronie granicy sa dos¢
szeroko oméwione w polskiej literaturze, autorka postanowita skoncentrowac
si¢ na miejscach pielgrzymkowych po stronie stowackiej.

Jedna z diecezji graniczacych z Polska jest diecezja spiska, ktora
zostala wydzielona w 1776 r. z archidiecezji ostrzyhomskiej. W 1995 papiez
Jan Pawel II dokonat zmian — diecezja spiska stala si¢ czeScig archidiecezji
koszyckiej. Mieszka tu ponad 600 000 mieszkancow, z czego 456 000
to katolicy. W diecezji pracuje 342 kaplanow, 333 zakonnikow i zakonnic
w 177 parafiach (13 dekanatow) **. Pielgrzymkowych miejsc w diecezji
spiskiej jest kilka, ale najbardziej znanym bez watpienia jest Marianska Hora
w Levody; nie sposéb takze nie wspomnie¢ — mimo ze nie jest to stricte
»putnické miesto” — o ,,stowackim Watykanie”, czyli SpiSskiej Kapitule. Inne
miejsca diecezji przedstawione sa w porzadku alfabetycznym. W opisie
miejsca podane zostato patrocinium® oraz data glownej pielgrzymki.

% Dane za rok 2011: http://dieceza kapitula.sk (25.09.2012)
¥ Swieto patrona parafii czy kosciofa.
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LEVOCA - Bazylika Nawiedzenia Najswietszej Marii Panny
Glowna pielgrzymka: pierwsza niedziela lipca

Levoca to miasto z bogatg przesztoscia (pierwsza wzmianka — 1249 r.
pod nazwa Leucht), jedno z najbardziej znanych miast Spisza. W miescie
zachowaty si¢ budowle gotyckie i renesansowe, a miasto bylo waznym
osrodkiem reformacji na Stowacji. W XVII wieku miasto podupadto — tak jak
wiele innych w czasach wojen z Habsburgami. W latach czterdziestych XIX
wieku Levoca stala si¢ o$rodkiem narodowego odrodzenia Stowakow (ruch
sturowski®®). Tu uslyszano po raz pierwszy hymn stowacki ,Nad Tatrami
blyska si¢”®. W Levoly zachowalo si¢ wiele zabytkow; przy wijezdzie
do miasta duze wrazenie robi 2-kilometrowy gotycki mur obronny z XIV
i XV wieku, wokot rynku znajduje si¢ ponad 50 gotyckich, renesansowych
i barokowych doméw patrycjuszowskich oraz renesansowy ratusz. Od 2009
roku Levoca jest na liscie zabytkow UNESCO.

Bazylika na Marianskiej Horze nalezy do grupy 20 najbardziej
znanych sanktuariow maryjnych w Europie. Jest to najstarsze miejsce
pielgrzymkowe we wschodniej Stowacji, a korzenie kultu w tym miejscu
siggaja XIII wieku. Marianska pielgrzymka $ciaga kazdego roku na poczatku
lipca dziesiatki tysiecy wiernych.

Poczatki sanktuarium wiaza si¢ z krolem Wegier Bela 1V; w 1241
na ziemie potudniowej Polski, dzisiejszej Slowacji i Wegier, najechali
Mongotowie, niszczac i grabiac, a mieszkancy chronili si¢ przed nimi
najcze$ciej w gorach. Tak zdarzylo sie takze w Levoly, z ktorej ludno$é
ucieklta na pobliska Oliwska Gore, a na drzewach podobno wieszano
podobizny Matki Boskiej. W 1247 roku wybudowano w tym miejscu kaplicg,
ktora w XIV wieku zostata rozbudowana przez franciszkanéw, a od okoto
1470 roku znajduje si¢ tu pigkny posag Matki Boskiej — gléwny symbol
pielgrzymek maryjnych do Levocy. Jej tworca byt prawdopodobnie mistrz Jan
z Hronsky’ego Betiadika®; p6znogotycka Madonna (bez Jezusa) jest lekko

% Pudovit Star to stowacki pisarz i badacz jezyka stowackiego, ktory stat sie w czasach
Wiosny Ludéw ideologiem stowackiego odrodzenia narodowego; powotal w Wiedniu, razem
z Jozefem Hurbanem i Michalem HodZza Stowacka Rade Narodowa — pierwszy w historii
polityczny organ stowacki, ktory przygotowal nieudane antywegierskie powstanie na ziemiach
stowackich. Dokonat kodyfikacji jezyka stowackiego; w 1845 roku Stir zatozyl pierwsze
czasopismo publikujace po stowacku ,,Slovenské narodné nowiny”.

% piesn ,,Nad Tatrou sa blyska” powstata w 1844 r. , kiedy za swoja dziatalnosé Star zostat
usunicty z liceum ewangelickiego w Bratystawie przez wegierskie wiadze, a w protescie
przeciwko tej decyzji cze$¢ jego ucznidw opuscita szkole i przeniosta sie do ewangelickiego
liccum w Lewoczy. Tekst napisal Janko MatGska do stowackiej melodii ludowej ,,Kopala
Stubienku”.

¥ Moricova J., Trstensky J., Iskrova J., Kostarova L: Sprievodca po puitnickych miestach
na Slovensku, Ruzomberok: Katolicka univerzita, 2008.
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usmiechnigta 1 ma otwarte rgce. Jest to prawdopodobnie moment spotkania
Marii ze §w. Elzbieta (stad wezwanie kosciota). Kosciol zostat przebudowany
na przetomie XIX i XX wieku w stylu neogotyckim. Jest on dobrze widoczny
z centrum miasta. Do §wiatyni prowadzi stroma lipowa aleja imienia Jana
Pawta II z pigcioma kapliczkami z 1869 r.

Pielgrzymki do tego miejsca odbywaly si¢ w wlasciwie nieprzerwanie
— tak w czasach reformaciji, jak i komunizmu, kiedy za przybycie do tego
miejsca grozono wyrzuceniem ze szkol czy pracy. Miejsce to jednak
przyciagato tym bardziej, a ofiary te i cierpienia docenil Jan Pawetl II,
podnoszac kosciot do rangi bazyliki mniejszej w 1984 r. Ojciec Swiety
przybyt tu z pielgrzymka 3 lipca 1995, a witalo go 65000 wiernych;
powiedziat wtedy: ,,sanktuaria maryjne sa miejscami, gdzie $wiadectwo
Chrystusa staje si¢ szczegolnie skuteczne...”

Glowne uroczystoSci w bazylice rozpoczynaja si¢ w okolicach
$w. Piotra i Pawla; nabozenstwa przypadaja na 1 lipca (Najswietszego Serca
Jezusa) oraz oczywiscie 2 lipca — w $wieto Niepokalanego Serca NMP.
Uroczystosci koncza si¢ ,,fatimska sobota” i odpustowa niedziela. Co roku
przybywaja tu liczni patnicy, a Marianska Hora nazywana jest Stowacka
Jasna Gora.

Fot. 1. Marianska Hora Fot. 2. Koscidt $w. Jakuba w LevoCy
Autor: Jadwiga Sobczuk Autor: Jadwiga Sobczuk

Bedac w LevoCy nie sposdb nie odwiedzi¢ koSciola §w. Jakuba;
to drugi najwigkszy kosciol na Stowacji (najwigkszym jest ko$ciot
sw. Elzbiety w Koszycach), ktory szczyci si¢ najwyzszym pdznogotyckim
oltarzem drewnianym na $wiecie (18,60 m) wykonanym z drzewa lipowego
przez mistrza Pawla z Levody W latach 1507-1517%. Gtéwna czeéé oftarza

% Dla poréwnania — dzieto Wita Stwosza w Krakowie jest piate pod wzgledem wysokosci.
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przedstawia Madonng z Dzieciatkiem (2,47 m), $w. Jakuba Starszego (2,32
m) i $w. Jana Ewangelistg (2,30 m). Kosciot jest wlasciwie muzeum sztuki
sakralnej, tacznie z najstarszym oltarzem na Stowacji w nawie bocznej. Warto
sobie uzmystowié, ze w calej Europie tylko Levoca i Bardejov moga szczyci¢
si¢ zbiorem gotyckich oltarzy stojacych na pierwotnych miejscach.

SPISSKA KAPITULA — stowacki Watykan

Szlak pielgrzymkowy na Stowacji wiedzie dalej do Spiskiego
Podgrodzia, Kapituty Spiskiej, Zamku Spiskiego i Zehry, ktore od 1993
znajduja si¢ na liscie dziedzictwa UNESCO. Najwcze$niej postawiono
oczywiscie Zamek, ktory $wietnie spisal sig, np. w czasach najazdow
mongolskich; dzisiaj pozostaty tylko czgsci, wérdd ktorych mozna wyrdznic
romanskie, gotyckie czy renesansowe. Spiskie Podgrodzie bylo osada
na podgrodziu Zamku, potem rozwijato si¢ niezaleznie; znane byto z duzej
liczby mieszkajacych tu Niemcow i Zydow.

Czescia dzisiejszego Spiskiego Podgrodzia jest Spiska Kapitula,
oddalona od rynku 1,5 km, ktéra wyglada jak odrgbne miasto — otoczona
murami, z barokowym patacem biskupim z XVII wieku, domami kanonikow,
p6znoromanskim kosciotem $w. Marcina z XIII wieku (znajduje sig
tu najstarsza znana romanska rzezba na Slowacji — Leo album), uczelnia
teologiczna. Gtownie z powodu zatozenia architektonicznego Kapitute
nazywa si¢ ,,slowackim Watykanem”, a jest to dzisiaj siedziba biskupa
spiskiego.

Warto takze zajrze¢ do Zehry (3 km od Zamku Spiskiego), gdzie
obejrze¢ mozna cenne gotyckie freski (XII-XV w) w kosciele Ducha
Swigtego oraz barokowy patac z poczatku XVIII wieku. Trzeba tez
zaznaczy¢, ze kilka kilometréw stad lezy jeden z najbardziej znanych parkow
narodowych — Stowacki Ra;.

"~ Fot. 3. Spisska Kapitula,
Zrédto: http://dieceza.kapitula.sk
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BOBROYV kolo Namestowa — kalwaria przy kosciele $w. Jakuba
Gloéwna pielgrzymka: niedziela, po 15 sierpnia (Wniebowzigcie NMP)

Bobrov to mata wie$ na stowackiej Orawie potozona bardzo blisko
polskiej granicy. Historia tego miejsca sigga XVI wieku i jest ztaczona
z kosciolem parafialnym pw. §w. Jakuba, ktory po przebudowach prezentuje
tzw. jozefinski styl klasycystyczny. Kosciol na dzisiejszej Stowacji
przechodzit rézne koleje losu zwigzane gldwnie z przejeciem w czasach
nowozytnych wiladzy na tych terenach przez protestantow. Jak wigkszos¢
tutejszych miejscowosci Bobrov takze mial swoj okres reformacyjny,
ale od 1788 jest samodzielng parafia.

Dzisiaj coraz wigksza popularnos¢ zdobywa dzigki corocznym
pielgrzymkom do tutejszej kalwarii w §wigto Wniebowzigcia Najswigtszej
Marii Panny (15 sierpnia). Kalwaria znajduje si¢ na wzgoérzu Zavrch,
powyzej koSciota $w. Jakuba. Pierwsza Kkaplice ufundowata rodzina
Kopanikow w 1836 r., dajac poczatek kalwarii, a rozbudowano ja po 1889 r.
Poswiecenie kaplic 15.08.1894 zgromadzito 20 000 patnikéw i od tego czasu
rozwijat si¢ tu ruch pielgrzymkowy.

Wisrdd alei lipowej stoja kaplice Drogi Krzyzowej, u gory znajduje si¢
rzezbiona scena Ukrzyzowania, a na szczycie okragta kaplica®.

M Jeds
Je odsiideny e st

wWww._tarabobrov.sk

Fot. 5. Alejaipowa z kplicami Fot. 6. Kalwaria w Bobrowie _ Fot. 7. Zaproszenie
Autor: Jadwiga Sobczuk Autor: Jadwiga Sobczuk Zrodto: www.farabobrov.sk

® Cigo M., Kalinova M., Paulusové S.: Kalvdrie a Krizové cesty na Slovensku, Bratislava 2002.
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KLUKNAVA — Kkapliczka §w. Anny
Gléwna pielgrzymka: niedziela, po 26 lipca

Kapliczka $w. Anny na cmentarzu w Kluknavie to najstarszy
zachowany do dzi$ obiekt sakralny w miescie. Absyda romanska pochodzi
z polowy XIII w., nawa z poczatkow XIV w. (rozbudowana ok. 1600 r.).
Whnetrze zachowalo renesansowo-barokowy charakter, gtowny ottarz datuje
si¢ na Il potowe XVII w. Kapliczke §w. Annie, przy zrodle Vilée, postawita
Anna Ciakova w 1623.

Pickne miejsce przyciaga patnikow co roku, a miejsce to rozstawili
jezuici, ktorzy pracowali nad rekatolizacja Stowacji. Co roku organizowali
oni procesje ze Spiskiej Kapituly przez Branisko do Kluknavy.

W 1710 roku zalozono tu Kongregacje $w. Anny, a ,,milostivy” obraz
Sw. Anny zyskiwal coraz wieksza stawe. Wizerunek przedstawia starsza
pania, podtrzymujaca mata Mari¢ trzymajaca biata lilie. Powyzej znajduje sie
herb rodziny Ciakova (jako donatorow).

W czasach cesarza Jozefa II (1787) kaplice zamknieto, obraz
przeniesiono do ko$ciota parafialnego, ale w 1809 ruch patniczy zostat
odnowiony przez biskupa spiskiego, a obraz powrécit do kaplicy.

-

IR N 7 _ T
Fot. 8. Obraz $w. Anny Fot. 9. Pielgrzymka do $w. Anny
Zrodto: www.kluknava.sk Zrodto: www.kluknava.sk

SMIZANY - Sanktuarium Bozego Milosierdzia
Gléwna pielgrzymka — $§wieto Milosierdzia Bozego

Smizany jest to najwigksza miejscowos¢ na Stowacji nie posiadajaca
statusu miasta, w powiecie Spiska Nowa Wies. Zostata ona rozstawiona przez
ksigzy pallotynow z Polski, ktorzy wybudowali i prowadza tu Centrum
Mitosierdzia Bozego. Pallotyni polscy podjeli pracg na Stowacji w 1993 roku;
otrzymali parafi¢ w Smizanach i Predajnej, a w 1999 roku otworzyli nowy
dom w Hronsky’m Benadiku.

Budowg sanktuarium w Smizanach rozpoczgto w 1996, a konsekracja
odbyla si¢ w 2009 roku. Charakterystycznym elementem budowli sa dwie
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38-metrowe wieze. Wewnatrz znajduje si¢ zielony krzyz ze szkla i stali
nierdzewnej — najwigkszy na $wiecie szklany krzyz umieszczony w kosciele
(5,6m x 3,6m). Poprzez rozwiazania architektoniczne i technologiczne kosciot
jest jednym z najnowocze$niejszych obiektow sakralnych na Slowacji.
Znajduje sig tu takze wystawa wielu darow, ktére otrzymat Jan Pawet 11
w czasie swych podrézy apostolskich, a ktére przekazatl pallotynskiemu
Towarzystwu Apostolstwa Katolickiego.

Sanktuarium  pallotynskie = szybko  zaistnialo na  mapie
pielgrzymkowych miejsc, bowiem przy konsekracji zostalo ustanowiony
diecezjalnym sanktuarium Mitosierdzia Bozego.

Fot. ’10., 11. Sanktuarium Bozego Milosierdzia
Zrodto:  http://www.spisskanovaves.eu

SULERLOCH (SPISSKA NOVA VES) — kapliczka Matki Boskiej
Szkaplerznej
Glowna pielgrzymka — 16 lipca

W Spiskiej] Nowej Wsi i w jej sasiedztwie znajduje si¢ kilka
wigkszych kaplic. Przy drodze w kierunku do Markusoviec znajduje sig
kaplica $w. Trojcy z 1757 roku, odnowiona w 1825 roku. Kaplica Panny
Marii Rézancowej z 1760 roku, odnowiona w 1802 i 1845 roku, znajduje si¢
na osiedlu Tarca. Przy drodze do Harichoviec na Modry vrch w 1804 roku
wybudowano kaplicg $w. Anny.

Malo znanym szerzej, a coraz czesciej odwiedzanym miejscem jest
kaplica Matki Boskiej Szkaplerznej w miejscowosci Sulerloch®. W $wieto
Najswigtszej Marii Panny z Gory Karmel, czyli 16 lipca, odbywaja sig
co roku pielgrzymki do Sulerlochu. Gtéwna czescia spotkania jest modlitwa
rozancowa. Na co dzien jest to miejsce idealne do medytacji i modlitwy.

0 Garstkova J., Nevlazla M., Sleboda J.: Sakrdlne pamiatky v clenskych mestich a obciach
ZdruZenia Region ,, Tatry “, Jadro ISBN: 978-80-89426-06-5, s. 90.
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Fot. 12., 13. Kapliczka i kosciotek w Sulerlochu o
Zrédto: picasaweb.google.com

TRSTENA — kaplica Matki Bozej Szkaplerznej w kosciele §sw. Marcina
Glowna pielgrzymka: niedziela, po 16 lipca

Trstena to miejscowos¢ lezaca okoto 7 km od polskiej granicy,
a tak niewielu Polakow zna histori¢ tego miejsca. W kosciele znajduje si¢
replika obrazu Matki Boskiej Czestochowskiej, ktorego historia §wietnie
pokazuje zagmatwane dzieje tych ziem.

Poczatek kultu maryjnego w Trstenie zwiazany jest z Wladystawem
Opolczykiem (zm. w 1401r.) — jedna z najwazniejszych oséb w Krolestwie
Polskim pod koniec XIV wieku; oblozony klatwa koscielna jako
zado$¢uczynienie  ufundowat  klasztor paulindw na  Jasnej  Gorze
w Czestochowie, do ktérego sprowadzono z ruskiego Belza stynacy juz
laskami obraz Matki Bozej (1382). Byt takze jednym z zatozycieli Marianky
kolo Bratystawy (1377), uwazanej za najstarsze miejsce pielgrzymkowe
Stowacji.

Obraz w glownym oltarzu w Trstenie jest replika wizerunku Matki
Boskiej Czestochowskiej*' i byt otaczany wielka czcia na Orawie. Tereny
te w XVII wieku znalazty si¢ w rekach ewangelikow — rodziny Thokély,
wojujacej z Habsburgami, dlatego po wiktorii wiedenskiej wojska Jana III
Sobieskiego pladrowaly Orawe i wywiozly obraz z Trsteny. Wojska hetmana
litewskiego Kazimierza Sapiehy potraktowaly to jako ochrong $wigtego
obrazu przed $wigtokradczymi kurucami, ale obraz zaginal. Odnaleziono
go po 200 latach za sprawa prof. Wiadystawa Semkowicza, ktory odkryt,
ze wiszacy w biskupiej kaplicy w Wilnie obraz to wlasnie zaginione
malowidlo z Trsteny. Dzisiaj w ottarzu znajduje sig kopia stynnego obrazu.

* Pitnické miesta Slovenska. Sprievodca, Filozoficka fakulta Trnavskej univerzity, Institut
krestanskej kultary, Trnava 2010, s. 57; Supis pamiatok na Slovensku, zv. Ill, Obzor pre
SUPSOP, Bratislava 1969, s. 98.
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Ruch pielgrzymkowy w Trstenie odzyt pod koniec XVIII wieku wraz
z pallotynami, a szczegodlnie po zatozeniu przez ksigdza Jana Holicky’ego
Bractwa Szkaplerznego (1731).

Do kaplicy Matki Boskiej Szkaplerznej przy kosciele parafialnym
pielgrzymi przybywaja 16 lipca. Swieto zaczyna si¢ od przegladu chorow -
jest to festiwal gospel ,,Spiewajmy Marii”, w ktorym chetnie biora udziat
Stowacy i Polacy.

Fot. . Matka Boska Szkaplerzna
Zrodto: www. farnosttrstena.sk

ZAKAMENNE - kalwaria przy kosciele Wniebowzigcia NMP
Glowna pielgrzymka: niedziela, po 15 sierpnia

W miejscowosci Zakamenne znajduje si¢ kalwaria, ktora staje si¢
miejscem pielgrzymkowym w sierpniowe §wigto Matki Bozej. Parafia pod
wezwaniem Wniebowziecia NMP powstala tutaj w 1748, a dzisiejszy kosciot
odnowiono w stylu neoromanskim na przetomie XIX i XX wieku, po pozarze
w 1893 roku, zachowujac oryginalne rzezby ze starego kosciotka.

Niedaleko kosciota postawiono w 1862 roku kalwarie, kiedy
miejscowy proboszcz Juraj Ondri$, budziciel kultury stowackiej, zalozyt
Stowarzyszenie $w. Wojciecha. Znajdowal si¢ tu wczedniej drewniany
kosciol, gdzie juz w 1658 glosili stowo Boze polscy misjonarze. Zespot
tworzy 14 stacji Drogi Krzyzowej ustawionych w formie podkowy; polna
droga prowadzi do kapliczki Wniebowzigcia NMP, skad rozciaga si¢ pigkny
widok na okolice. Odlewy sztukaterii w matych kapliczkach pochodza
z Bayrische Kunstanstalt. Droge otwiera kapliczka z rzezba Piety, a na gorze
znajduja si¢ kapliczki §w. Heleny i Bozego Grobu. Kalwaria zostala
odrestaurowana w 1955.
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) Fot. 16., 17. Droga Krzyzowa, 13.08.2010
Zrédto: zakamenne.fara.sk/index.php/fotogaleria

Podsumowanie

Dlaczego pewne miejsca wydaja si¢ nam bardziej predestynowane
do spotkan z Bogiem? Dlaczego podejmujemy trud pielgrzymowania? Papiez
Jan Pawet II pisat, Ze sanktuaria to ,,miejsca Boze, ...ktore On (Bog) wybral,
aby na nich postawi¢ swdj namiot miedzy nami, a przez to umozliwié
cztowiekowi bardziej bezposrednie spotkanie z nim”42, ze ,,sa miejsca, ktore
Bog obiera, aby w nich w sposdb szczegélny ludzie doswiadczali Jego
obecnosci i Jego taski”®. Wg Kodeksu Prawa Kanonicznego sanktuarium
to ,.kosciot lub inne miejsce swigte, do ktorego — za aprobata ordynariusza
miejscowego — pielgrzymuja liczni  wierni, z powodu szczegélnej
poboznosci™®. Z definicji sanktuarium wynika, ze jego szczeg6lne zadania to:
sprawowanie kultu i tworzenie klimatu glebokiej modlitwy, odkrywanie
pickna Liturgii Godzin, wysoki poziom gloszonych kazan, dostepny
sakrament pojednania i pokuty dla patnikéw, oddziatywanie na osobowo$¢
cztowieka (takze poprze kulture i tworczos¢ chrze$cijanska) i jego powotanie
oraz dzialalno$¢ ekumeniczna®.

Pogranicze polsko-stowackie, o duzym natgzeniu turystycznym, jest
naturalnym obszarem pielgrzymowania. Trzeba wykorzystywaé istniejace
os$rodki, bowiem sanktuaria o zasiggu migdzynarodowym i ponadregionalnym
maja zazwyczaj wigksze mozliwosci zdobycia dobrego zespotu
duszpasterskiego, natomiast mniejsze moga bardziej przyciaga¢ ludnos¢
okoliczna, wptywaé faktycznie na spotecznos¢. Warto propagowaé wiedze
o mozliwosciach odwiedzenia miejsc §wigtych po obu stronach granicy.

*2 Jan Pawet II: List o pielgrzymowaniu do miejsc swietych zwiqzanych z historiq zbawienia,
Watykan, 1999, 1.

* Jan Pawet II: Homilia podczas Mszy sw. w Eagiewnikach 17.08.2002, w: Bog bogaty
w mitosierdzie, Krakoéw 2002, s. 73

* Kodeks Prawa Kanonicznego, Poznan 1984, kanon 1230.

* Muskus D. OFM: Podstawowe funkcje sanktuarium wedlug najnowszych dokumentéw
Kosciola, w: Sanktuarium kalwaryjskie w stuzbie pielgrzymujqcego Kosciola, red. W. Stasiuk,
Calvarianum 2003, s. 121-127.
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Aneks nr 1 - Sanktuaria polskich diecezji graniczacych ze Stowacja

Archidiecezja Krakowska

Sanktuaria Panskie

Alwernia

Imbramowice

Kalwaria Zebrzydowska
Krakow-Lagiewniki
Mogita

Tgczynek

Sanktuarium Pana Jezusa Mitosiernego
Sanktuarium Jezusa Cierpiagcego

Sanktuarium Pasyjno-Maryjne

Sanktuarium Mitosierdzia Bozego (bt.Jana Pawta II)
Sanktuarium Pana Jezusa Ukrzyzowanego
Sanktuarium Przemienienia Panskiego

Archidiecezja Krakowska

Sanktuaria Maryjne

Bachledéwka
Dziekanowice

Gdow

Jordanow

Krakéw(oo. Dominikanie)
Krakéw

Krakow

Krakow

Krakow

Krakow (o0o. Kapucyni)
Krakéw (oo. Augustianie)
Krakéw

Krakéw

LudZmierz

Makoéw Podhalanski
Mogilany-Gaj
Myslenice
Paczottowice

Ptoki

Sidzina

Skomielna Czarna
Staniatka

Trzebinia

Wadowice

Wadowice

Wieliczka
Zakopane-Krzeptowki
Zakopane-Wiktorowki

Zakopane-Olcza

Sanktuarium Matki Jasnogorskiej

Sanktuarium Macierzynstwa NMP
Sanktuarium Matki Bozej Gdowskigj
Sanktuarium Matki Bozej Jordanowskiej
Sanktuarium Matki Bozej Rozancowe;j
Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej Smetne;j
Dobrodziejki

Sanktuarium Matki Bozej od Wykupu Niewolnikow
Sanktuarium Matki Bozej Piaskowe;j
Sanktuarium Matki Bozej Nieustajacej Pomocy
Sanktuarium Maryjne — Domek Loretanski
Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia
Sanktuarium Matki Bozej Plaszowskiej
Sanktuarium Matki Bozej Krolowej Polski
Sanktuarium Matki Bozej Pani Podhala
Sanktuarium Matki Bozej Opiekunki Rodzin
Sanktuarium Matki Bozej

Sanktuarium Matki Bozej Myslenickiej
Sanktuarium Matki Bozej Paczottowickiej
Sanktuarium Matki Bozej Patronki Polskich Rodzin
Robotniczych

Sanktuarium Matki Bozej Sidzinskiej
Sanktuarium Matki Bozej Jasnogorskiej z Kotomyi
Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej
Sanktuarium Matki Bozej Fatimskiej
Sanktuarium Matki Bozej Fatimskiej
Sanktuarium Matki Bozej Nieustajacej Pomocy
Sanktuarium Matki Bozej Laskawe;j
Sanktuarium Matki Bozej Fatimskiej
Sanktuarium Matki Bozej Jaworzynskiej
Kroélowej Tatr

Sanktuarium Matki Bozej Niepokalanej
Objawiajacej Cudowny Medalik

Archidiecezja Krakowska

Sanktuaria Swietych Panskich

Czerna

Sanktuarium Matki Bozej Szkaplerznej
oraz $w. Rafala Kalinowskiego
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Krakow

Krakow

Krakow

Krakow

Siepraw

Wadowice
Zakopane-Kalatowki

Sanktuarium §w. Stanistawa Biskupa i Meczennika
Sanktuarium §w. Jozefa Oblubienca NMP
Sanktuarium §w. Brata Alberta

Sanktuarium bt. Marii Angeli Truszkowskiej
Sanktuarium bt. Anieli Salawy

Sanktuarium $w. Jozefa

Sanktuarium §w. Brata Alberta

Diecezja Bielsko-Zywiecka

Sanktuaria Maryjne

Bielsko-Biata Halcnow

Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej

Chybie Sanktuarium Matki Bozej Gotyskiej

Cieszyn Sanktuarium Matki Bozej Cieszynskiej

Oswiecim Sanktuarium Matki Bozej Wspomozenia Wiernych
Przytekow Sanktuarium Matki Bozej Wspomozenia Wiernych
Rajcza Sanktuarium Matki Bozej Kazimierzowskiej
Rychwatd Sanktuarium Matki Bozej Rychwatdzkiej

Szczyrk Sanktuarium Matki Bozej Szczyrkowskiej

Slemien Sanktuarium Matki Bozej na Jasnej Gorce
Diecezja Tarnowska Sanktuaria Panskie

Ciezkowice Sanktuarium Pana Jezusa Mitosiernego

Jodtowa Sanktuarium Dzieciatka Jezus

Diecezja Tarnowska

Sanktuaria Maryjne

Bochnia
Borki
Chorzelow
Czermna
Czarny Potok
Jamna
Limanowa
Odporyszow

Okulice

Pasierbiec

Pilzno

Porabka Uszewska
Przeczyce
Przydonica
Szczyrzyc

Tarnow

Tarnow
Tarnow
Tuchow
Zawada

Sanktuarium Matki Bozej Rozancowe;j
Sanktuarium Matki Bozej Fatimskiej Rozancowej
Sanktuarium Matki Bozej Krolowej Rodzin
Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia
Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej

Sanktuarium Matki Boskiej Niezawodnej Nadziei
Sanktuarium Matki Boskiej Bolesnej
Odporyszow — Sanktuarium Matki Boskiej
Odporyszowskigj

Sanktuarium Matki Boskiej Okulickiej
Sanktuarium Matki Boskiej Pocieszenia
Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia
Sanktuarium Naj$wigtszej Marii Panny z Lourdes
Sanktuarium Matki Bozej

Sanktuarium Matki Bozej

Sanktuarium Matki Bozej Szczyrzyckiej
Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej — Bazylika
Katedralna

Sanktuarium Matki Bozej Fatimskiej
Sanktuarium Matki Bozej Szkaplerzne;j
Sanktuarium Matki Bozej Pani Ziemi Tarnowskiej
Sanktuarium Matki Bozej Zawadzkiej

Diecezja Tarnowska

Sanktuaria Swietych Panskich
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http://www.swietyjozef.pl/
http://www.albertynki.pl/kalatowki.php
http://www.halcnow.bielsko.opoka.org.pl/matka/matka.html
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http://parafia-slemien.pl/
http://www.mikolaj.bochnia.pl/
http://www.czarnypotok.iap.pl/pl
http://www.jamna.org.pl/
http://www.limanowa.tarnow.opoka.org.pl/
http://lukasz-06-01-91.w.interia.pl/
http://lukasz-06-01-91.w.interia.pl/
http://www.parokulice.tarnow.opoka.org.pl/
http://www.pasierbiec.diecezja.tarnow.pl/
http://sanktuarium_pilzno.republika.pl/
http://www.sanktuarium.porabka.org/
http://www.przeczyca.org/
http://www.przydonica.org/
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http://www.klasztor.tuchow.pl/
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Lipnica Murowana
Szczepandw

Tropie

Zabawa (Wat-Ruda)

Sanktuarium $w. Szymona

Sanktuarium $w. Stanistawa Biskupa i Mgczennika
Sanktuarium §w. Pustelnikow Swierada i Benedykta
Sanktuarium bt. Karoliny Kozkoéwny

Archidiecezja Przemyska

Sanktuaria Panskie

Klimkowka

Sanktuarium Krzyza Swigtego

Przeworsk Sanktuarium Bozego Grobu
Archidiecezja Przemyska | Sanktuaria Maryjne
Chtopice Sanktuarium Matki Bozej Chlopickiej
Hyzne Sanktuarium Matki Bozej Laskawej
Przemysl Sanktuarium Matki Bozej Jackowej (Archikatedra)
Borek Stary Sanktuarium Matki Bozej Borkowskiej
Domaradz Sanktuarium Matki Bozej Nieustajacej Pomocy
Haczoéw Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej
Jarostaw Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej
Jasien Sanktuarium Matki Bozej Bieszczadzkiej
Jasliska Sanktuarium Matki Bozej Krolowej Nieba i Ziemi
Jodtowka Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia
Kalwaria Pactawska Sanktuarium Matki Bozej Kalwaryjskiej
Krosno Sanktuarium Matki Bozej Murkowej
Lezajsk Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia
Lancut Sanktuarium Matki Bozej Szkaplerznej
Polanczyk Sanktuarium Matki Pieknej Mito$ci
Pratkowce Sanktuarium Matki Boskiej Zbaraskiej
Przemysl Sanktuarium Niepokalanego Poczecia NMPP
Sanok Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia,

Pani Ziemi Sanockiej
Stara Wies$ Sanktuarium Matki Bozej Starowiejskiej
Tuligtowy Sanktuarium Matki Bozej Tuliglowskiej
Wielkie Oczy Sanktuarium Matki Bozej Wielkoockiej
Zagbrz Sanktuarium Matki Bozej Matki Nowego Zycia

Archidiecezja Przemyska

Sanktuaria Swietych Panskich

Dukla

Korczyna
Miejsce Piastowe
Strachocina

Sanktuarium $w. Jana z Dukli
Sanktuarium $w. Biskupa Jozefa Pelczara
Sanktuarium $w. Michata i bt. Bronistawa
Markiewicza

Sanktuarium $§w. Andrzeja Boboli

Archidiecezja Rzeszowska

Sanktuaria Panskie

Frysztak
Gorlice
Kobylanka

Sanktuarium Krzyza Swigtego
Sanktuarium Pana Jezusa Ubiczowanego
Sanktuarium Pana Jezusa Ukrzyzowanego

Archidiecezja Rzeszowska

Sanktuaria Maryjne

Binarowa
Chmielnik Rzeszowski

Sanktuarium Matki Bozej Piaskowej
Sanktuarium Matki Bozej Laskawej
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http://www.jasien.ustrzyki.pl/index.html
http://gawron3.w.interia.pl/
http://www.jodlowka.republika.pl/
http://www.kalwaria.franciszkanie.pl/
http://www.krosno.franciszkanie.pl/
http://www.lezajsk.org.pl/
http://www.lancut-fara.przemysl.opoka.org.pl/
http://www.polanczyk.bieszczady.pl/sanktuarium/
http://www.przemysl.franciszkanie.pl/
http://franciszkanie.esanok.pl/index.php
http://franciszkanie.esanok.pl/index.php
http://www.jezuici.pl/starawies/html/bazylika.html
http://www.tuliglowy.pl/
http://www.parafiawielkieoczy.iap.pl/
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Cmolas
Czudec
Debowiec

Lipinki

Laczki Jagiellonskie
Niechobrz

Ostrowy Tuszowskie
Ropczyce

Rzeszoéw

Rzeszow (katedra)
Rzeszoéw

Rzeszow-Zalesie
Skalnik

Sokotow Matopolski
Strzyzow

Tarnowiec

Sanktuarium Przemienienia Panskiego
Sanktuarium Matki Bozej Laskawej
Sanktuarium Matki Bozej Pojednawczyni
Grzesznikow

Sanktuarium Matki Bozej Wniebowzigtej
Sanktuarium Matki Kosciota

Sanktuarium Matki Bozej Nieustajacej Pomocy
Sanktuarium Madonny z Puszczy

Sanktuarium Krélowej Rodzin

Sanktuarium Matki Bozej Wniebowzigtej —
Pani Rzeszowskiej

Sanktuarium Matki Bozej Fatimskiej
Sanktuarium Matki Bozej Saletynskiej —
Patronki Ludzi Pracy

Sanktuarium Matki Bozej Wniebowzigtej
Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej — Krolowej Gor
Sanktuarium Matki Bozej Krolowej Swiata
Sanktuarium Matki Bozej Niepokalanej
Sanktuarium Matki Bozej Zawierzenia

Archidiecezja Rzeszowska

Sanktuaria Swietych Paiskich

Jasto

Stocin

Sanktuarium $w. Antoniego
Sanktuarium $w. Rocha

Aneks nr 2 - Miejsca pielgrz

kowe stowackich diecezji graniczacych z Polska

Diecezja Spiska

Miejsca pielgrzymkowe

Bobrov koto Namestowa
Kluknava

Levoca (Marianska Hora)
Smizany

Spisska Kapitula

Spisska Nova Ves (Sulerloch)
Trstena

Kalwaria przy kosciele sw. Jakuba

Kaplica §w. Anny

Bazylika Nawiedzenia Naj$wigtszej Marii Panny
Sanktuarium Bozego Mitosierdzia (pallotyni)
»Stowacki Watykan”

Kaplica Matki Boskiej Rozancowe;j

Kaplica Matki Bozej Szkaplerzne;j

w kosciele $w. Marcina

Zakamenne Kalwaria przy kosciele Wniebowzigcia NMP
Diecezja Zylinska Miejsca pielgrzymkowe
Domaniza Kosciot sw. Mikotaja z obrazem Matki Boskiej

Dubnica nad Vahom
Lednické Rovne
Osc¢adnica

Rajecka Lesna
Visnove

Zivéakov Vrch (Turzovka)

Szkaplerznej

Koscidt salezjanow z rzezba Matki Bozej
Kaplica $w. Anny przy kosciele §w. Michata
Kalwaria przy kosciele Wniebowzigcia NMP
Sanktuarium Matki Boskiej Frivaldskiej
Kos$cidt sw. Mikotaja z rzezba Matki Boskiej
Visnovskej

Kaplica na miejscu objawienia Matki Boskiej
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Archidiecezja Koszycka Miejsca pielgrzymkowe

Bardejov Kalwaria

Gaboltov Kosciot sw. Wojciecha z obrazem Matki Boskiej
Szkaplerznej

Humenne Kalwaria

Kosice Kalwaria

Mala Vieska Kosciot NMP z cudownym obrazem i kalwaria

Obisovce Kosciot z cudownym obrazem NMP

Presov Kalwaria

Streda nad Bodrogom Matka Boska Szkaplerzna

Stropkov Kosciot z obrazem Matki Boskiej Szkaplerznej

Velky Saris Koscidt $w. Jakuba Apostota z obrazem Matki
Boskiej Szkaplerznej

Vranov n/T Kosciot Narodzenia Panny Marii

Tulcik Kosciot z obrazem Matki Boskiej Szkaplerznej

Opracowanie wlasne
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PODNIKANIE NA VIDIEKU NA PRIKLADE KONKRETNEHO
AGROTURISTICKEHO ZARIADENIA NA SLOVENSKU

Przedsigbiorczo$¢ na obszarach wiejskich
na przykladzie obiektu agroturystycznego na Slowacji

Entrepreneurship in rural area with real
example of the agritourism facility in Slovakia

Streszczenie

W artykule zostato przedstawione i scharakteryzowane gospodarstwo agroturystyczne
Sala§ Krajinka na Stowacji. Przyblizono i opisano obszar, gdzie znajduje si¢ Salas
Krajinka, czyli Dolny Liptov (historyczne, kulturalne, przyrodnicze obiekty)
i RuZomberok. Opisano tez historie hodowli owiec oraz zakres wiedzy historycznej
na temat hodowli owiec i przemystu owczarskiego w regionie Liptov. W publikacji
scharakteryzowano mozliwosci dziatalno$ci biznesowej na przyktadzie gospodarstwa
agroturystycznego Salas§ Krajinka. W zataczniku znajduja si¢ obrazy z gospodarstwa
w Salas Krajinka.

Kluczowe slowa: agroturystyka, Liptov, hodowla owiec, obszar wiejski

Abstract

The essence of the article was to characterize agritourism facility Salas Krajinka, and
bring the view of the Liptov region in Slovak Republic. We also describe a history of
sheep breeding in Liptov region. In this work we describe the neighbourhood where
Salas Krajinka is situated, it means the lower Liptov region and RuZomberok city. We
describe also the historical knowledge about sheep breeding and sheepfold industry in
the Liptov region. In the paper we characterize the business activities of the Salas
Krajinka. In the final part of the work there are included some pictures of the Salas
Krajinka.

Keywords: agritourism, Liptov region, sheepfold, sheepfold industry, rural area

Uvod

Cielom prace bolo prezentovat” cinnost' jedného z méla dobre
prosperujucich agroturistickych zariadeni na Slovensku — Sala§ Krajinka.
Salas Krajinka sice nema dlhoro¢nu tradiciu, ale aj napriek tomu je popularny
a ma stalu klientelu, ktora zabezpecuje jeho prevadzku. Je to prikladny podnik
aj pre mnohych inych zacinajucich agropodnikatel'ov a dokazuje, ze podnikat’
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sa da aj na Slovensku. Treba v8ak len vediet, ¢o 'ud'om pontikat’, a ako to
ponukat’. Agroturistika nemé na Slovensku vel'mi dlhu tradiciu, ale napriek
tomu niektoré podniky dokazuju, Ze podnikanie v agroturistike je zaujimavé,
a ked’ sa budeme snazit’, méze byt aj Gispesné.

Podnikanie v agroturistike tak moze priniest vela pozitivneho
do regionu, v ktorom sa rozhodneme podnikat’. Zvysi sa pocet pracovnych
miest, prispeje to k zlepSeniu zivotnych podmienok obce ¢i kraja, v ktorom sa
rozhodneme podnikat’. Prilakanie turistov v kone¢nom dosledku zabezpeci
aj to, Ze sa zvysia prijmy aj ostatnym doplnkovym subjektom. Treba vSak mat’
dobry zamer, v éom chceme podnikat’ a potom tento zamer napliiat’. Treba si
aj uvedomit’, Ze nie vSetko pdjde hned’ a naraz, Ze zbohatneme zo dia na den,
ale uspechy pridu postupne. V prvom rade treba nacuvat, Co si Zzelaja
zakaznici a nasledne im to aj pontknut. Musime hl'adat’ odpovede na to,
ako sa to da urobit’ a nie ako sa to neda. Podnikanie v agroturistike nie je
jednoducha zalezitost', ale prave Sala§ Krajinka potvrdzuje, ze agropodnikat’
Sa U nas oplati, ak sa to robi dobre a s laskou.

Ciel'om prispevku je: priblizit’ a opisat’ agroturistické zariadenie Salas
Krajinka, predstavit historické, kulturne a prirodné pamiatky dolného
Liptova, oboznamit’ sa z historiou chovu oviec na Liptove.

Metodika prace

Pri vypracovavani prace boli pouzité nasledovné metddy prace:
spracovanie preStudovanej literatiry, ktord je zamerand na problematiku
rozvoja turizmu a agroturizmu, ako aj literatiry zameranej na kultarne,
prirodné a historické pamiatky na dolnom Liptove, spracovanie literatury
0 histdrii chovu oviec na Liptove, osobné zistovanie poznatkov o prevadzke
a d’alSom rozvoji Salasa Krajinka.

VysledKky prace a diskusia

Liptov je historické tizemie Vv severnej Casti Slovenska. Nazov ziskal
podl'a rovnomenného hradu, ktory bol sidlom liptovského zupana. Koncom
19. storo&ia mal Liptov rozlohu 2246 km®. Liptov sa vy&lenil zo Zvolenského
komitatu, poCiatky administrativneho osamostatiiovania siahaji do polovice
13. storocia. Od 2. desatrocia 14. storocia uz Liptov vystupuje ako samostatna
stolica (comitatus Liptoviensis). Mal vyrazné prirodzené hranice, ktoré sa po
staro¢ia v podstate nezmenili. V rokoch 1786-90 bol prechodne spojeny
s Oravou. Liptov ako samostatny spravny celok zanikol v r. 1922. Uzemie
Liptova sa okrem obdobi jozefinskych reforiem a Bachovho absolutizmu
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delilo na Styri sluZznovské okresy. Podla hranic panstiev troch hradov sa
Liptov deli na dolny (panstvo hradu Likava), stredny (panstvo Liptovského
hradu) a horny (panstvo Liptovského hradku). Povodnym administrativnym
centrom bol hrad Liptov, v roku 1677 sa centrom stal Liptovsky Sv. Mikulas.
Liptov ma mnozstvo kulturnohistorickych pamiatok. Je tu najvacsi pocet
narodnych kultdrnych pamiatok v Zilinskom kraji — 11. Celkove ma region
Liptov 249 nehnutelnych a 479 hnutel'nych pamiatok takmer vo vsetkych
obciach. Mnohé kulturne atrakcie moéze navstevnik regionu vidiet
v Liptovskom muzeu v Ruzomberku, v jeho pobocke v Narodopisnom muzeu
v Liptovskom Hradku, expozicidch v Rolnickom dome Vlkolinec, Ciernom
orli v Liptovskom Mikulasi, Miuzeu liptovskej dediny v Pribyline
a Archeologickom muizeu v prirode v Liptovskej Mare — Havranku
s rekonstrukciami keltskych stavieb. Galéria P. M. Bohtna v Liptovskom
Mikulasi ma i pobocku — Galériu Jana Halu vo Vazci. Mnoho navstevnikov sa
kazdoro¢ne zucastnuje folklorneho festivalu vo Vychodne;j.

Mesto RuZomberok

Centrum dolného Liptova, zalozené na dolezitej obchodnej krizovatke
eurépskeho vyznamu. Lezi na lavom brehu Vahu, pri vtoku Revicej
a Likavky do Vahu, na juhozapadnom okraji Choéskych vrchov. V 13. storoci
tu medzi rickou Revicou a potokom Stiavnica existovala slovanska osada,
ktora sa stala zakladom neskorSieho mesta. Impulzom k jeho vzniku bol
najmi rozvoj banictva vtomto regidne. Spojeny bol najmid s prichodom
nemeckych kolonistov v 14. storo¢i. Prvé mestské vysady pochadzaju
z roku 1318. Rozkvet banictva trval len kratko. Napriek tomu sa mesto, najma
vd’aka svojej polohe vyvijalo na prirodzené centrum remesiel a obchodu.
Remeselné vyroba nadviazala na tradicné sposoby obzivy, ktorymi boli najméa
pol'nohospodarstvo, ovciarstvo a drevarstvo. Vyraznej$i rozvoj priemyslu
nastal v 19. storo¢i (celuldézka, bryndziaren, textilka), ¢o vyrazne ovplyvnilo
rozvoj mesta.

V sucasnosti je mesto Ruzomberok centrom dolného Liptova a sidli
viiom mnoho uradov a administrativnych subjektov. Medzi najzndmejsie
patri Katolicka univerzita, svoje pobo¢ky tu maji aj Zilinskd univerzita
a Trenc¢ianska univerzita A, Dubceka. Okrem vysokych $kol na izemi mesta
sidli aj Sest’ strednych $kol a dve gymnazia. Medzi zaujimavé kultarno-
historické pamiatky mesta patri aj Namestie Andreja Hlinku, ktoré zaroven
patri medzi najstarsSie pamiatky mesta a mozno ho rozdelit’ na dve casti, ktoré
spaja chranena lipova aleja. Z d’al$ich pamiatok su to, Rimskokatolicky kostol
sv. Ondreja, ktory bol pdvodne goticky a spominany uz v roku 1318. Mestska
radnica je nebarokova poschodova budova postavena v roku 1895. Pod
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juznou lod’ou kostola sv. Ondreja sa nachadza Mauzoleum Andreja Hlinku
apred radnicou mariansky stip zroku 1858. NajvyznamnejSou prirodnou
pamiatkou mesta je: Aleja na Ndmesti A. Hlinku. Téato chranena aleja je
tvorena 156 kusmi stromov, ztoho 101 kusov tvori lipa malolista (Tilia
cordata), 52 kusov pagastan konsky (Aesculus hippocastanum) a 3 kusy javor
mlie¢ny (Acer platanoides) rastucich v stredovej Casti mesta Ruzomberok
(rinok) na vymere 0,5 ha. V zapadnej Casti namestia A. Hlinku mozeme najst’
Kldstorny kostol sv. Kriza postaveny v empirovom slohu Vv roku 1806, kldstor
sv. Kriza postaveny v novobarokovom S§tyle vroku 1730, ruzomberské
piaristické gymnazium z roku 1729, ktoré bolo v tom obdobi jedinou $kolou
svojho druhu pre Liptov, Oravu, Turiec a severnu ¢ast’ Trencianskej stolice.
Za velmi zname stavebné pamiatky sa povazuju ruzomberské schody.
Namestie Andreja Hlinku spajaji s ,,dolnym mestom® zname schodistia vel'mi
typické pre Ruzomberok. Je ich $est’: Skolské schody, Tmavé schody, Ruzové
schody, schody na Mostovej ulici, Severna uli¢ka a Klastorné schody.
Celkovo je tu 579 schodov, pomocou ktorych sa mdzete dostat’ na Namestie
A. Hlinku. Najdlhsie st Skolské schody s poétom 155 schodov. Zaujimavou
historickou pamiatkou zapadnej Casti namestia je FEvanjelicky kostol
postaveny na Doncovej ulici v rokoch 1923 — 1926.

V meste Ruzomberok je situované aj Liptovské muzeum postavené
mestom Ruzomberok v roku 1936. V miizeu st umiestnené stale expozicie
geologie, paleontologie a botaniky, zooldgie a archeoldgie, narodopisu,
expozicie o zivote a diele Msgr. Andreja Hlinku a vyroby papiera na
Slovensku. Dalfou institiciou je Galéria Ludovita Fullu. Vysunuté
pracovisko Slovenskej narodnej galérie v Ruzomberku vzniklo ako ddstojny
stanok na uchovévanie a prezentdciu vytvarného diela poprednej osobnosti
moderného slovenského maliarstva, narodného umelca a nositel’'a Grand Prix
na Svetovej vystave v Parizi roku 1937, Ludovita Fullu. Galéria bola
spristupnena verejnosti v roku 1969.

Salas Krajinka

Sala§ Krajinka je situovany priamo pri hlavnom cestnom tahu
zapadného a vychodného Slovenska. Vstup na sala$ je iny ako hocikde inde.
Nad hlavnou cestou sa ty¢i niekol’ko drevenych stavieb, medzi nimi sedenia,
drevené sochy zvierat. Po parkovisku pobehuje vol'ne pusteny oslik, takto sa
mobzete stretnit’ aj s husami ¢i teliatkom. Majitelia najskér objekty len
prenajimali, predavali len syr. Ked vSak zistili, Ze o syr je zaujem, postupne
rozsirovali predaj. Areal rozdirovali podla poziadaviek zikaznikov. Co si
vypytali, to im postavili. Stajne pre tisic oviec rozdelili na tri Casti. Z jednej
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urobili vyrobniu a z druhej reStauraciu. A zostali len tri koje, v kazdej po sto
oviec.

LIPTOV
Salas Krajinka s VY s oK e
RUZOMBEROK 12 & TATRY

Wi

.;lKETATRY
wl

o

i

Obr. 1: Mapa ;ituovania Salasa Krajinka (http://www:.salaskrajinka.sk/img/liptov.jpg)

Farma kedysi patrila rolnickemu druzstvu Biely Potok, ale to sa dostalo do
konkurzu a spolu s nim aj tento, dnes lukrativny areal. Vtedy ho vSak nikto
nechcel a nemal on zaujem. Badanikovci videli moznost’ ustajiiovat’ tam kone,
ato bol prvy dévod, preCo priestor kupili. To bolo pred dsmimi rokmi.
Prenajimali stajne pre ovce a zacali preddvat’ syr v spojenych unimobunkach.
Zaujem o syrové vyrobky vSak rastol, a tak zacali stavat’ podl'a poziadaviek
zakaznikov. Zmenili formu predaja, zacali preddvat’ nebalené¢ vyrobky.
A potom si zakaznici vypytali reStauraciu. Najprv vSak postavili vyrobiiu.
Z tretiny mastali urobili moderni vyrobniu v sulade s prisnymi smernicami
Europskej tinie. Z kravského mlieka robia klasické nite, cesnakové ty€inky,
paprikovu Specialitu a parenicky, niektoré aj tidia. Najviac idi na odbyt nite,
robia ich strojovo, ale na poziadanie ich mozu tahat’ aj ru¢ne. Denne spracuju
od 150 do 300 kilogramov kravskej hrudky a asi tisic litrov ovéieho mlieka,
z ktorych je vyrobenych priblizne tristo kilogramov syra. Z vlastnej ovcej
farmy maja len 180 litrov mlieka, zvySok musia nakupovat. Vsetko ¢o
vyrobia, predaji  vo vlastnej predajnej chatke a v reStauracii. Ide
0 biovyrobky, tieto st nepasterizované, bez chemickych prisad, ov¢ie su so
stopercentym podielom ovCieho mlieka ¢i syra. VSetky vyroky su uplne
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Cerstvé, na farme sa nedaju kupit' vyrobky z predchadzajice dia. Rodina
Badanekovcov sa rozhodla, Ze hoci maju oich produkty zaujem aj iné
obchody ¢i restauracie, nebudi expedovat. Aby neprisli o kvalitu na ukor
kvantity. Chcu zostat’ pri domackej forme vyroby.

Ako domace chutia aj jedla v tamojsSej restauracii, ktoru otvorili len
nedavno. Cely jedalny listok postavili na vlastnych vyrobkoch. Aj tu je opat
vsetko Cerstvé — ni¢ z predchadzajiiceho dna. Mladé jahnata nepredavaji do
Talianska, vSetky ich spotrebuji v reStauracii. Hodia sa najmd na gulas.
V chove maju totiz mliecne jahnata a ich méso je o Cosi SlachovitejSie. Ale
ponuku jedal dopliiaju jahiiacinou z Nového Zélandu, kde chovaji mésové
druhy.

Obr. 2: Erb salasa Krajinka Obr. 3: Pohl'ad na sala$ od restauracie

Restauracia bola kedysi mastalou, dnes je to priestrannad Stylova
drevend stavba a od mastale ju deli len sklend stena. Turisti tak pocas obeda ¢i
vecere mozu pozorovat’ ovce priamo v mastali. PoCas Vianoc urobia v mastali
zivy Betlehem. ReStauracii sa dari a 0 krize tu nemdze byt ani reci. Nad
vSetkym bdie nielen rodina, ale aj 25 d’alSich pracovnikov. VSetci si musia
zvyknit' nielen na ochotu, kvalitu vo vyrobe, ale aj vediet informovat
0 ¢innosti celej farmy. Predavacky idu raz do tyzdna do reStauracie, aby mohli
zékaznikom odporudit konkrétne jedla. Casnici a servirky vedia vela aj
o0 syroch. Majitelia pracuju sedem dni v tyzdni.

Celu farmu majitelia postupne buduji z vlastnych zdrojov. Dovedna
tam uz investovali viac ako 66 000 EUR. Dotacie dostavaju len na chov oviec,
jedinou dotovanou investiciou bol nakup traktora. Skutocnost, Ze investovali
z vlastnych zdrojov, neubera na d’alSich planovanych investiciach. Preplnena
reStauraciu treba odbremenit’. Pocas nasledujicich mesiacov by chceli otvorit’
dalSiu chatku, v ktorej bude rychle obcCerstvenie. Jahnaci gulds, natierky
z bryndze a syrov, to je len Cast’ jedal, na ktoré sa budi moct’ zastavit’ klienti,
ktorych stale pribiida. Pribudne aj nova atrakcia, dovezu asi tisic slamenych
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kociek, z ktorych sa da postavit’ bludisko aj hrad ako zabava pre deti. Majt
vSak aj d’alsie plany. V tomto roku, by chceli postavit vyhliadkova vezu,
z ktorej by turisti videli nielen cely aredl, ale aj Vel'ka Fatru.

Okrem klasickej kuchyne chct pontikat aj Specialitu, ovéiu zmrzlinu.
Viziou buducnosti je aj Janosikova $mykacka — bobova draha. Uvazuju aj
0 ubytovani, ktoré by zakaznici tiez radi prijali. V prvom rade sa chct
zamerat’ na rozSirovanie sluzieb. NavySe, kazdy si pochvaluje aj vzhlad
arealu. Stavby st drevené, aj ked jednoduché, ale Stylové. Sedenia st
originalne, k tomu prinalezia drevené ovecky, strasiaky z konarov. Nechyba
koliba, v akej bacovia Zili, robili syr a varili zin¢icu. Cely areal je akymsi
miniskanzenom.

Salasu Krajinka sa dari aj napriek tomu, Ze nepraktizuji Ziadnu
aktivnu reklamu v tla¢i alebo na bilboardoch. Existuje len nendpadna mala
tabul’ka pri odbocke k salasu. Najlepsia reklama je podl’a majitel'ov, ked’ sa
o nich hovori. Priblizne $est'desiat percent klientely tvoria Cesi. Zo Slovakov
navStevuju farmu najmé obyvatelia Bratislavy a juhu Slovenska. Zavitaju aj
turisti z Pol’ska. Farma reprezentuje Zilinsky samospravny kraj na mnohych
podujatiach, infocestach, na veltrhoch napriklad varia bryndzové halusky.
Zahraniéné navitevy Zilinského samospravneho kraja sa zase zastavujl
v Krajinke pri Ruzomberku.

Zaver

Region dolného Liptova ma velky potencial na podnikanie
V agroturizme. Opisovany Sala§ Krajinka je prave prikladom, ze podnikanie
V agroturistike mo6ze mat’ vzostupni tendenciu. Treba vSak aj nadalej
rozsirovat’ sluzby a ponukat’ klientom sluzby a produkty, o ktoré je Coraz
vacsi zadujem. Budovat si medzi zdkaznikmi dobré meno poskytovanim
kvalitnych sluzieb a vyrobkov. Ked’ budu zédkaznici odchadzat’ spokojni, buda
spokojni aj poskytovatelia agroturistickych sluzieb.

Na uzemi Slovenska je mnoho agroturistickych zariadeni, co je
dokazom toho, ze podnikaniu v tejto oblasti sa dari. Dolezité ale je, aby sa
poskytovali sluzby, o ktoré maji l'udia zaujem. V prispevku je zahrnutd
historia dolného Liptova a informacie o prirodnych a kultirnych pamiatkach,
ktoré sa nachadzaju v blizkom okoli Salasa Krajinka. Taktiez je v praci
popisana historia chovu oviec na Liptove.
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dr Magdalena Rozycka
Wyzsza Szkota Turystyki 1 Ekologii w Suchej Beskidzkiej

PROMOCJA JAKO ISTOTNY ELEMENT KSZTALTOWANIA
POPYTU NA PRODUKT TURYSTYCZNY
— mysl globalnie — dziataj lokalnie:
NA PRZYKLADZIE REGIONU TRENTINO (WLOCHY)

Promotion as an important part in shaping the demand for the tourism
product - “Think globally - act locally”: on the example
of the Trentino region (Italy)

Abstract

Globalism is one of the most important manifestations of the contemporary world. It
has left its mark not only on economic and social phenomena, but also on
communication. Globalization is essentially the process of perceiving the world as the
single market. This process would not, however, be possible without the significant
progress in the development and transfer of information. It is the media that play the
major role in the processes of globalization as they contribute to time-space
compression. Understanding the both dimensions, i.e. time and space, their variability
through the prism of electronic media, will allow us to observe the necessary changes
in the functioning of business entities, units, participants, beneficiaries — products and
services. The paper aims to show that within the market processes emerges something
that can be called a distinguishing feature within the meaning of competitive
advantage. In order to achieve the advantage, the marketing communication system
has used the value of electronic media - the value in itself: in education, information
and entertainment, and finally the added value which can be understood par
excellence as marketable value. The essence of action boils down to the simple
statement: "think globally - act locally". The meaning of these activities has been
illustrated by the example of promoting a local Italian tourist product by taking
advantage of the regional public television in Silesia. It has been shown that regional
television is a tool which can be effectively used in the global marketing
communication.

Keywords: globalization, tourism, media, target markets, marketing communication

1. Wprowadzenie
Jednym z najistotniejszych przejawow wspolczesnego $wiata jest
globalizm, ktéry odcisnatl pigtno nie tylko na zjawiskach gospodarczych

czy spolecznych, ale takze komunikacyjnych. Globalizm w sensie
terminologicznym pojawil si¢ w naukach ekonomicznych juz w latach 60.

50



Magdalena Rozycka, Promocja jako istotny element...

XX w. W tym samym mniej wigcej czasie M. McLuhan sformutowat
okreslenie ,,globalna wioska”"

T. Goban Klas, powotujac si¢ na A. Giddensa, pod pojeciem
globalizacja rozumie zdarzenia odlegle, wplywajace na bieg wydarzen
lokalnych, a na dodatek wazniejsze od tychze’. Antynomia obu poje¢:
globalizm i lokalno$¢ wydawata si¢ by¢ nie do przezwycig¢zenia. Jednakze
angielski socjolog R. Robertson wprowadzit pojecie ,.glokalizacja™.
Zdefiniowat je jako adaptacje globalnych dziatan do lokalnych warunkow.
Twierdzit, iz jego istota sprowadza si¢ do stwierdzenia: mysl globalnie —
dziataj lokalnie. Jego sens mozna zobrazowac Igrzyskami Olimpijskimi
w Barcelonie w 1992 r. Bylo to wydarzenie globalne, jednoczesnie stuzace
promowaniu intereséOw lokalnej spotecznosci Katalonii.

Globalizacja jest w istocie procesem traktowania $wiata jako jednego
rynku. Proces ten nie bylby jednak mozliwy bez znaczacego postepu
w zakresie tworzenia i transferu informacji‘. Olbrzymia role w procesach
globalizacji odgrywaja media, przyczyniajac si¢ do kompres;ji
czasoprzestrzeni. Wozrastajaca  dostgpnos¢  globalnej  przestrzeni
i wspoltistnienie W czasie zjawisk, ktére sa coraz bardziej zjawiskami
medialnymi sprawia, ze miejsca odlegte wydaja sie by¢ w mediach miejscami,
do ktérych niezwykle tatwo i szybko mozna dotrze¢ — wystarczy przelaczy¢
kanat. Proces globalizacji spowodowal bowiem, ze $§wiat si¢ nie skurczyt;
geograficzne odleglosci sa takie same, ale wlasciwie w utamkach sekund,
dzigki mediom elektronicznym, mozemy odwiedza¢ miejsca odlegle oraz
poszukiwaé tzw. nowych rynkéw docelowych. Wszystko to znaczaco wptywa
na procesy komunikacji rynkowej®.

Wspolczesna turystyka korzysta z przy$pieszenia, ktore jest cze$cia
procesu globalizacji. Rozszerzenie rynku §wiatowego sprawito bowiem,
Ze w centrum zainteresowania turystow znalazly si¢ nowe miejsca. Wysoka
dynamika wzrostu turystyki migdzynarodowej ostatnich lat to efekt podboju
czasu i przestrzeni dokonanego dzigki technologii oraz obnizeniu kosztow

! Goban-Klas T.: Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i
Internetu, Wyd. PWN, Warszawa-Krakow 2000, s.141.

2 Goban-Klas T.: Glokalizacja jako remedium na globalizacje, W: Oblicza proceséw
globalizacji, red. M. Pietras , Wyd. Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2002, s.
243.

® Pomiecifiski A.: Lokalne wymiary globalizacji, Historia i Kultura nr 16, 2009.

* Kowalski T., Jung B,: Media na rynku, Wprowadzenie do ekonomiki mediéw, Wyd.
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 19.

® Stys A.: Media a procesy rynkowe, w: Media elektroniczne w procesie komunikacji rynkowej,
red. Duczmal M., Nierenberg B., Wyd. Wyzszej Szkoty Zarzadzania

i Administracji w Opolu, Opole 2005, s. 12-13.
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transportu i zwigkszeniu dostgpnosci komunikacyjnej réznych regionow
$wiata.

Zmiany spoteczne nastepuja w sposob ciagly, a trendy — czy to
gospodarcze, spoteczne czy tez zwiazane ze stylem zycia — wplywaja
na turystyke, gdyz stanowi ona nieodlaczny element zycia spotecznego.
W przesztosci podaz zawsze dyktowata popyt, natomiast obecnie sytuacja
ulegta zmianie. Coraz wigksze nasycenie rynku oraz konsumenci z wigkszymi
dochodami do dyspozycji i czasem wolnym ksztattuja dochodowosé
ustugodawcoéw w sektorze turystycznym. Konkurencja staje sie coraz bardziej
zmienna.

Wydaje sig, iz umiejgtnos¢é komunikowania si¢ z otoczeniem, w tym
z nabywcami, ma coraz wigksze znaczenie w procesic konkurowania
o klienta. Przedsigbiorstwa musza umie¢ wykorzysta¢ techniki efektywnej
komunikacji szczegdlnie wtedy, gdy ich rola wiaze si¢ z oddziatywaniem
na innych ludzi. Skuteczne zarzadzanie przedsiebiorstwem narzuca jednak
staranne dobieranie narzedzi, ktore zapewnia efektywne wydatkowanie
budzetow marketingowych.

W kontekscie powyzszych rozwazan wydaje sig, iz zrozumienie obu
wymiarOw tj. czasu i przestrzeni, ich zmiennosci przez pryzmat medidw
elektronicznych pozwoli na zaobserwowanie koniecznych zmian w sposobie
funkcjonowania podmiotéw, jednostek, uczestnikow, beneficjentow —
towarow i ushug.

2. Marketing jako instrument skutecznego dzialania rynkowego

Do komunikacji zewngtrznej przedsigbiorstwa winny wykorzystywac
narzedzia marketingowe. Nadawca komunikatu powinien posiada¢ aktywa
marketingowe, na ktore skladaja si¢ misja i1 strategia przedsigbiorstwa,
bo to one tworza warto$¢ rynkowa i konkurencyjna firmy. Dobrze
realizowana dzialalno$¢ marketingowa ma zatem ogromne znaczenie dla firm,
bowiem w jej wyniku moga powsta¢ elementy sktadajace si¢ na potencjalna
przewagg firmy.

Kazde przedsigbiorstwo powinno tak ksztaltowaé¢ polityke
marketingowa, aby uwzgledniala ona perspektywiczne zmiany w burzliwym
i zZtozonym otoczeniu, wskazujac cele, srodki i sposoby jej realizacji. Obecnie
firmy sa zmuszone do poszukiwania nowych celow oraz strategii
marketingowych. Przewage  konkurencyjna  zdobywaja  obecnie
te przedsigbiorstwa, ktore najlepiej potrafia budowaé partnerstwo
z wszystkimi podmiotami otoczenia przyczyniajacymi si¢ do tworzenia
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i rozwoju wiezi z klientem®. Partnerstwo jest efektywne w momencie, gdy
angazuje wszystkie strony. M. Saunders twierdzi, ze pomys$Ino$¢ partnerstwa
wymaga czestej komunikacji, zaré6wno formalnej, jak i nieformalnej;
kooperacyjnego nastawienia stron; zaufania migdzy stronami; otwartej
informacji; wielodyscyplinarnego zaangazowania’. Wymaga takze empatii,
aby zrozumieé, co czuje partner i czego potrzebuje w danej chwili®,

Omowienie skuteczno$ci dzialan marketingowych wymaga jednak
najpierw zdefiniowania pojgcia samego marketingu. Wedlug Ph. Kotlera:
,Marketing jest procesem spotecznym i zarzadczym, dzigki ktéoremu jednostki
i grupy otrzymuja to, czego potrzebuja 1 pragna, poprzez tworzenie,
oferowanie 1 wymian¢ z innymi jednostkami 1 grupami produktéw
posiadajacych warto$é¢”®. Marketingowe instrumenty oddzialywania na rynek
mozna podzieli¢ na trzy grupy. Do pierwszej nalezy zaliczy¢ te zwigzane
z produktem i jego cena. Do drugiej — te, ktére maja zwiazek ze sprzedaza
i kanatami dystrybucji, za§ do trzeciej — te, ktére tacza si¢ z procesem
komunikacji. Ten zbiér instrumentéw — pogrupowany w taki oto sposob:
produkt i bezposrednie wyposazenie, cena produktu i warunki transakcji,
kanaty dystrybucji stuzace do bezposredniego 1 posredniego doprowadzania
produktéw do nabywcdow, promocje produktow i pozyskiwanie akceptacji dla
przedsigbiorstwa — okreslamy jako marketing mix™.

W erze medializacji i globalizacji spoteczenstwa marketing w coraz
wigkszym stopniu odwotuje si¢ do wszelkiego rodzaju narzedzi medialnych,
zwigkszajac zarazem swoOj zasigg. Zmienia si¢ takze jego charakter:
dotychczasowa formute 4P (produkt, place, price, promotion) Ph. Kotler
uzupetnia bowiem o piaty element P — mianowicie public opinion (opini¢
klienta)". Mozna by zatem stwierdzi¢, iz ten piaty element public opinion ma
kluczowe znaczenie dla wartosci opiniotwodrczej firmy, stanowi zarazem
pewna dodatkowa obietnice korzysci dla klienta, ktéorych nie oferuja

6 Gordon I. H. Relacje z klientem, Marketing partnerski, PWE, Warszawa 2001,
S. 24.

" Black C., Akintoye A., Fitzgerald E.: An analysis of success factors and benefits
of partnering in construction, ,International Journal of Project Management” 2000,
No 18, s. 423.

® Flejtarska E., Gracz L., Rosa G., Smalec A.: Marketing partnerski, Wybrane problemy, Wyd.
Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2008, s. 11.

° Kotler Ph.,: Marketing, Wyd. Felberg SJA, Warszawa 1999, s. 11.

W sztucki T.: Marketing — sposéb myslenia i dzialania, Agencja Wydawnicza Placet,
Warszawa 1996, s. 47.

' Goban-Klas T.. Nowe media elektroniczne w  ksztaltowaniv  nowego rynku,
w: Media elektroniczne w procesie komunikacji rynkowej, red. M. Duczmal B. Nierenberg,
Wyd. Wyzszej Szkoly Zarzadzania i Administracji w Opolu, Opole 2005, s. 15-16.
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konkurenci'?. Ponadto Ph. Kotler powolujac si¢ na opinie ekspertow
stwierdza, ze wplyw dzialan zwigzanych z promocja i public relations
na konsumenta jest pigciokrotnie silniejszy niz wptyw reklamy™.

Jest wiele definicji promocji. Zazwyczaj jest ona postrzegana jako
system komunikacji marketingowej™. Wedtug T. Sztuckiego ,,promocja jest
wiedza 1 sztuka wyboru wiasciwej strategii dzialan tak by dotrzeé
z przekazem do odbiorcy”™. Dzialania promocyjne w praktyce powinny byé
zintegrowane, co oznacza, ze s3 stalym elementem procesu oddziatywania
na otoczenie dla osiagnigcia pewnych celéw. Moga by¢ ukierunkowane
na audytoria, lub na zwigkszenie sprzedazy™. Bardzo czesto promocija,
zastgpowana jest okresleniem public relations (PR). B. Ociepka uwaza,
ze takie podejscie jest bledem. Jej zdaniem, polskie ttumaczenia okreslenia
public relations: relacje publiczne, lub promocja reputacji wskazuja jedynie
na cze$¢ dziatan podejmowanych w ramach PR.

Istotnym skutkiem dzialan promocyjnych winien by¢ pozytywny
wizerunek. Wedhug Stownika Jezyka Angielskiego image jest obrazem,
wizerunkiem jakiego$ przedmiotu lub osoby. Z kolei wedhig Stownika
Wyrazéw Obcych jest to obraz, oblicze, charakter jakiej$ postaci stworzony
na podstawie jej dziatalnosci zawodowej i cech osobistych lub obraz,
charakter czego§ (np. regionu)®. Mozna zatem przyjaé, ze wizerunek
to wyobrazenie o danych przedmiotach, ktére pomaga nam kategoryzowaé
i porzadkowac to, z czym si¢ stykamy.

Zasady budowania pozytywnego wizerunku dotycza zardwno
towarow, ushug, jak i regionéw. Celem tej dziatalno$ci, w odniesieniu
do danych jednostek terytorialnych, jest przekonanie osob, by staty sig
klientami badZz to jako inwestorzy, badz to jako turysci, badz skorzystali
w jakiejkolwiek innej formie z zasobow produkcyjno-ustugowych danego
regionulg. Dziatalno$¢ ta, bedaca czg$cia promocji, nie moze by¢ jednak
utozsamiana jedynie z marketingiem czy reklama i zawgzona jedynie do firm

12 Doyle P.: Marketing wartosci, Wyd. Felberg, Warszawa 2003, s. 260.

3 Wojcik K.: Public Relations . Wiarygodny dialog z otoczeniem, Wyd. Placet, Warszawa
2001, s. 200.

Y Sztucki T.. Promocja sztuka pozyskiwania nabywcéw, Agencja Wydawnicza Placet,
Warszawa 1997, s. 17.

B Tamze, s. 19.

16 Pringle P. K., Starr M. F., McCavitt W. E.: Electronic Media Management, Focal Press,
Boston 1999, s. 216-238.

7 Kunczik M. Images of Nations and International Public Relations, Lawrence Erlbaum
Publishers, Nowy Jork 1996, s. 182.

18 Sobol E. (red.): Stownik wyrazéw obcych, PWN, Warszawa 1990, s. 462.

18 Wiszniowski R.: Marketing w administracji, w: Administracja i polityka, Wprowadzenie, red.
Ferens A., Macek 1., Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 176.
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wypracowujacych zyski. Prowadzi si¢ ja rowniez na rzecz organizacji
spotecznych, politycznych, charytatywnych, panstw i regionéw. Ponadto,
np. wizerunek kraju, regionu ksztaltowany jest zaréwno przez historig,
jak i wspotczesnosé. Pozostaje pod wplywem stereotypdéw zakorzenionych
w kulturze i tradycji. Ogromng rol¢ odgrywaja rowniez kontakty migdzy
narodami oraz informacje przekazywane przez media®.

Jak wskazuja badania, tylko 15% ogoétu populacji wymienia czytanie
jako ulubiona metodg przyswajania wiedzy. Analiza wynikow badan pozwala
na sformutowanie opinii, ze w zdecydowanej wigkszosci ludzie nie mysla
za pomoca stow, lecz obrazow?. Z kolei M. Ryniejska-Kietdanowicz,
powotujac si¢ na badania prowadzone przez migdzynarodowe instytucje,
twierdzi, ze w wigkszosci nowoczesnych spoteczenstw media wizualne takie
jak, np. telewizja maja przewage nad drukowanymi (wyjatek stanowig
Niemcy, gdzie obywatele wiccej czytaja niz ogladaja)?. Dlatego specjalisci
od promocji i ksztattowania wizerunku wykorzystuja telewizje, zdajac sobie
sprawg¢ z jej powszechno$ci i ogromnego wplywu na odbiorcow.
M. Mrozowski stwierdza wrecz: ,,Trudno wyobrazi¢ sobie, aby z faktu,
iz przecigtny obywatel nowoczesnego spoteczenstwa poswigca mediom
masowym ok. 3-5 godzin dziennie, nie wynikalo nic wiecej niz tylko
przyjemne spedzenie czasu. Juz potoczne obserwacje dowodza, ze kazdy
kontakt z mediami pozostawia $lad w psychice i w jakim$ stopniu przyczynia
si¢ do utrwalenia lub zmiany nastroju odbiorcy sposobu jego zachowania,
nawet stylu zycia™%.

Media lokalne, w tym glownie telewizja, dostarczaja informacji
o zyciu konkretnych ludzi, grup spotecznych i organizacji. Czgsto staja sie
rowniez o$rodkiem wielu nowych inicjatyw. Gromadza wokoél siebie grupy
sympatykoéw, organizujac spoteczne zycie lokalne, kulturalne, polityczne,
sportowe. Sprzyjaja przemianom w sferze szeroko pojetej $wiadomosci
spotecznej. Przeslanie publicznej telewizji wobec problematyki lokalnej
wydaje si¢ by¢ komentowane stwierdzeniem ,,mys$le¢ globalnie, dziata¢
lokalnie”. Audycje telewizyjne zawsze bowiem dzieja si¢ gdzie§ i dotycza
kogos.

2 Ryniejska-Kieldanowicz M.: Ksztaltowanie wizerunku Polski w Unii Europejskiej W:
Ksztaltowanie wizerunku, red. Ociepka B., Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw, s.
13-14.

2 Martin N.: Sila przyzwyczajenia 95%  zachowan konsumentow pomijanych przez
specjalistow od marketingu, Wyd. Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2010, s. 83.

22 Ryniejska-Kietdanowicz M.: Ksztaltowanie wizerunku Polski w Unii Europejskiej..., s. 33.
% M. Mrozowski, Media masowe wladza rozrywka i biznes, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR,
Warszawa 2001, s. 373.
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W Polsce dziata 16 regionalnych osrodkéw TVP. Ich podstawowym
zadaniem jest realizacja tzw. misji regionalnej**, rozumianej jako
zaspokajanie potrzeb mieszkancow regionu, dla ktérych nadawany jest
program. Dotyczy to zaréwno informacji, poradnictwa, wymiany pogladow
i opinii na tematy dotyczace zycia danego regionu — spotecznego,
gospodarczego, politycznego, szeroko pojetej kultury, nauki i rekreacji,
a takze obja$niania rozmaitych zjawisk dziejacych si¢ w danym Srodowisku.
Nie znaczy to jednak, ze zadania telewizji lokalnej ograniczaja si¢ jedynie
do danego regionu. Jej powinnoscia jest réwniez informowanie
o wydarzeniach i sprawach ogolnokrajowych, zagranicznych, a takze debata
publiczna o nich, zwlaszcza w aspekcie ich znaczenia dla regionu. Dotyczy to
rowniez konkretnych dzialan podejmowanych przez lokalne i regionalne
media, w tym konkretnym przypadku, przez TVP Katowice w sferze promocji
turystyczne;j.

Dziatalno$¢ promocyjna podejmowana przez lokalne i regionalne
media stuzy¢ moze promocji gospodarczej — skutkujacej pozyskaniem firm
spoza regionu, stworzeniem warunkow sprzyjajacych powstawaniu nowych
firm, stosowaniem odpowiednich bodzcow powodujacych rozwdj istniejacych
przedsiebiorstw; turystycznej — prezentujacej miejsca warte zwiedzania.
Dotyczy¢ moze takze pomocy w nawigzywaniu wspoOlpracy zagranicznej
i tzw. promocji wewnetrznej, czyli dialogu z lokalna spoteczno$cia.”
Promocja jest jedynie czg$cia dzialan podejmowanych przez regionalne stacje
telewizyjne, ale w istotny sposob wspoméc moze dziatalno§¢ samorzadow,
organizacji spotecznych, turystycznych czy charytatywnych.

Wyniki badan S. Michalczyka potwierdzaja, iz lokalno$¢ okazuje sig
waznym kryterium wyboru. W odniesieniu do mediow elektronicznych sa to
przede wszystkim rozrywka i informacja®®. W obu obszarach znajduje si¢
przestrzen do promocji i kreowania, np. wizerunku regionu. Zdaniem autora
o jakosci kontaktow decyduje swojskos¢ i komunikatywno$¢ medium,
a mechanizm kontaktéw zasadza si¢ na selekcji pozytywnej: ,,swoje”,
»hasze”. Bardzo waznym czynnikiem decydujacym o wyborze sa takze
zainteresowania odbiorcow, ktorzy poszukuja okreslonych tresci w zaleznosci
od swoich potrzeb?. Z kolei M. Mrozowski wskazuje na istotna zmiang roli
telewizji, w tym regionalnej. Ta nowa ,,neo-telewizja” to telewizja przyjazna,

2 Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 ., art. 21.

% Chudzinski E., red.: Regionalizm Lokalizm Media, Wprowadzenie, Prowincjonalna Oficyna
Wydawnicza, Bochnia-Warszawa 2001, s. 6.

% Michalczyk S.: Media lokalne w systemie komunikowania, Wyd. Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2000, s. 141-142.

2 Tamze, s. 143.
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zapraszajaca do uczestnictwa w programie i do zabawy. To juz nie

,hauczyciel” ani nawet ,,$wiatty obywatel”, ale po prostu ,,dobry kompan”?.
Egzemplifikacja powyzszych rozwazan sa programy TVP Katowice

,Klub Globtrotera” oraz ,,Witaj Trentino”, ktérych funkcj¢ rozrywkowa

wykorzystano w procesie komunikacji rynkowej.

3. Media regionalne jako narzedzie promocji produktu turystycznego —
studium przypadku — Region Trentino (Wlochy)

Globalizacja w réownym stopniu dzieli i jednoczy, a przyczyny
podziatu $§wiata sa takie same jak czynniki pobudzajace jego uniformizacje.
Dzisiaj wszyscy jesteémy w ruchu. Takze w sensie duchowym wszyscy
jestesmy podréznikami. Jak ujmuje to M. Benedtikt, zaczyna si¢
kwestionowaé w ogole znaczenie potozenia geograficznego, niezaleznie od
skali. Stajemy si¢ nomadami, ktorzy sa stale w kontakcie. Nasze
spoleczefistwo jest bowiem spoteczenstwem konsumpcyjnym?. Trudno nie
zgodzi¢ si¢ z opinia R. Kapuscinskiego, ktory pisal® ,Nowa sytuacja
komunikacyjna $wiata sprawia, ze w zasiggu czlowieka wspolczesnego
pojawila si¢ nie jedna jego narodowa kultura, ale dziesiatki innych kultur —
czasem potezniejszych i bogatszych — i ze wobec tego moze on, a hawet musi,
ciagle dokonywaé¢ wyboru, tym bardziej, ze przeciez zdolnosci odbioru
1 percepcji umystu ludzkiego maja swoje nieprzekraczalne granice”.

Wydawaé si¢ moze, iz w globalnym §wiecie to wiasnie media
elektroniczne spowodowaty zmiany w sposobie funkcjonowania podmiotow,
jednostek, beneficjentow — towarow i ustug. Rozwazajac rolg¢ mediow
w procesie komunikacji rynkowej, nalezy odpowiedzie¢ sobie na pytanie —
w czym tkwi wartos¢ mediow elektronicznych w systemie komunikacji
marketingowej. A. Sty§ dostrzega dwa rodzaje wartoSci: warto$¢ sama
w sobie oraz wartos¢ dodana®. Na czym polega wartos¢ sama w sobie
mediow? Otdz na tym, ze stanowig one o jej istocie, maja bowiem wartos§¢
edukacyjna, informacyjna czy wreszcie rozrywkowa. Tymczasem warto$¢
dodana moze byé¢ rozumiana par excellence rynkowo®. Kontynuujac mysl,

% Mrozowski M.: Media publiczne; dziedzictwo, przeszlosci-perspektywy rozwoju, ,,Studia
Medioznawcze” 2000, nr 1, s. 25-26.

% Bauman Z.: Globalizacja. | co z tego dla ludzi wynika, Wyd. PIW, Warszawa 2000, s. 85.

¥ Kapuscifiski R.: Rwqcy nurt historii. Zapiski o XX i XXI wieku, Wyd. Znak, Krakow 2008, s.
170-171.

%1 Stys A.: Media a procesy rynkowe, w: Media elektroniczne w procesie komunikacji
rynkowej, red. Duczmal M., Nierenberg B., Wyd. Wyzszej Szkoly Zarzadzania
i Administracji w Opolu, Opole 2005, s. 12.

% Tamze.
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A. Sty$ zauwaza, ze w marketingu istnieje pojecie tzw. rynkéw docelowych.
Stwierdza dobitnie, ze media elektroniczne wplyngly diametralnie na odbior
tych rynkow.

W kontekscie powyzszych stwierdzen nalezy zwrdci¢ uwage na fakt,
iz jedynymi prawdziwymi mediami masowymi w Europie Potudniowej sa
media elektroniczne i dlatego odgrywaja one szczegdlnie wazna rolg
w ksztaltowaniu opinii publicznej. Statystyki wskazuja, ze telewizja ma silny
wplyw na wloskie spoteczenstwo. Badania dowodza, ze okoto 80% Wtochow
polega raczej na newsach telewizyjnych niz codziennych doniesieniach
prasowych®. Warto doda¢, iz to najwyzszy wskaznik w calej Unii
Europejskiej. Oferta naziemnych kanatow telewizyjnych jest we Wtoszech
dos¢ bogata 1 zroznicowana. W wigkszo$ci regiondow mozna bez wigkszych
problemow odbiera¢ 13 kanatéw o zasiegu ogdlnokrajowym i od 10 do 15
stacji lokalnych®. Telewizji we Wioszech przypada ponad 50% catkowitych
wydatkow reklamowych przeznaczonych na sektor medialny. Dlatego przy
wyborze mediéw, ktore zapewnia efektywne wydatkowanie budzetow
marketingowych, szczegélna role przypisuje si¢ we Wioszech mediom
elektronicznym, ktore przekaz masowy uczynily stale obecnym w zyciu
codziennym.

Dolomity (wt. Dolomiti, niem. Dolomiten) to pasmo gorskie
znajdujace si¢ w pdinocno-wschodniej czeSci Wioch. Lezy pomigdzy
dolinami: Val Rendena — na zachodzie, Piawa — na wschodzie oraz Pustertal
(Val Pusteria) — na potnocy. Najwyzsze szczyty Dolomitéw to: Marmolada —
3342 m n.p.m. (masyw gorujacy nad okolica), a nastgpnie Antelao — 3263 m
n.p.m. Kraina geograficzna, do ktorej naleza Dolomity, to Tyrol Potudniowy.
Potudniowa czg$¢ masywu lezy na terenie prowincji Belluno, zachodnia —
prowincji Trydent, potnocna — prowincji Bolzano®. W 2009 r. Dolomity
wpisano na listg¢ $wiatowego dziedzictwa UNESCO. Region ten stanowi
bardzo atrakcyjny turystycznie teren, zarowno dla narciarzy, jak i wspinaczy
skalnych. Sposrod wielu osrodkow sportow zimowych w Dolomitach
najbardziej znana za sprawa Olimpiady Zimowej z 1956 r. jest Cortina
d'Ampezzo oraz rejony: Val Ghérdina/Grodental/Val Gardena, Alta Badia,
Canazei, Reba/Arabba, Madonna di Campiglio, gdzie odbywaja si¢ regularnie
zawody o Puchar Swiata®. Jednakze jeszcze w koncu lat dziewie¢dziesiatych
narciarstwo we wloskich Dolomitach dla wigkszosci polskich turystow

® Oniszczuk Z., Gierula M., red.: Malo znane systemy medialne, Oficyna Wyd. Humanitas,
Sosnowiec 2007, 67.

% Tamze.

% M. C. Todesschini, red.: Dolomites, Rocks, Mankind and History, Light Hunter Publications,
Cortina d’ Ampezzo, s .42.

% www.visttrentino.it/pl. - data dostepu: 20.01.2010.
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wydawato si¢ trudno osiagalne®’. Ministerstwo Turystyki wloskiego regionu
Trentino juz w 1996 r. rozpoczgto na slaskim rynku kampani¢ promocyjna
shuzaca pozyskiwaniu tzw. nowych rynkéw docelowych. Region Slaska
postrzegany byt bowiem jako wazny rynek turystyczny.

Wojewodztwo §laskie liczy 4 654,1 tys. mieszkancow, co stanowi
12% 1ludnosci Polski i jest drugim najludniejszym (po mazowieckim)
wojewodztwem w Polsce (dane te nie zmienily si¢ znaczaca od 1996 r.)%.
W strukturze wiekowej zdecydowana wigkszo$¢ mieszkancow stanowia
osoby w wieku produkcyjnym 64,2%, (w kraju 62,2%). Kolejna stanowi
ludno$é¢ w wieku przedprodukcyjnym 21,0%, (kraj 22,7%)*. Slask potozony
jest w potudniowej czgsci kraju w poblizu licznych przej$¢ granicznych: 32 —
z Republika Czeska i 9 — z Republika Stowacka™. W 1996 r. polaczenia
lotnicze byty bardzo drogie i mato popularne jako $rodek komunikacji.
Najtanszym wydawal si¢ samochdd i autokar. Odleglos¢ z Warszawy
do Trentino wynosi 1330 km, natomiast z Katowic — stolicy wojewodztwa
slaskiego — 1000 km. Wszystkie te argumenty przemawialy za rozpoczgciem
promocji produktu turystycznego Trentino na Slasku. Jako podstawowe
narzedzie wybrano regionalna telewizjg publiczna.

TVP Katowice to stacja o zasiggu regionalnym, ktéra oglada¢ moga
mieszkancy wojewodztwa §laskiego z nadajnikow naziemnych lub w sieciach
kablowych. Zasieg techniczny TVP Katowice jest praktycznie identyczny
z jej zasiegiem geograficznym. Obejmuje ponad 4,6 mln oséb, co stanowi
okoto 13 % populacji kraju w wieku powyzej 4 lat i niemal 100 % ludnosci
wojewodztwa $laskiego™.

Od 1995 r. na antenie TVP Katowice ukazywat si¢ program ,,Klub
Globtrotera™?. Audycja po$wigcona byla turystycznej promocji Polski
i $wiata. Zainteresowanie tematyka turystyczna przerosto wszelkie
oczekiwania. Program szybko zdobyt popularnos¢, o czym §wiadczyly wyniki
jego ogladalnosci®. W maju 1996 r. jego sympatycy po raz pierwszy spotkali
si¢ z autorami audycji poza murami telewizji. Liczono na obecnos¢ 100 osob,
a przyszto blisko tysiac. Gosciem spotkania byt pisarz i podréznik Olgierd
Budrewicz oraz prezes Polskiego Biura Podrozy Piotr Pronobis. To pierwsze
spotkanie sympatykow programu zaowocowato inicjatywa stworzenia przez
widzow ,,Stowarzyszenia Podréznikéw TV Klubu Globtrotera”. W listopadzie

% 7rodto: Societa Di Marketing Territoriale Del Trentino.

% www.pl.wikipedia.org/wiki/wojewodztwo_§laskie - data dostepu: 2.02. 2010.

% www.silesia-region.pl/wpo/wpo_1 - data dostepu: 2.02.2010.

0 \www. katowice.uw.gov. pl/wojewodztwo/opis_wojewodztwa.html - data dostepu: 2.02.2010.
! http://www.tvp.pl/tvp3katowice - data dostepu: 25.11.2009.

2 Archiwum autorki dotyczace TVP Katowice.

* Tamze.
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1996 r. zarejestrowano nowa organizacj¢ non-profit dzialajaca pod
patronatem Telewizji Katowice. W statucie Stowarzyszenia czytamy: ,,Celem
dziatalno$ci Stowarzyszenia jest: popularyzacja, organizacja i rozwijanie
turystyki, kultury, kultury fizycznej, sportu i rekreacji oraz integracja
srodowiska podroznikow; organizacja turystyki krajowej i zagranicznej,
wyjazdowej i przyjazdowej; utrzymywanie kontaktow oraz wspolpracy
z organizacjami krajowymi izagranicznymi zajmujacymi si¢ turystyka;
popularyzacja polskiej kultury, historii; utatwianie polskim turystom
poznawania waloréw turystyczno-krajoznawczych Polski oraz innych
krajow™*.

Od wrzeénia 1996 r. sympatycy programu spotykali si¢ regularnie —
raz w miesiacu. Liczba o0sob przychodzacych na spotkania stale rosta.
Wynajgto sale w katowickiej Akademii Wychowania Fizycznego, ktora
mogla pomiescic 800 osob, ale i to okazato si¢ by¢ za mato. Po diugich
poszukiwaniach sympatycy programu na state zagoscili w katowickiej
restauracji ,,Centrum u Michalika”. Sloganem promocyjnym programu stalo
si¢ stwierdzenie ,,Podroze nie sa marzeniami, tylko ich spelnieniem”. Podczas
spotkan losowano wiele atrakcyjnych nagréod, za$ przedstawiciele
samorzadéw, biur podrézy 1 organizacji turystycznych zachecali
do odwiedzenia interesujacych miejsc. Stalymi gosémi tych spotkan juz
od 1997 r. stali sie przedstawiciele wtoskiego regionu Trentino. Regularnie
od pazdziernika do lutego (okres intensywnej promocji produktu
turystycznego, jakim jest narciarstwo) raz w miesiacu przyjezdzali na Slask,
prezentujac stacje narciarskie regionu. Uczestnikom spotkan rozdawano
materialy promocyjne, proponowano degustacje¢ wiloskich seréw 1 win,
jak rowniez fundowano nagrody narciarskie®.

Przyciaganie zainteresowania, wywotywanie pozytywnych skojarzen
bedace zasadniczym celem dziatan promocyjnych oraz public relations wiaze
si¢ z wykorzystaniem wielu technik dziatan i postgpowania. Jest to w istocie
dzialanie tworcze, gdzie dobry pomyst bywa czgsto wazniejszy od pieniedzy.
Dziatania te moga mie¢ zarowno charakter systematyczny, jak i dorazny.
Waznym polem tych dziatan sa wydarzenia (events), a wigc formy dziatan
publicznych o wyjatkowym charakterze. Wydaje sig, iz tak stalo sie
w omawianym przypadku. Przedstawiciele Trentino wykorzystali spotkania
z widzami TVP Katowice do tzw. bezposredniej komunikacji z potencjalnymi
klientami. Events to jeden =ze sposobéw komunikowania tresci
wykorzystywanych w komunikacji marketingowej. W marketingu wydarzenia
stosuje si¢ do komunikowania tej tresci, ktora firma zatozy sobie w swojej

“ Tamze.
* Tamze.
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komunikacji marketingowej, ktora chce przekaza¢ i dotrze¢ z tym
komunikatem do okre§lonych grup®. W omawianym przypadku byli
to zainteresowani przekazem uczestnicy spotkan organizowanych przez TVP
Katowice. Ponadto ekipa programu ,Klub Globtrotera” brata udziat
w wyjazdach studyjnych do Trentino. Dzigki temu na antenie TVP Katowice
prezentowano narciarskie uroki Dolomitoéw. I nie chodzito tu o przedstawienie
oferty cenowej, a raczej o pokazanie mozliwo$ci narciarskich, klimatu,
stofica, kuchni i1 zyczliwosci mieszkancoéw, co w konsekwencji prowadzito
do zbudowania pozytywnego wizerunku — marki regionu — i zachecenia
widzéw do odwiedzenia tego zakatka Europy.

Ewolucja  marketingowego  zarzadzania  przedsigbiorstwem
doprowadzita do zwigkszenia znaczenia marki i jej pozycji rynkowej
w konkurowaniu o fundusze nabywcze klientow. Budowanie marki wymaga
jednak systematycznych i dobrze zaplanowanych dziatan, w ktorych duza role
odgrywaja media*’. Badania nad zachowaniem klientow doprowadzity
do zmiany paradygmatu definiujacego postepowanie nabywcy*®. Okazuje sig
bowiem, ze klienci mys$la przede wszystkim obrazami i tak zapamigtuja
przekazywane im komunikaty®. Komunikowanie wizerunku marki
za pomoca opowieSci o niej przyczynia si¢ do budowania jej pozycji
rynkowej. Wyniki badan upowazniaja do stwierdzenia, ze media sa
znakomitym instrumentem do tworzenia i przekazywania réznorodnych
opowie$ci o markach. Szczegodlna role w tym procesie przypisuje si¢ mediom
elektronicznym.

W 1998 r. patronat nad programem i Stowarzyszeniem obje¢la
regionalna gazeta ,,Dziennik Zachodni”. Spowodowalo to znany w literaturze
tzw. efekt synergii zwigkszajacy skutecznos¢ przekazu®. Informacje
o Trentino odnalezé mozna bylo rowniez w gazecie regionalnej. 1 tak
w ,,Dzienniku Zachodnim” w 2002 r. czytamy: ,,Val di Fassa to jedna
z najstynniejszych i najpigkniejszych dolin na §wiecie. Nazwa fassa uzywana
byla juz w roku 1200 i pochodzi od tacinskiego stowa faxia, czyli wstega.
Zimowa stolica tego regionu nazywane jest niewielkie wloskie miasteczko
Moena — potozone na granicy dolin Val di Fassa i Val di Fieme. Miasteczko

% \www.opoka.org.pl/biblioteka/X/XB/eventmarketing.html - data dostepu: 26.03.2011.

4 Mruk H.: Rola mediow w komunikowaniu wizerunku marki, w. Media elektroniczne w
procesie komunikacji rynkowej, red. Duczmal M., Nierenberg B., Wyd. Wyzszej Szkoty
Zarzadzania i Administracji w Opolu, Opole 2005, s. 20.

8 zaltman G.: Jak myslq klienci. Podréz w glab umystu rynku, Wyd. Poznan 2003, za: Mruk
H.: Rola mediéw w komunikowaniu wizerunku marki, w: Media elektroniczne w procesie
komunikacji rynkowe;j..., s.29.

* Tamze.

% Doyle P.: Marketing wartosci... , s. 242.
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otoczone jest picknymi szczytami: Monti Pallidi, Catinaccio, Sassolungo.
Podstawowa zaleta tego zakatka wloskich Dolomitow jest jego szczegdlna
pozycja geograficzna. Moena jak zadna inna miejscowos¢ w Dolomitach lub
w Alpach stwarza warunki do uprawiania sportow zimowych”>".

Kolejnym etapem promocji byla organizacja imprez narciarskich
ze specjalnym programem i pakietem promocyjnym dla czlonkow
»Stowarzyszenia Podroznikow Klubu Globtrotera”. Imprezy takie odbyly sig
migdzy innymi w Moenie, Andalo i na Kronplatzu®. Istotnym elementem
sluzacym promocji byly rowniez ,,Bale Globtrotera”. We wszystkich brali
udziat przedstawiciele regionu Trentino (odbyto si¢ ich 10). Bale rejestrowane
byly przez TVP Katowice, a nastgpnie prezentowane na jej antenie
w najlepszym czasie nadawania. Kazdorazowo emisja byla poprzedzana
autopromocja na antenie TVP Katowice oraz promocja w Radiu Katowice
i w ,,Dzienniku Zachodnim”®, czego konsekwencja byly wysokie wskazniki
ogladalnosci®. Kolejnym waznym etapem promocji w 2000 r. byla
wspoltpraca wloskiego regionu przy realizacji teleturnieju turystycznego
»Witaj Trentino” realizowanego w TVP Katowice. Teleturniej byt obecny
na antenie przez 3 miesiace w tzw. prime-time (od pazdziernika do grudnia,
w kazdy czwartek o godz. 18,45). Brali w nim udziat uczestnicy wylonieni
we wczesniejszych eliminacjach. Walczyli o wejscie do finalu oraz
o atrakcyjne nagrody. Za strone merytoryczng teleturnieju — przygotowanie
pytan dotyczacych regionu, ich filmowa ilustracjc — odpowiadato
Ministerstwo Turystyki Trentino. Fundowalo réwniez nagrody gltowne
(rodzinne wyjazdy narciarskie do renomowanych wloskich kurortéw),
pocieszenia dla wszystkich uczestnikow oraz nagrody dla widzow
programu®.

Ministerstwo ~ Turystyki ~ Trentino  sponsorowalo  spotkania
organizowane przez TVP Katowice dla widzoéw stacji oraz teleturnigj
po$wigcony Trentino — i to zardbwno w formie rzeczowej, jak i finansowe;.
Wydaje sig, iz powodem tego faktu byto kreowanie pozytywnego wizerunku,
ktory jest gtownym celem sponsoringu. Sponsorowanie (sponsoring) okresla
si¢ jako pienigzne lub rzeczowe inwestowanie w okreslona dzialalnos¢
w zamian za dostgp do mozliwych do wykorzystania komercyjnych
potencjaléw zwiazanych z dziatalnoscia®™. Sam termin wywodzi si¢ z taciny

1 Dziennik Zachodni” z dn. 26 listopada 2002 .

%2 Archiwum autorki dotyczace TVP Katowice.

%8 Tamze.

** Tamze.

*® Tamze.

% Kusnierski S.: Public Relations w procesie opiniotworczym, Wyd. Wyzsza Szkota
Ekonomiczna, Warszawa 2006, s. 110.
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I oznacza Obiecad, spodziewaé sig, zapewniac. W jezyku angielskim
zaadaptowano to stowo do okreslenia czynno$Sci wspierania, wzigcia pod
opiekg. Zjawisko sponsoringu znane bylo juz w starozytnosci pod nazwa
mecenatu (od nazwiska Gaiusa Cliniusa Maecenasa, opiekuna artystow).
Sponsoring rozni si¢ jednak od mecenatu tym, ze nie jest bezinteresowny.
Mecenat ma natomiast charakter altruistyczny, nie oczekuje $wiadczen
od odbiorcy, nie wymaga popularyzowania jego dobrego imienia®’.
W dziatalno$ci marketingowej (a szczegdlnie w promocji przy zastosowaniu
sponsoringu) wykorzystuje si¢ mechanizm zwany przenoszeniem wizerunku
na inne obiekty — image transfer. Polega to ha wykorzystaniu pozytywnego
wizerunku jakiego$ przedmiotu — przedsigbiorstwa, marki lub osoby — przez
innych, czyli przeniesienie istniejacego juz pozytywnego image podmiotu
sponsorowanego na sponsora. Mozliwos¢ przenoszenia image jest
wykorzystywana przez firmy, ktore stawiaja swym przedsigwzigciom
sponsoringowym za cel tworzenie lub utrzymanie pozadanego wizerunku®.

Powodzenie wielu przedsigwzieé, w tym takze promocyjnych, zalezeé
moze od skutecznej komunikacji z odbiorca przekazu. W literaturze
przedmiotu podkresla sig¢, ze klient nie powinien by¢ ,petentem”,
lecz ,partnerem”, a satysfakcjonujaca wspoOlpraca z nim to jeden
z podstawowych warunkow determinujacych sukces przedsigwziec
biznesowych®.

Regionalny nadawca TVP Katowice doceniony zostat jako skuteczne
narzedzie promocji. Potwierdzeniem tego byla prestizowa nagroda ,,Zlotego
Motyla” przyznana w 2001 r. programowi ,,Klub Globtrotera” przez ministra
Urzedu Turystyki Trentino (Wlochy)®. Wydawaé si¢ moze, ze wykorzystanie
medium regionalnego zadecydowato w dluzszej perspektywie 0 sukcesie
ekonomicznym produktu turystycznego oferowanego polskim narciarzom
przez region Trentino®.

W $wietle danych z 2009 r. (sezon zimowy 2007/2008) w niektorych
stacjach narciarskich wloskich Dolomitow (np. Andalo), w sezonie zimowym
polscy narciarze stanowili najliczniejsza grupg turystow zagramcznych
Swiadczy¢ moga o tym rowniez dane biur podrozy ze Slaska (w tym
zatozonego w 1997 r. Biura Podrézy ,,Dolomity Tour” z Katowic) dotyczace

> Tamze, s. 111.

58 Tamze, s. 114.

% Flejtarska E., Gracz L., Rosa G., Smalec A.: Marketing partnerski, Wybrane problem, Wyd.
Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2008, s. 15.

8 Archiwum autorki dotyczace TVP Katowice.

81 7rodto: Societa Di Marketing Territoriale Del Trentino.

82 7r6dto; Azienda per il Turismo Dolomiti di Brenta, Paganella, Andalo, Lago di Molveno, Fai
della Paganella, Cavedago.
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dynamiki wzrostu wyjazdow narciarskich w Dolomity na przestrzeni
minionych 15 lat®.

Tendencja ta utrzymuje si¢ nadal. W sezonie zimowym 2008/2009
Polska zajmowata drugie miejsce w statystykach dotyczacych przyjazdéw
zimowych i tym samym potwierdzita swa pozycje jako jednego
z najwazniejszych rynkoéw zagranicznych dla turystyki Trentino. W okresie
tym z Polski do Trentino przyjechato 83 539 turystow, ktorzy skorzystali
z 584 131 noclegow (wzrost odpowiednio o0 19,7% i o0 22,8% w stosunku
do sezonu poprzedniego), a ruch turystyczny skoncentrowany byt przede
wszystkim w Val di Fiemme i Val di Fassa, ale rowniez w San Martino
di Castrozza, Paganella i okolicach Trento®. Najnowsze dane prezentowane
przez Ministerstwo Turystyki Trentino wskazuja, ze Polacy to obecnie druga
nacja, po Niemcach, najliczniej odwiedzajaca w zimie region turystyczny
Trydent (Trentino) we Wtoszech. Wedlug danych regionu w ciagu ostatnich
dwoch sezondw liczba Polakéw odwiedzajacych Trentino wzrosta o 20 %%.

4. Podsumowanie

Wydawa¢ si¢ moze, iz Ministerstwo Turystyki Trentino zaadaptowato
globalne dziatania shuzace promocji produktu turystycznego do lokalnych
warunkow $laskiego rynku, beneficjentow — towaréw i ushug. Istota tych
dziatan sprowadzita si¢ do stwierdzenia: ,,mys$l globalnie — dziataj lokalnie”.
Sens tych dziatan mozna zobrazowaé wykorzystaniem regionalnej telewizji
publicznej na Slasku (zagranicznego podmiotu medialnego) do promocji
lokalnego wioskiego produktu turystycznego.

We wspoélczesnym globalnym $wiecie doceniono rolg mediow
elektronicznych w pozyskiwaniu tzw. nowych rynkow docelowych. Proces
globalizacji spowodowal bowiem, ze §wiat si¢ nie skurczyl, geograficzne
odlegtosci sa takie same, ale wlasciwie w utamkach sekund, dzigki mediom
elektronicznym, mozemy poszukiwac¢ nowych rynkéw.

Z przeprowadzonej analizy wynika, iz istotnym elementem
ksztaltujacym promocj¢ produktu turystycznego Trentino oraz budoweg jego
przewagi konkurencyjnej, (region ten od lat konkuruje na rynku turystycznym
z austriackimi Alpami) bylo wykorzystanie produktu medialnego, czyli
programoéw emitowanych przez TVP Katowice. Spowodowato to, ze jedna
z funkcji telewizji, jaka jest rozrywka oraz jej nowa rolg — gdy medium

88 7rodto: dane Biura Podrézy ,,Dolomity Tour” z Katowic.
& www.skipanorama.pl > Wiochy > Dolomity > Val di Fiemme — data dostepu: 22.11.2012.
8 www.rp.pl/artykul/950686.html?print=tak&p=0 - data dostepu: 22.11.2012.
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to postrzegane jest nie jako ,,nauczyciel” ani nawet ,,Swiatlty obywatel”, ale po
prostu ,,dobry kompan” — wykorzystano w celu promocji regionu.

Nalezy pamigta¢, ze w procesach rynkowych pojawia si¢ cos,
co nazywamy wyroznikiem w rozumieniu przewagi konkurencyjne;j.
Dla osiagniecia tej przewagi wykorzystano wartos¢ mediow elektronicznych
w systemie komunikacji marketingowej. Warto$¢ sama w sobie: edukacyjna,
informacyjna czy wreszcie rozrywkowa oraz warto§¢ dodang, ktoéra moze by¢
rozumiana par excellence rynkowo. Je$li chodzi o media elektroniczne
o dodanej wartosci mowimy z punktu widzenia komunikacji rynkowe;.
Przekaz telewizyjny umozliwia bowiem efektywny dostep do duzej czesci
potencjalnych klientow, zapewnia duza wiarygodno$¢ i sugestywnosé
przekazu, skupia uwage odbiorcow oraz silne oddziatywuje na emocje.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze telewizja regionalna jest
narzedziem, ktore moze by¢ skutecznie wykorzystywane w procesie
komunikacji rynkowej. Media regionalne i lokalne w przesztosci generowaty
tzw. ,,tozsamo$¢ mocna”, czyli wytwarzaty wsrod swoich odbiorcéw poczucie
zagrozenia dla tego, co swojskie, bliskie, utrwalone w miejscowej tradycji,
przekazywane z pokolenia na pokolenie a nawet wyzszosci tego, co lokalne,
regionalne w konfrontacji ze $wiatem globalnym. Obecnie sa przyktadem
glokalizacji mediéw, poniewaz nie zamykaja si¢ w kregu spraw lokalnych,
regionalnych, lecz $ledza takze zjawiska i procesy globalne, pielegnuja
1 propaguja rodzima tradycja, a zarazem toleruja wielokulturowos¢. A nade
wszystko, z coraz mniejszymi oporami, realizuja dewize ,,mysl globalnie,
dzialaj lokalnie”.
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SUSTAINABLE ENERGY MANAGEMENT AS A PREREQUISITE
FOR SUSTAINABLE TOURISM AND RURAL DEVELOPMENT.
ENVIRONMENTAL, ECONOMICAL AND SOCIAL IMPLICATIONS

Zréwnowazone zarzadzanie energia jako warunek zréwnowazonego rozwoju
turystyki i rozwoju wsi. Konsekwencje srodowiskowe, ekonomiczne i spoteczne

Streszczenie

Jednym z najistotniejszych przejawow wspolczesnego $wiata jest globalizm, ktory
odcisnat pigtno nie tylko na zjawiskach gospodarczych czy spolecznych, ale takze
komunikacyjnych. Globalizacja jest w istocie procesem traktowania $§wiata jako
jednego rynku. Proces ten nie bylby jednak mozliwy bez znaczacego postgpu
w zakresie tworzenia i transferu informacji. Olbrzymia rol¢ w procesach globalizacji
odgrywaja media, przyczyniaja si¢ one bowiem do kompresji czasoprzestrzeni.
Zrozumienie obu wymiardw tj. czasu i przestrzeni, ich zmiennosci przez pryzmat
mediow elektronicznych, pozwoli na zaobserwowanie koniecznych zmian w sposobie
funkcjonowania podmiotoéw, jednostek, uczestnikow, beneficjentow — towardw
i ustug. W artykule wykazano, Zze w procesach rynkowych pojawia sig¢ cos,
co nazywamy wyréznikiem w rozumieniu przewagi konkurencyjnej. Dla osiagnigcia
tej przewagi wykorzystano wartos¢ mediow elektronicznych w systemie komunikacji
marketingowej. Warto$¢ sama w sobie: edukacyjna, informacyjng czy wreszcie
rozrywkowa oraz warto$¢ dodana, ktéra moze by¢é rozumiana par excellence
rynkowo. Istota dziatan sprowadzita si¢ do stwierdzenia: ,jmy$l globalnie — dziataj
lokalnie”. Sens tych dzialan zobrazowano wykorzystaniem regionalnej telewizji
publicznej na Slasku do promocji lokalnego wtoskiego produktu turystycznego.
Wykazano, ze telewizja regionalna jest narzedziem, ktére moze by¢ skutecznie
wykorzystywane w procesie globalnej komunikacji rynkowe;.

Stowa Kkluczowe: globalizacja, turystyka, media, rynki docelowe, komunikacja
marketingowa

Introduction

Tourism today is at the forefront of some of the world’s most
ambitious and innovative clean energy solutions: the aviation industry
is implementing cutting-edge technologies to make aircraft lighter than ever
before; commercial flights are beginning to use biofuels in their fuel mix; key
card systems and energy saving light bulbs are increasingly being
implemented in hotel rooms worldwide; and tour operators are asking for
energy efficiency throughout their supply chains. Clean energy solutions in
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tourism are bringing the sector’s carbon emissions down, protecting natural
and built environments, carrying modern energy services to the world’s poor,
cutting costs for businesses and creating jobs and economic opportunities.
With one billion international tourists estimated to travel in 2012 (about the
difficulties of measuring of tourists’ number see Kovacs et al. 2012),
now is the time to commit to a more sustainable tourism sector and
a sustainable future for all, because international tourism continues to play an
increasingly important role in tackling the major energy challenges of our
time.

Net Geothermal, Solar, Wind, Wood
& Waste Electric Power 0.86%
Net Nuclear Electric Biomass, Geothermal, and Solar Mot
5 af 5%
Power 576% Used for Electricity Generation 0.5%
Met Hydro-
Electric
Power 6.24%

Petroleum
35.27%

ry
Natural Gas
23.35%

Coal 28.029%

Fig. 1. Energy usage worldwide, 2006 Source: BP, INE

Renewable energy originates from natural resources such as sunlight, wind,
rain, tides, watercourses, geothermal heat and biomass, which are naturally
replenished. In 2006 renewable energy from all sources accounted for only
about 8% of global energy production. Nuclear made up another 6% of global
energy production. This leaved about 86% of global energy coming from
fossil fuels, which were both non-renewable, and also the major cause
of global climate change and a number of other, adverse impacts on the
environment. Sequestration of carbon dioxide and energy conservation can go
part way to help solving this problem, but the use of renewable energy sources
must increase dramatically worldwide, in order to create ecologically and
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energetically self sustaining societies, built on an intricate system of natural
and artificial ecological cycle processes. Between 2006 and 2011 the
production of new renewables (small hydro, modern biomass, wind, solar,
geothermal, and biofuels) increased; changes in renewable energy markets,
investments, industries, and policies have been so rapid that perceptions of the
status of renewable energy can lag years behind the reality and growing
further, very rapidly (REN21, 2011). Global energy consumption rebounded
in 2010 after an overall downturn in 2009. Renewable energy, which
experienced no downturn in 2009, continued to grow strongly in all end-user
sectors — power, heat and transport — and supplied an estimated 16% of global
final energy consumption. Renewable energy accounted for approximately
half of the estimated 194 gigawatts (GW) of new electric capacity added
globally during the year. Renewables delivered close to 20% of global
electricity supply in 2010, and by early 2011 they comprised one quarter
of global power capacity from all sources (REN21, 2011). In several
countries, renewables represent a rapidly growing share of total energy
supply, including heat and transport, mostly due to the soaring prices of fossil
fuels, the result of anti-carbon government policies, which may further
increase electricity prices by up to 64 per cent over the next three years
(Herald Sun, 2010). According to the Global Status Report for the year 2011
by the Renewable Energy Network for the 21% Century (REN21) even
countries with traditionally high fossil fuel consumption substantially
increased the share of renewable energy in their total energy production.
In the United States, renewable energy accounted for about 10.9%
of domestic primary energy production (compared with nuclear’s 11.3%),
an increase of 5.6% relative to 2009. China added an estimated 29 GW of
grid-connected renewable capacity, for a total of 263 GW, an increase of 12%
compared with 2009. Renewables accounted for about 26% of China’s total
installed electric capacity, 18% of generation, and more than 9% of final
energy consumption in 2010. Germany met 11% of its total final energy
consumption with renewable sources, which accounted for 16.8% of
electricity consumption, 9.8% of heat production (mostly from biomass), and
5.8% of transport fuel consumption. Wind power accounted for nearly 36% of
renewable generation, followed by biomass, hydropower, and solar
photovoltaics (PV). Several countries met higher shares of their electricity
demand with wind power in 2010, including Denmark (22%), Portugal (21%),
Spain (15.4%), and Ireland (10.1%). International developments in bioenergy
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value chains have been dominated by a focus on transport fuel. There has
been some degree of rationalisation, particularly in ethanol production in the
US and biodiesel in the EU. However, bioenergy value chains are being
developed by large multi-national companies, alongside petroleum value
chains; and a surge of investment in cellulosic ethanol technologies.

In agriculture, even if other complementary renewable sources are
applied, bioenergy production and use is the most important. Agricultural
crops and residues can be sources of feedstocks for energy to displace fossil
fuels. A wide range of materials have been proposed for use, including grain,
crop residue, cellulosic crops (e.g. switchgrass, sugarcane) and various tree
species etc. (Cerri et al. 2004; Edmonds 2004; Paustian et al. 2004; Sheehan et
al. 2004; Dias de Oliveira et al. 2005; Eidman 2005; Bujdoso et al. 2012).
These products can be burned directly, but often are processed further
to generate liquid fuels such as ethanol or diesel fuel (Richter 2004). Although
these fuels release CO, when burned, but this CO, is of recent atmospheric
origin (via photosynthesis) and displaces CO, which otherwise would have
come from fossil C and, therefore, do not increase the CO, content of the
atmosphere. The net benefit to atmospheric CO,, however, depends on energy
used in growing and processing the bioenergy feedstock (Spatari et al. 2005).
Agroforestry is the production of livestock or food crops on land that also
grows trees, either for timber, firewood or other tree products. It includes
shelter belts and riparian zones/buffer strips with woody species. The standing
stock of carbon above ground is usually higher than the equivalent land use
without trees, and planting trees may also increase the soil carbon
sequestration (Guo & Gifford 2002; Paul et al. 2003; Oelbermann et al. 2004;
Mutuo et al. 2005), though the effects on N,O and CH,4 emissions are not well
known (Albrecht & Kandji 2003).
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Biomass feedstocks and biofuel production

Biomass supplies an increasing share of electricity and heat and
continues to provide the majority of heating produced with renewable sources.
An estimated 62 GW of biomass power capacity was in operation by the end
of 2010. Biomass heat markets are expanding steadily, particularly in Europe
but also in the United States, China, India, and elsewhere. Trends include
increasing consumption of solid biomass pellets (for heat and power) and use
of biomass in combined heat and power (CHP) plants and in centralized
district heating systems. China leads the world in the number of household
biogas plants, and gasifiers are used increasingly for heat applications in small
and large enterprises in India and elsewhere. Biomethane (purified biogas)
is increasingly injected into pipelines (particularly in Europe) to replace
natural gas in power and CHP plants. The establishment of bioenergy
production capability can have significant positive economic and energy
implications. Some projections indicate that up to 30 percent of liquid fuel
demand could be supplied by biomass. This biomass requirement will need
to be supplied from crop residues and a new generation of dedicated
bioenergy crops — which are sustainable and integrated with existing food,
feed and fiber cropping systems — that are designed for production
of biofuels. The most important biomass feedstocks are the following:

= Animal wastes/animal manure, mainly for biogas
= Crop residues for both combustion and biogas
= Forest products and by-products of forestry related industry for
combustion
= Dedicated woody bio energy crops (trees, such as willow, birch,
poplar, acacia, etc.)
Grain for bioethanol
High-tonnage sorghums for bioethanol
Microalgae for both biodiesel and bioethanol
Municipal solid waste/urban waste
o for combustion
o compostable
o suitable for co-fermentation with waste water sludge
= Waste water sludge (fermentable) for biogas
= Qilseed crops for biodiesel
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= Sugar cane/energy cane for bioethanol

= Sweet sorghum for bioethanol

= Switch grass, suitable both for bioethanol production and combustion
= Industrial hemp for combustion

Regardless of the actual potential, biomass resources must
be produced, harvested/collected, transported, stored, and processed based
on new paradigms associated with input costs, production schedules,
capacities and capabilities. The challenge for researchers, producers,
equipment manufacturers, and end users will be to incorporate production
systems that are sustainable and efficient, using existing systems when
appropriate. In addition, improvements in the conversion — biochemical,
physico-chemical, and thermo-chemical — of ligno-cellulosic biomass
to biofuels must rapidly progress within the next five to seven years to meet
biofuel production goals. A critical element in the ultimate success of biofuel
production will be the linkage between biomass feedstock development,
production, harvesting, transporting, storing, and processing into
biofuels/bioproducts and/or energy. The core questions in connection with bio
energy production comprise ecological, technological, economical and even
social factors as follows:

= What is the realistic, feasible, economically affordable level
of production?

= What are the leading viable feedstocks in different geographical
areas?

= What conversion technologies might persist or emerge?

= How will biomass production affect the food vs. fuel issue?

= What are the impacts on water usage and soil erosion?

= What are the carbon impacts?

= What are the impacts on animal agriculture?

= How can bioenergy crops be produced in a sustainable manner?

= |s there available land?

= How far can bulky biomass be affordably hauled?

The interactions of an expanding bioenergy sector with other land
uses, and impacts on agro-ecosystem services such as food production,
biodiversity, soil and nature conservation and carbon sequestration have to be
studied in each geographical area (Smeets et al. 2007). Major transitions are
required to exploit the large potential for bioenergy. Improving agricultural
efficiency in developing countries is a key factor. Latin America, sub-Saharan
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Africa and Eastern Europe are promising regions for bioenergy, with
additional long-term contributions from Oceania and East and NE Asia.

Liquid biofuels, bioethanol and biodiesel provided about 2.7%
of global road transport fuels in 2010. The global ethanol industry recovered
in response to rising oil prices, with production increasing 17% in 2010,
and some previously bankrupt firms returned to the market. The United States
and Brazil accounted for 88% of global ethanol production; after several years
as a net importer, the United States overtook Brazil to become the world’s
leading ethanol exporter. The EU remained the centre of biodiesel production,
but due to increased competition with relatively cheap imports, growth in the
region continued to slow. Bioethanol is available in several EU countries,
where the best networks have been developed in Sweden and Germany,
but only as a complement to the products of major actors of fossil fuel supply
chains. The diversity of players in the advanced biofuel industry continued
to increase with the participation of young, rapidly growing firms, major
aviation companies, and traditional oil companies.

Ethanol, a renewable alternative to petroleum-based transportation
fuels, is a type of alcohol produced by fermenting and distilling simple sugars
from a wide range of biological sources. While ethanol can be made from
sugarcane, sugar beets, wheat, barley, potatoes, and many other crops, over 90
percent of U.S.-produced ethanol is currently made from corn. Newer
manufacturing processes allow ethanol to be made from cellulosic feedstocks,
such as agricultural waste, forest residue and municipal solid waste. While not
yet widely commercialized, these processes are currently the subject
of intensive scientific research and development. As cellulose-based ethanol
becomes a reality, new markets will emerge for crop residues as well
as energy crops like switchgrass. Switchgrass is a native warm-season,
perennial grass indigenous to the Central and North American tall-grass
prairie into Canada. The plant is an immense biomass producer, provides
high-quality forage for cattle and also offers food and shelter for wildlife.
Switchgrass, with its sod-forming roots, prevents erosion. It can reach heights
of 3m or more. Its high cellulosic content makes switchgrass a candidate for
ethanol production as well as a combustion fuel source for power production.
However, ecological considerations are also discussed, primarily due to the
invasive character of switchgrass in areas, where this plant is not indigenous
and it can replace other desirable species. Many challenges will also emerge
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for truly sustainable ethanol production, including protecting soil and water
quality and preserving opportunities for local ownership.

Biodiesel is a versatile, clean-burning fuel made from renewable,
biodegradable sources. It can be blended with petroleum diesel in any
proportion and used in diesel engines without major modification. Biodiesel
is essentially permanently thinned plant or animal-based oil, with a viscosity
approximating that of standard diesel fuel. Biodiesel can be made from almost
any vegetable oil or animal fat, through a process that is neither difficult nor
prohibitively expensive. A cetane number is an indicator of diesel fuel
quality, measuring the readiness of fuel to ignite when injected into the
engine. Biodiesel's cetane number is higher than that of standard diesel fuel,
and this advantage may partly compensate for its lower energy content.
Because biodiesel ignites more readily in diesel engines than petrodiesel,
some authorities recommend setting the injection timing back by two to three
degrees from top-dead centre. This will sometimes cause the engine to run
quieter, although it may also slightly reduce the power (Pelly, 2003). Using
biodiesel instead of petroleum diesel reduces emissions of most air pollutants
and greenhouse gases. Biodiesel is biodegradable and essentially non-toxic.
Biodiesel production is growing rapidly, and some farmers are already
producing their own fuel, but narrow minded taxation rules in certain
countries (e.g. in Hungary) can make this less economical if not impossible.

Biogas is one of the most important biofuels, can be made from
fermentation of organic municipal waste, animal manure, plant residues and
wastewater sludge. Biogas comprises primarily methane (CH,) and carbon
dioxide (CO;) and may have small amounts of hydrogen sulphide (H.S),
moisture and siloxanes (organosilicon compounds). Biogas can be used as
a fuel in any country for any heating purpose, typically used in a gas engine
to convert the energy in the gas into electricity and heat. Biogas can be
compressed, much like natural gas and, after cleaning, used to power motor
vehicles. In the UK, for example, biogas is estimated to have the potential
to replace around 17% of vehicle fuel (Baldwin, 2008). Biogas is a renewable
fuel, so it qualifies for renewable energy subsidies in some parts of the world.
Biogas can also be cleaned by removal of H,S, CO, and siloxanes and hereby
upgraded to natural gas standards when it becomes pure biomethane.
The removal of siloxanes is important when we use biogas as fuel for engines.
In internal combustion engines, siloxanes are oxidized to silicon dioxide
which then forms deposits on moving parts and catalytic oxidation units.
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Silicon dioxide is insoluble, hard and abrasive; it damages moving parts,
including turbine or turbocharger blades, and clogs static filters and catalytic
surfaces. Engine maintenance costs may rise steeply if silane contamination
is not adequately controlled. Fuel cells are also very sensitive to the effects
of silanes and may be rendered useless by quite small concentrations in the
fuel. China is the world-leader in the number of household biogas plants,
and gasifiers are used increasingly for heat applications in small and large
enterprises in India (gobar gas) and elsewhere. Biomethane (purified biogas)
is increasingly injected into pipelines (particularly in Europe) to replace
natural gas in power and CHP plants (REN21, 2011).

Integrated food-energy systems: a holistic, sustainable solution

Most of the world’s energy-poor people live in rural areas and rely on
agriculture for their livelihoods. For many developing countries seeking
greater energy security, agriculture provides the greatest opportunity for
sustainable economic development. While biomass has been — and continues
to be — the primary energy source for the rural poor in developing countries,
it has also been of special interest in the Organisation for Economic
Cooperation and Development (OECD) countries in recent years, mainly due
to the production of liquid biofuels for transport. This has caused strong
controversy, mainly regarding the potential risk that the production of biofuels
may pose to food security of the rural poor in developing countries, but also
regarding issues related to global climate change. For this reason, integrating
and intensifying food and energy production has the potential to improve food
and energy security in rural villages and the national level as well.
In addition, developing systems that integrate bioenergy and food production
can play a large role in making agricultural production ‘climate-smart’.
Smallscale farmers are globally the largest farmer group and of key
importance to local and national food security in developing countries.
Therefore safely integrating, intensifying and thus increasing food and energy
production for this large group of producers may have the best prospect to
improve both local (rural) and national food and energy security and reduce
poverty and environmental impact at the same time. The renewable energy
generated through these systems can reduce the need to burn expensive fossil
fuels: a main source of greenhouse gases. Such systems also increase the
productivity of land and water resources, easing pressures to clear forested
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areas and damage other natural landscapes for agriculture or other purposes.
In this way, these systems can be an effective approach for mitigating climate
change because changes in the way land is used are another important source
of greenhouse gas emissions. They can also contribute to climate change
adaptation. Farming communities, that are more energy self-sufficient and
that spend less for agricultural inputs are more resilient and better able to cope
with change.

Renewable energy and closed ecological cycles in agriculture

\ 4 |
Animal Bio energy|
Arable farming, fruit husbandry forests, Wind
&vegetable production, Human forestry, wood | Solar
greenhouses dwllin7‘man acturing | radiation
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Fig. 3.The material and energy flow in sustainable integrated food-energy systems

(S. Némethy)
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In a holistic integrated food and energy system there is no conflict
between bio energy production and food supply, the ecological footprint
is sufficiently small. A transition is needed from fossil fuel centred,
ineffective and inefficient societies to the ecologically and economically
viable, recycling society. It is still uncertain to what extent, and how fast, such
transitions can be realized in different regions. Under less favourable
conditions the (regional) bioenergy potential(s) could be quite low.
In addition, it should be noted that technological developments (in conversion,
as well as long-distance biomass supply chains such as those involving
intercontinental transport of biomass-derived energy carriers) can
dramatically improve competitiveness and efficiency of bioenergy
(Hamelinck et al. 2004; Faaij 2006).

Sustainable travel requires sustainable energy management

The maintenance of pristine destinations and cultures is usually the
first thing people think of when trying to travel sustainably. Sustainable
tourism seeks to maintain healthy relationships between local communities,
the natural and physical world and tourists while planning all development
to mitigate the negative effects of population pressure on the environment.

According to the strictly economical view of Friedman (1962) the sole
responsibility of business is to generate profit for shareholders. However,
the idea that the responsibility of businesses extends far beyond this has
existed for decades and is most frequently encountered in the concept
of corporate social responsibility (Carroll, 1999). There are numerous ways
businesses can and do engage in activities that are not intended to benefit
shareholders and management, at least not in the short term. However, often
acts of corporate social responsibility are undertaken because of the perceived
benefit to business. Usually in hospitality this relates to the cost reductions
associated with improved energy efficiency (Pizam, 2009) but may also relate
to, for example, the rise in ethical consumerism and the view that being
regarded as a responsible business is beneficial to revenue growth, that no
antagonism can be found between sustainability and economical viability.
Sustainable Tourism defines a way of looking at the travel industry as
a whole, encompasses both leisure (pleasure) travel and business travel and
is based on a set of guidelines that take into account the entire travel
experience and all of the stakeholders involved. While most travel
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terminology focuses on the destination sustainable tourism looks at every
stage of the travel process including:
= How travelers reach their destination
= How they interact with the physical and cultural environment while at
their destination
= How local resources are affected by the visit
The vast range of travel experiences encompass so many different
factors that to properly create a framework for sustainability, it is necessary
to give equal weight to biological, economic and socio-anthropological
factors. Sustainable tourism minimizes environmental damage, maintains
resource diversity, renewability and productivity over time and seeks
to mitigate the inevitable negative effects of tourism on local, regional
and global levels. The resources in question can be local such as communities
and ecosystems or global such as air quality and atmospheric conditions.
Energy consumption has become the leading cause of raising environmental
awareness in the past few years because of greenhouse gas emissions and
dependence on foreign oil. Just as the use of DDT in the seventies brought
different shareholders together, global warming has become the rallying issue
of our time. From a tourism industry standpoint energy use encompasses:
= Fuel used to reach a destination
=  The means of transport
= Energy used by a property to keep it running
= Amount of energy needed to construct the property
= Waste management systems: connection to “waste to energy”
programmes
The most common forms of transportation such as cars, trucks, busses,
airplanes and ships that use fossil fuels are considered to be the leading
consumer-caused contributors to global warming.

Emissions from air travel

Despite emission reductions from automobiles and more fuel-efficient
and less polluting turbofan and turboprop engines, the rapid growth of air
travel in recent years contributes to an increase in total pollution attributable
to aviation. While the principal greenhouse gas emission from powered
aircraft in flight is CO,, other emissions may include nitric oxide and nitrogen
dioxide, (together termed oxides of nitrogen or NO,), water vapour and
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particulates (soot and sulfate particles), sulfur oxides, carbon monoxide
(which bonds with oxygen to become CO, immediately upon release),
incompletely burned hydrocarbons, tetra-ethyl lead (piston aircrafts only), and
radicals such as hydroxyl, depending on the type of aircraft in use (IPCC,
1999). In the European Union, greenhouse gas emissions from aviation
increased by 87% between 1990 and 2006 (EU Press Release, 2006). Airlines
in particular release an incredible amount of carbon emissions into the
atmosphere and one international flight can contribute more to an individual’s
carbon footprint than every other activity for a year (ATB, 2008; Clark, 2010)
and global dimming (Travis, 2002). The airline industry has taken a very
proactive approach to reducing emissions and through a combination
of increased efficiency and design innovation has actually cut emissions by
more than 13% since 2000. The industry as a whole, led by visionaries such as
Sir Richard Branson, is exploring new fuel options and continues to seek
solutions to the amount of emissions produced by flying. Modern jet aircraft
are significantly more fuel efficient (and thus emit less CO; in particular) than
30 years ago (IATA/ATAG, 1999). Moreover, manufacturers have forecast
and are committed to achieving reductions in both CO, and NO, emissions
with each new generation of design of aircraft and engine (ACARE, 2002).
Thus, the accelerated introduction of more modern aircraft represents
an opportunity to reduce emissions per passenger kilometre flown. However,
aircraft are major investments that endure for many decades, and replacement
of the international fleet is therefore a long-term proposition which will
greatly delay realizing the climate benefits of many kinds of improvements.
Engines can be changed at some point, but nevertheless airframes have a long
life.

Using alternative fuels in aviation might be a possibility to reduce
emissions, provided that biofuel is produced on areas which are not aimed for
food crops. This has been a serious concern for decades in view of American
trends of bioethanol and biodiesel production. However, companies such as
GE Awviation and Virgin Fuels are researching biofuel technology for use in jet
aircraft (CBC, 2008). As part of this test, Virgin Atlantic Airways flew
a Boeing 747 from London Heathrow Airport to Amsterdam Schiphol Airport
on 24 February 2008, with one engine burning a combination of coconut oil
and babassu oil (CBC, 2008). Another successful experiment was carried out
in December 2008, when an Air New Zealand jet completed the world's first
commercial aviation test flight partially using jatropha-based fuel. Jatropha,
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used for biodiesel, can thrive on marginal agricultural land where many trees
and crops won't grow, or would produce only slow growth yields (Oxborough,
2008; Barta, 2008). Air New Zealand defined a number of sustainability
criteria for its Jatropha, saying that such biofuels must not compete with food
resources, that they must be as good as traditional jet fuels, and that they
should be cost competitive with existing fuels (Green Biz. 2009).
Furthermore, the majority of the world's aircraft are not large jetliners but
smaller piston aircraft, and with major modifications many are capable
of using ethanol as a fuel (South Dakota State University, 2006). As of June
2011, revised international aviation fuel standards officially allow commercial
airlines to blend conventional jet fuel with up to 50 percent biofuels. The
renewable fuels "can be blended with conventional commercial and military
jet fuel through requirements in the newly issued edition of ASTM D7566,
Specification for Aviation Turbine Fuel Containing Synthesized
Hydrocarbons" (Renewable Energy World, 2011).

Emissions from Maritime Transport

Air pollutant emissions from maritime transport can travel long
distances and thus increasingly contribute to air quality problems within and
outside the EU. The Thematic Strategy on air pollution from 2005 concluded
that sulphur emissions from shipping were forecast to exceed those from all
land-based sources in the EU by 2020 (EU - Clean Air for Europe Impact
Assessment, 2005). Further action is therefore needed to improve human
health and the environment. Directive 1999/32/EC regulates sulphur
emissions from ships by limiting the maximum sulphur content of marine
fuel. This Directive was amended by Directive 2005/33/EC that designated
the Baltic Sea, the North Sea and the English Channel as sulphur emission
control areas (SECASs) and limited the maximum sulphur content of the fuels
used by ships operating in these sea areas to 1.5%. This fuel standard applies
also to passenger ships operating on regular service outside SECAs. However,
already at the time of adoption the SECA fuel standard was widely recognised
as being insufficient to address observed environmental impacts from
shipping. Due to the international dimension of the shipping industry,
environmental, security and safety standards are developed by the
International Maritime Organization (IMO), a United Nation's specialized
agency. Directive 1999/32/EC as amended transposes provisions of Annex VI
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of IMO's Marine Pollution Convention, MARPOL 73/78. The Commission
called for action at the International Maritime Organization (IMO) to further
reduce emissions and in October 2008 an amended Annex VI was adopted
that further reduces the maximum sulphur content of marine fuels inside and
outside of SECAs. The European Parliament and the Council requested the
Commission to report on the implementation of the Directive and to consider
submitting a proposal for an amendment. Following this request and
considering the development at the IMO in 2008, the Commission carried out
a review of the Directive and adopted a proposal for its revision on 15 July
2011.

Hotels and holiday resorts

The other large group of energy consumers in the tourism industry are
hotels and holiday resorts. Not only do hotels and resorts use an amazing
amount of energy on a daily basis, but the construction of new properties,
including the transportation of building materials and workers from all over
the world is a major contributor to greenhouse gas emissions as well. Hotels
seeking to become more efficient may initiate small incremental changes such
as the use of insulation and glass to cut down on heating and cooling or may
seek large-scale solutions like the use of solar or wind power. Simple
economics are usually the deciding factor in how energy efficient a hotel
actually is; it can be so expensive to initiate large-scale changes to existing
buildings that it is simply not economically feasible for the property. The
greening of the building and construction industries have brought design
innovation and corresponding efficiency to many new tourism developments
and have initiated industry-wide change. In order to actually become carbon
neutral it is necessary for most hotels and transportation providers to purchase
carbon credits to offset their emissions or, as is usually the case, to offer
consumers the ability to purchase credits to offset their trip.

The conservation of natural and cultural resources, on both local and
global scale, is at the forefront of any sustainable travel plan and the major
focus of most industry organizations. Pristine destinations are extremely
susceptible to being “loved to death” as money flowing into local economies
initiates the unchecked development of lodging and other support industries
that require natural resources, energy and water to grow. Ironically, history
has shown us that the development of tourism in natural areas can actually
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destroy the very qualities of the destination that brought travellers in the first
place. Tourism growth in an area can lead to the loss of wildlife habitat from
growing population pressures and the construction of tourism facilities,
degradation of environment and water due to improper waste management,
loss of cultural identity and traditional land-use strategies by indigenous
cultures and unsustainably large demands for energy from new development.

Community, sustainable tourism and sustainable micro-regions

Perhaps the most important and most often overlooked aspect of
sustainable travel is the impact on local communities. Thoughtfully planned
and responsibly initiated tourism growth can alleviate poverty, increase local
pride and ownership and create sustainable alternatives to destructive use of
resources. In order to succeed in the long term, the revenue from touristic
enterprises needs to end up in local communities and these enterprises need to
become active players not only in support roles but also in every stage of
infrastructure development. The simplest way to involve community is to stay
in locally owned hotels and use local tour operators, guides and
transportation. Fair trade policies insist on adequate wages, working
conditions and medical care for tourism professionals and compensation for
the use of locally owned resources. Education plays a very large role in
sustainable tourism for both the traveller and the local population and should
be incorporated into every development plan. The measurement and
management of energy, waste and water are key steps to more efficient
production processes. These actions are the key factors of reducing the
various ‘footprints’ (generally accepted as measure of human demand on
ecological resources) that tourism has on the environment, but the most
effective and efficient way is to plan according to the concept of sustainable
micro regions, taking into account the community structures, local economies,
infrastructures, public services, the natural environment and natural resources,
including sources of renewable energy.

Concept of the model of the sustainable micro-region
We have summarized the most important elements of the

sustainability in a micro-region proposed by us in Figure 4. We can define
five main topics (pillars) and each of them has four — four (altogether twenty)
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subtopics. Some subtopics could be seen to be too wide some others too
narrow but there are many professional arguments in their background.

Based on our experiences of research and operation in the field of
network economy we know that there must be existing networks (long lasting
and tight cooperation of actors) in each fields of sustainable regional
operation or must be establish them during the development project:

1. Sustainable community: basics of the sustainable community in a micro-
region are the civil organizations (NGO-s) because they can mobilize people
to achieve the common objectives. The challenge is very high in Hungary in
this field taking into account the EU-statistics: while about 80% of citizens are
active participants in NGO-s in Netherland this ratio is just around 10% in
Hungary (G. Rajnai, 2005). While it is impossible to mobilize a big majority
of people in a micro-region in the interest of common goals (they are neutral
from this point of view) we face the challenge: how to harmonize the different
business (economical) interests? On the other hand it is important establishing
new workplaces (employment) for the poor people but their social integration
(putting them back into the local community) or their education (enhancing
their working ability) has at least the similar importance. These are the basic
conditions of local social cohesion. We have to renew the earlier existing but
now atomized local communities.

! Human capital 1 Lulture” i Demography Networks

|. Sustainable
community

i) 2, Sustainable local

| ‘ 0. Sustainable
economy ‘

environment

Services Employment !, Recipients” Processes

Fig. 4. The concept of sustainable micro region (L. Dinya, 2011)
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2. Sustainable local economy: without any existing strong local economy
there is no sustainable micro-region. Because we are living in the so called
dual economy (business world of multinational companies and SME-s) the
competitiveness of local economical actors is based on the economical
networks (K. Szabo, 1999) and they need professionally managed
organizations integrating business interests and appropriate local capital.
Without any capital it is impossible to be competitive even at local level
because strong multinational competitors are present at the local markets too.
The planned and developing competitive local economy is facing two local
competitors: the before mentioned multinational companies and the local
“black economy”. The introduction of so the called local currency (local
money, D. Block, 1998) could be an interesting tool — but well-known in the
world — to decrease the conflict between the transparent local economy and
the “black” or the global ones because it gives a special and separated channel
for the transactions. There is also a need for establishing local credit unions
serving the financial security of local economical actors.

3. Sustainable infrastructure: the increasing and long-lasting global
sustainability crisis (complex system of environmental — economical and
social challenges) has a deep influence to the micro-regions by the
transferring role of national and regional levels. As deeper the poverty is in a
given micro-region as more rapid and dramatic threats are arising over there.
It is starting by the so called energy poverty (more and more limited access to
energy because of economical and logistical reasons) and continuing by the
erosion of several supplying systems one by one: the water, food, row
material supply, the transport and traffic, information network, etc... If these
supplying systems are relatively undeveloped anywhere the consequences of
global crisis will be multiplied over there. That is why securing the operation
of the infrastructural network is a first priority from a sustainability point of
view and the development of renewable, independent and self sustaining
energy supply systems are therefore of key importance.

4. Sustainable public services: the level of public services (education, health
and social care, public order, public administration) is very important to pull
or push the people in a micro-region. So the sustainability of the public
service network (institutions) is a basic condition.

5. Sustainable natural environment: all of the aforementioned elements
(pillars) of the micro-regional sustainability have to be in harmony with the
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natural environment (with the local natural eco-systems, ecological networks).
They cannot destroy or injure them — there is an increasing number of strict
rules to defend the environment and development projects have to take them
into account.

The local governments have to fulfill important tasks in each of the
aforementioned fields, especially regarding the sustainable infrastructure and
public services because of their coordinating — transferring — interest
harmonizing — conflict handling role among the society and economy on the
local and national levels. Sustainable tourism is - and has to be - an organic
part of this concept because of its closed relationship to the pillars of the
sustainable micro-region. It is one of the most important services (local
economy — employment, market, consuming products) and uses the local
infrastructure (energy supply, water sewage, transport, information network)
having a serious impact to the local environment (natural sources and
recipients, sustainability processes and landscape). It has also a connection
with the local public services (see the need for perfect health care,
administration and public order) and the local community (see the human
capital and the “culture”). These connections must be taken into account
during elaboration of strategies either for development of local tourism
or development of a given micro-region. This kind of complex approach will
be a high priority in the next period of the EU-budget between 2014-2020.

Conclusions

Tourism is a highly energy dependent industry where travelling and
sustaining the infrastructure of tourism requires a continuously increasing
amount of energy, which put a substantial stress on the environment.
The combined use of renewable energy sources will reduce this environmental
stress and increase the energy-independence of the tourism sector.

There are a number of possibilities to reduce fossil fuels both from
energy production and all sorts of transportation, incuding land, air and
maritime transport.

Bioenergy is one of the most sustainable forms of renewable energy.
Agriculture and agriculture related industries can provide a range
of feedstocks such as woody and other cellulose containing biomass, crop
residues, oil seed crops, fermentable wastes (including waste water sludge),
and animal manure for bioenergy. As global supplies of fossil fuels are
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reduced, when carbon emissions are priced, these renewable feedstocks from
agriculture will become increasingly valuable as energy sources.

Industries, which rely on biomass produced from broadacre farming
systems, offer the best prospects due to the involvement of many regionally
based businesses in the value chain such as harvesters, transporters and
storage providers; as well as the sheer size of their potential production
of energy. These value chains which are long by necessity, offer more ability
to generate jobs and investment on the regional level.

Biogas production from dairy and intensive livestock operations, food
processors such as dairy factories and abattoirs, municipal organic waste and
waste water sludge also offers potential. While it may involve considerable
investment, it offers farmers and processers the option of expanding
or remaining at a preferred location through generation of their own power.
A reduction in greenhouse gas emissions may also be achieved.

In all cases the best solutions are the integrated food-energy systems,
where the complex life cycle analysis, food production involving both arable
farming, fruit and vegetable production, animal husbandry and food
processing, forestry, nature conservation, waste management and the
cultivation of dedicated bio energy crops, the use of other, complementary
renewable energy sources such as solar PV, wind, geothermal or hydroelectric
power constitute one holistic system, suitable both for smaller local and
larger, regional economies.

Sustainable micro-regions with cooperative communities must
be established of which operates a sustainable and competitive local economy,
public service system and infrastructure (including renewable energy supply
systems) satisfying the basic needs, while the natural environment
is sustained. This is a prerequisite for the development of sustainable tourism.
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TOURISM ECOLOGY: TOWARDS A NEW DISCIPLINE

Ekologia turystyki:
w kierunku nowej dyscypliny naukowej

Streszczenie

Turystyka przyrodnicza stanowi szeroka kategori¢ alternatywnej formy turystyki.
W prezentowanym artykule opracowano charakterystyke zrownowazonego rozwoju
i postawy odpowiedzialno$ci w turystyce. W pracy wykorzystano pojecie ekologii
turystyki, traktujac je jako nowy termin, obejmujacy teorig¢ i praktyke rozwoju
turystyki, umozliwiajaca efektywny rozwdj obszarow wiejskich, przy wykorzystaniu
tak zasobow naturalnych jak i spoteczno-kulturowych.

Stowa Kkluczowe: eckologia turystyki, rozwdj zrownowazony, odpowiedzialnosc,
rozwoj, natura

1. FROM NATURAL AREA TOURISM TO RESPONSIBLE TOURISM
Literature review

Several authors of international specialized literature have published
articles on the relationship between ecology and tourism (Tyler
& Dangerfield, 1999; Grgona, 2005). Other authors (Cater 1994; Edgell 2006)
have dealt with the connection the ecotourism and sustainable development.
My aim is to summarise my ideas, theoretical and practical tools for a new
discipline named tourism ecology.

Natural area tourism

Natural area tourism represents a very wide category of alternative
forms of tourism (ones that in many respects differ from mass tourism).
Natural area tourism includes all those tourists who left home to seek a natural
ambience/area/environment. Natural area tourism is wider than ecotourism,
because it includes all the leisure activities that take place in nature, but at the
same time it is smaller in the sense that it is not necessarily value-oriented:
it does not concentrate on cognition cultural values and the environmental
aspects may also be emphasized less during the activities. The relationship
of types of natural area tourism (adventure tourism, nature-based tourism,
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wildlife observation tourism, etc.) with sustainability is truly important and
of course its relation to nature differs from area to area (in nature, connected
to nature, for nature) (Figure 1).

A Tourism’s
Environmental
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Sustainability A , Re
]
¥ Ecotourism FOR
]
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i Nature
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Figure 1. The Relation of the Natural Environment,
Alternative Forms of Tourism and Sustainability
Source: Newsome, Moore, and Dowling (2002)

Ecotourism

When understanding ecotourism, we have to consider four important
aspects: small groups (and systems of personal services), natural values,
sustainable control, and criteria for education and definition.
The popularization of ecotourism is undeniably true as well (Figure 2).

Education and
Interpretation

Small groups/
personalized

A = Classic
Ecotourism

B = Popular
Ecotourism

Sustainably directed

Nature Based
Figure 2. Dimensions of Ecotourism
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Source: Weaver (2003)

The development of tourism may contribute considerably to the
economic development of a given area by creating workplaces, etc.; however,
a counter process occurs when the income is not reinvested into the area.
The mass appearance of tourists may disturb the everyday life of the local
population; encountering different cultures may become a source
of misunderstandings and contrasts. Thus, the idea of sustainable tourism
requires the active contribution of those living in the hosting area and will
also guarantee them the advantages of the developments. Following the
application of sustainable nature and rational landscape usage in protected
areas, nature aspects of preservation have to be endorsed in accordance with
other branches. Conservation and demonstration, these two seemingly
irreconcilable oppositions, may be formed into a symbiosis during
the practical course of tourism. In this way ecotourism may provide
a complex resolution possibility for the managers of protected areas, so that
they can control the tourist circulation, and in addition to the establishment
of conservation, local communities can also profit from the advantages of the
developments.

Responsibility and sustainability in tourism

The responsibilities in the multi-actor tourism industry are divided
so that different “resource owners” are responsible for different segments.
This makes the formation of guideline development, the maintenance of
a reliable quality level and well-balanced communication much more difficult.
The seriousness of the case having been recognized, institutions have been set
up all over the world with the intention of relieving these problems (they are
commonly referred to as offices or tourism management organisations;
however, there are several other names for them). Cooperating with different
partners, they have to work on the task of developing responsible tourism
so that the quality of life will improve as well. Because of the complexity
of tourist-motivating factors, it is clear that visitors arriving at given
destinations have different behaviours or attitudes towards those areas
(Spenceley, 2008). Tourists’ participation in environmental protection would
be ideal, meaning that they could be actively and responsibly sustainable
(responsible sustainable tourism). Today this is still a vision, but the already-
existing practices that people are trying out in different fields should not be
forgotten (environmental excursions, waste-collecting excursions, ethical code
of tourism).
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2. JUSTIFICATION AND NATURE OF TOURISM ECOLOGY

In the international scientific literature landscape ecology is the
science of studying and improving relationships between urban development
and ecological processes in the environment and particular ecosystems. This
is performed within a variety of landscape scales, development spatial
patterns, and organizational levels of research and policy.

Settlement ecology is a subfield of ecology dealing with the
interaction between organisms in a settlement or urbanized community and
their interaction with that community. Settlement ecologists study the trees,
rivers, wildlife, and open spaces found in settlements to understand the extent
of those resources and the way they are affected by pollution,
overdevelopment, and other pressures. Human ecology is also the
subdiscipline of ecology with a focus on humans. More broadly, it is an
interdisciplinary and transdisciplinary study of the relationship between
humans and their natural, social, and built environments.

Proceeding with international authors’ ideas mentioned above and
suggestions and taking an elemental thesis of ecology and a scientific
approach to landscape ecology and settlement ecology as a basis, the phrase
“tourism ecology” could be introduced. The basis, correlations,
and investigational territories of tourism ecology are illustrated in the
following figure (Figure 3). Thus, tourism ecology is a tourism development
theory and practice that naturally makes possible the efficient development
of rural areas building upon natural and socio-cultural resources. Finally,
I think there is a close connection between the responsible sustainable tourism
development and some special indicators of the welfare (e.g. lifestyle,
standard of living, living conditions). However, the evaluating a lot
of economic, social, statistical and environmental indicators could be a very
important part of the theory and practice of the responsible sustainable
tourism development (Figure 4).
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Figure 3. Relationship of Tourism Ecology
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SUSTAINABLE HUNTING TOURISM
IN JASZ-NAGYKUN-SZOLNOK COUNTY

Zrownowazona turystyka towiecka
w regionie Jasz-Nagykun-Szolnok

Streszczenie

Turystyka lowiecka ma szczegdlne znaczenie wérdd form turystyki aktywnej na
Wegrzech. Rocznie od 22 do 24 tysiecy mysliwych, zarowno z kraju, jak z
zagranicy, ptaci za polowania na Wegrzech, co sprawia, ze ta forma turystyki
stanowi bardzo wazng czg$¢ turystyki uprawianej na terenach wiejskich. W rejonie
Jasz-Nagykun-Szolnok polowanie na kozty-rogacze odgrywa znaczaca rolg, gdyz
rocznie przybywa tu ok. 900 mysliwych z zagranicy. Wielko$¢ populacji kozta sarny
oraz wysoka jako$¢ trofeow gwarantuja, ze region ten bedzie rowniez w przysztoscei
odwiedzany przez duza liczbe mysliwych ptacacych za uczestnictwo w turystyce
towieckiej. Turystyka towiecka powinna by¢ zarzadzana w sposdb zréwnowazony,
majac na uwadze wyjatkowy charakter tego produktu turystycznego, zmiany w
populacji gatunkéw tfownych oraz charakterystyke ich siedlisk.

Stowa Kkluczowe: turystyka towiecka, polowanie na kozta sarny, zrownowazony
rozwoj

Sustainability and sustainable tourism

There is an almost 100 % consensus among climate scientists that
global warming is for real, it can be characterised by negative trends and it is
caused in a large part by human activity. (Anderegga et al, 2010). In an
article published in Nature Geoscience, which is a prestigeous scientific
journal, a study demonstrates that based on current emission figures and a no
mitigation scenario the average global temperature can rise by as much
as 3 degrees Celsius by 2050 (Nature Geoscience, 2012), while manageable
scenarios modelled by IPPC determined that the average global temperature
should not exceed 2 degrees Celsius by 2100. Within the borders of Hungary
everybody can experience the seriousness of the problem by looking at the vas
number of heat records this year. Without exaggeration it can be stated that

97



Attila Szabo, Attila Lengyel, Sustainable hunting tourism...

human kind might be facing the biggest challenge in its history, to which there
seems to be only one adequate answer: sustainable development.

We can read three important words on the front page of the
UNWTO’s Millennium Development Goals: ,,Sustainable, Competitive,
Responsible”. The other big world tourism organisation, the WTTC gives
a special emphasis to sustainability in its Mission statement.

The tourism development strategy draft circulated for debate by the
Ministry Of National Economy points out: ,, There is an ever increasing
competition between destination both in terms of tourism products and the
marketing methods used to sell them. In a market that is crammed with
messages what we need is easily recognisable, authentic, ethical and
sustainable destination brands.” (NGM, 2011).

The progressive and highly ethical thoughts and goals laid down
in the first Rio world conference have unfortunately failed to move forward
from the theoretical level. According to Greenpeace and many other critics the
Rio+20 conference organised this year by the UN is a climax of the failure
of the last 20 years because apart from very nice green ideas no legally
binding agreements were concluded by the participants. Naturally, the lack
of globally coordinated action does not lift the moral and strategic business
responsibility of decision makers to promote a long-term development
strategy which is based on sustainable criteria taking into account the complex
system of environment, economy and society. The failure of the Rio+20
conference and the last 20 years called the attention to another important
aspect of sustainability. Besides the much examined environmental, economic
and social aspect of aspects of sustainability, there is at least one more aspect
that is worth examining and is considered the basic and most important
by more and more authors. This fourth key aspect is spirituality. Without
spiritual development and the resulting transformed value system and way
of thinking of the individual and small communities there seems to be no real
chance for long-term sustainable development because it is not realistic
to expect political and business leaders to go against the unsustainable system
that elevated them to their positions.

A relevant question is whether there is demand, a significant market
segment which considers the sustainability of destinations as their top priority
in travel decisions. In a survey made for the 2011 Luzern World Tourism
Forum the importance of sustainability in choosing a destination was
measured on a sample of 6000 participants in 8 countries. From the results
published it is remarkable that 22% of tourists consider sustainability as their
top priority (Wehrli at all, 2011). In the course of the German Travel Analysis
8000 German tourists were asked about their travel behaviour. 19% of the
above 14 respondents marked CTB (community based tourism — a form
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of sustainable tourism) as their choice of preference. Another survey carried
out by tripadvisor.com in 2009 concluded that 34 % of American tourists
were planning to visit a green destination in the following year.

The certification of sustainable practice for tourism service providers
and different forms of tourism shows a rather diverse picture in the world
today. The GSTC is trying to work out a system of benchmark criteria which
is suitable for the accreditation of the several hundred organisations that issue
sustainability certificates in the world.

In Hungary as to date there is no certification program specially
designed for tourism businesses. The European Destination of Excellence
(EDEN) created a few years ago by the European Commission has been
awarded to 5 Hungarian destinations so far. However, this award is managed
from a yearly budget and only a few destinations can be nominated from
a country each year. As it might already be clear from the above, there
iS no sustainability certification scheme for hunting tourism either.
On a European level a significant step towards sustainable hunting tourism
was the creation of principles, goals and guidelines of sustainable hunting by
WISPER (Wild Species Resources Working Group) under the supervision of
IUCN (World Conservation Union) in 2006 (IUCN-ESUSG, 2006). Some
important statements from the document are the following:

,Principles: Hunting can not endanger the long-term sustenance
of the hunted species. Hunting can not endanger the long-term sustenance
of the biological system — flora and fauna — to which the hunted species
belongs. Ecological goals: Maintaining biodiversity and diversity of habitats.
Guidelines: Involvement of local hunters. Preference for local work force
and services. Maintaining historical, cultural and artistic values connected
to hunting.

The European Charter on Hunting and Biodiversity created in 2007
gives the following definition of sustainable hunting: ,,The use of wild game
species and their habitats in a way and at a rate that does not lead to the long-
term decline of biodiversity or hinder its restoration. Such use maintains
the potential of biodiversity to meet the needs and aspirations of present
and future generations, as well as maintaining hunting itself as an accepted
social, economic and cultural activity (based on the definition of “Sustainable
Use” in Article 2 of the Convention on Biological Diversity (CBD)). When
hunting is conducted in such a sustainable manner, it can positively contribute
to the conservation of wild populations and their habitats and also benefit
society.”

99



Attila Szabo, Attila Lengyel, Sustainable hunting tourism...

The spiritual value of hunting

As it was pointed out in the previous section spirituality and
sustainability are closely related, the long-term success of sustainable
development is largely dependent on a transformed way of thinking brought
about as a positive side effect of spiritual development. For a beginner
spiritual development techniques such as the different forms of meditation are
best practiced first in peaceful and relaxed surroundings. Grasslands, forests,
and other natural undisturbed hunting spaces provide an excellent opportunity
for self-exploration and trying out meditation techniques. Hunting brings you
in contact not only with the nature around you but also with your own human
nature as hunting is the ,,oldest profession” on earth written in the blood
of human beings.

Hunters keep to strict ethical code, which helps to develop the kind
of self-discipline that is required for spiritual growth as well. As Jackson
points out in his book, many hunters go through five stages in their hunting
career, getting from shooting and collecting trophies to the most mature stage
where the union with nature has become the most important aspect of the
whole activity. (Jackson at al, 1979)

Hunting tourism in Hungary

One of the most significant elements of Hungarian tourism product
supply is hunting tourism. The natural and ecological potentials of Hungary
provide for the existence of the game stock the basic prerequisite of hunting
tourism. The size and diversity of our game stock makes the whole
of Hungary an ideal place for receiving a great number of hunting guests.
In Hungary there are 1370 hunting grounds. Hunting grounds are either
owned by state forestry organisations, farmers, are private forests or are
leased by hunting associations. The smaller ones are three thousand the bigger
ones are 20-30 thousand hectars: the average size of a hunting ground is about
six thousand hectars.

Several authors consider hunting tourism an element of active, hobby,
eco, nature or green tourism (Higginbottom, 2004). All classifications are
based on the same idea: hunting tourism is a form of tourism connected
to nature, its main motivation being the observation and/or shooting of game
animals. Hunting tourism is an independently marketable tourism product.
Sustainability, sustainability requirements have to be given special attention
with this form of tourism. (Bliichel, 2006). Game management, forest
management, the protection of habitats and the connected legal environment
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together constitute the basis of sport hunting and hunting tourism. The game
stock of Hungary and the huntable species is a renewable natural resource
(Csanyi, 2007; Csanyi, 2009), the utilization of which is significant for both
maintaining natural ecological systems and its economic value. The yearly
yield (game meat and trophy) of our game stock as a renewable natural
resource is marketed within the country and abroad too. Hunting can be
viewed as a special and complex tourism product. There has been
an increasing number of foreign hunters arriving in Hungary since 1957.
Following the change in the political and economic system the number
of domestic sport hunters has doubled (Fig. 1).
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Fig. 1: Change in the number of domestic and foreign hunters between
1880 and 2006 (Source: Feiszt, 2007)

The hunted game animals (their meat, trophy, etc.) have been
a commercial product of great value for decades (Lénart, 1971). The sales
of hunting opportunities and the meat of the hunted game constitute the main
source of income (Csanyi és mtsai. 2010). In Hungary this tourism product
is easily marketable for both domestic and foreign hunters. Revenues from
hunting and from services used during hunting show a downward trend in the
case of foreign hunters while for domestic hunters an upward trend (there was
a threefold growth in the examined period) (Fig. 2).
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Revenues from domestic sport hunters
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Fig. 2: Revenues from hunting in Hungary between 1999-2011
(Source: National Game Management Databank)

The yearly revenues from foreign hunting guests significantly exceed
the level of domestic spending (Fig. 2).

Besides the huntable game stock, the suitable accommodation,
the foreign language speaking staff and the infrastructure are also important
elements of the supply side of hunting tourism. Foreign guest hunters spend
3-5 guest nights on average (depending on the species to be hunted and the
hunting method to be used) during their hunting in Hungary. Hunting houses
and other types of accommodation can be used by hunters. In hunting tourism,
hunting guests do not usually pick their destination based on the available
quality and type of accommodation but rather the game species and the
hunting ground. The average level of spending for hunting tourists is clearly
much higher (2.800 Euros instead of 135 Euros) than in other sector
of tourism (Vajdics, 2003).

Hunting tourism in Jasz-Nagykun-Szolnok county

Jasz-Nagykun-Szolnok is situated in the middle of the Great
Hungarian Plain, an area crossed by the Tisza, Harmas-Kords, Zagyva,
Hortobagy and Berettyo rivers. Its perfectly flat countryside, endless
grasslands and river valleys make it an ideal candidate for practicing active
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tourism. The area is characterised by the abundance of small game animals
and one of the world’s finest roebuck stock.

Hunting tourism is a significant seasonal tourism type in Jasz-
Nagykun-Szolnok county too. The hunting regions of the county - Jaszsag,
Kunsag, Tiszazug — occupy a territory of 520.000 hectars which is divided
into 60 hunting grounds.

Jasz-Nagykun-Szolnok county belongs to the 1. Duna-Tisza and over
the Tisza river game management district and within the region it is part of the
I/1. Szolnok and South Heves small game management district (Fig. 3).

Vadgazdilkodis: tijak és korzetek (1998)

L Duna-Tisza-koz és tiszinnih aprovadas
[I. Eszaki-kozéphegység: nagyvadas

1. Kozép-magyarorszig: té)

IV. Dél-nyugat dunantish nagyvadas

V. Dunéntili-kozéphegység nagyvadas
VI Kssalfol-alpokalja td)

Fig. 3: National game management regions
(Source: National Game Management Databank)

Ovszigos Vadgardalkodasi Adattar
Codolls - 1999

Foreign and domestic hunters arriving in the county take part
primarily in roebuck and small game hunting. From a financial point of view
trophy roebuck hunting is of special significance as every year there is a good
number of above the average weight roebuck trophies.

The important role of hunting tourism in the county is underlined by
its presence in the 2007 Jasz-Nagykun-Szolnok County Strategic Tourism
Development Program (2007-2013). Most foreign hunters visiting the county
arrive from Italy, Germany and Austria (Table 1.).
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Country 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Italy 411 | 583 | 454 | 503 | 653 | 618 | 610
Germany 188 | 170 | 167 | 153 | 143 | 123 | 118
Austria 77 78 | 100 62 67 50 35
Slovakia 4 12 5 7 19 24 32
France 42 38 50 29 33 42 29
Spain 27 14 20 26 37 38 21
Switzerland 6 0 18 15 5 4 12
Belgium 4 0 21 18 8 15 2
Russia 7 6 4 0 7 12 9
USA 5 4 1 4 1 4
Other (Romania, the Ukraine,
Argentina, Portugal,
Czech  Republic,
Denmark, Norway_, Flnnlan_d, 115 30 4 34 1 40 28
Luxemburg, Tunesia, Georgia,
Serbia, Slovenia,
Moldova, Greece,
Thailand, Croatia, Holland)
TOTAL 771 905 | 889 | 848 | 987 | 967 | 900

Table 1.: Foreign hunting guests arriving in Jasz-Nagykun-Szolnok county by country
between 2003-2009 (source: Jasz-Nagykun-Szolnok County Government Bureau

Land management Directorate)

As it can be observed from the aggregate figures of Table 1. 2007
and 2008 were the years when the county received the most hunting guests.

Revenues from foreign hunters visiting and hunting in the county
exceeded 320 million Fts (Fig. 4) in 2001. However, there has been
a continuous decrease in the revenues from shooting and services purchased
by foreign hunters. As opposed to this, in the examined period the amount
of yearly revenues from domestic hunters has doubled (Fig. 4).
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Revenues from domestic sport hunters in Jasz-Nagykun-
Szolnok county
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Fig. 4: Revenues from hunting (shooting and services)in Jasz-Nagykun-Szolnok
county between 1999-2011 (Source: National Game Management Databank)

The significance of roebuck hunting in Jasz-Nagykun-Szolnok county

Roebuck trophy sizes differ in the different hunting grounds of the
country depending the exact habitat of the roebuck. In the Transdanubian
region the usual trophy size is fair (250-400 g), but sometimes huge, over 500
g trophies also turn up here. The biggest trophy roebucks are usually shot
in Jasz-Nagykun-Szolnok, Békés, Hajdt-Bihar and Szabolcs-Szatmar-Bereg
counties, where the roebuck stock is several times bigger than in the
Transdanubian region. In these counties it is not rare to get 500 and even 600
g trophies provided the winter weather is favourable.

Between 2006-2011 foreign hunters shot 73,6 % of roebucks in Jasz-
Nagykun-Szolnok county. In 2011 the number of roebucks shot by foreign
hunters was 1.019 (Fig. 5). From Fig. 5 it can be observed that in the county
the majority roebuck hunting is sold to foreign sport hunters. The yearly
number of roebucks shot by foreign hunters is almost triple the amount shot
by domestic hunters. The main reason is that foreign hunters are able to pay
for the huge roebuck trophies. Based on the 2012 price list in our county the
price of shooting a 500 g trophy roebuck ranges between 650.000-736.000
Fts. Above 500 g foreign hunters have to pay an average of 8.500 Fts/g. Based
on this, a 600 plus huge roebuck trophy might cost as much as 1.500.000 Fts.
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Fig.5: Number of roebucks shot between 2006-2011
(Source: National Game Management Databank)

In Jasz-Nagykun-Szolnok county between 1999-2009 every year there were
roebucks with trophy size above 500 g (Fig. 6). Between 1999-2009 19,4 %
of 500-550 g trophy roebucks, 21,7% 550-600 g trophy roebucks and 23,4%
above 600g trophy roebucks were shot in Jasz-Nagykun-Szolnok county
(Table 2.). In 2001 41,4% of roebucks with trophy above 600g was shot
in this county. Figures of the table prove that trophy management gains
a bigger and bigger importance in the county, serving as a basis of tourism
supply offered to foreign hunters.
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Fig 6: Above 500g roebuck trophies by weight in Jasz-Nagykun-Szolnok county
between 1999-2009 (Source: National Game Management Databank)
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500-550 g 550-600 g 600- g

1999 26,1% 21,9% 27,3%
2000 18,7% 9,1% 7,7%
2001 20,0% 14,6% 41,4%
2002 15,8% 32,0% 14,3%
2003 11,0% 3,2% 5,6%
2004 19,7% 19,7% 31,6%
2005 23,2% 22,3% 30,6%
2006 13,2% 41,5% 10,7%
2007 26,1% 18,6% 19,2%
2008 17,3% 34,2% 34,2%
2009 22,5% 21,75 35,0%
average 19,4% 21,7% 23,4%

Table 2.: Above 5009 roebucks percentages in Jasz-Nagykun-Szolnok county
compared with national data (Source: National Game Management Databank)

Based on the yearly roebuck stock estimates and the data from the
kills it can be stated the hunting of roebuck in Jasz-Nagykun-Szolnok county
as a tourism service is sustainable for the long run. In the examined period
both the estimated number of roebucks and the number of shot roebucks has
been on the rise (Fig.7).
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Fig. 7: Roebuck stock estimates and kills data in Jasz-Nagykun-Szolnok county

(Source: National Game Management Databank)

)
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Summary

Due to the habitat potential and the high quality trophy management,
the number of roebucks shot grew steadily between 1999-2011. 10% of the
roebucks shot had a trophy size above 500g. Foreign hunters visiting the
county between 2006-2011 shot 840-1019 during the hunting season. After
processing the data it also became apparent that the number of sport hunters
in the county has been constantly rising. Based on the estimated size of the
roebuck stock, the number of domestic and foreign hunters visiting the county
can continue growing in the future.

In order to increase the number of hunting guests arriving to the
county it is essential to improve the quality of tourism services, especially the
quality of accommodation and the language skills of escort staff. In addition
to hunting a wider choice of services has to be offered to guest hunters in the
form of hunting tourism packages (Korodi és Bakos, 2006).

Literature

1. Blichel K. G. (2006): A vadaszat. Vince Kiado6, Budapest. 654pp. ISBN 9639552
81

2. Csanyi S. - Lehoczki R. - Sonkoly K. (2010): A vadallomany helyzete
és a vadgazdalkodas eredményei a 2009/2010. vadaszati évben. 3-51. oldal in:
Csanyi S. - Lehoczki R. - Sonkoly K. (szerk): Vadgazdalkodasi Adattar
2009/2010. vadaszati év. Orszagos Vadgazdalkodasi Adattar, Godolld, S6pp.
ISSN 1417-4308

3. Csanyi S. (2007): Vadbiologia. 135pp. Mezdgazda Kiadd, Budapest. ISBN 978-
963-286-367-2

4. Csanyi S. (2009): Fenntarthatosag és tervszeriiség a vadgazdalkodasban.
Rubicon, XX. évf. 197-198. szam. 114-116 p.

5. European Charter on Hunting and Biodiversity, 2007, Bern Convention,
Strasburg, http://www.cic-wildlife.org/uploads/media/Hunting_Charter EN.pdf
Letoltve: 2012. oktober 24.

6. Feiszt O. (2007): A vadaszati turizmus jelentGsége a magyar vadgazdalkodasban
(Elhangzott a 1évai nemzetkozi konferencian 2007. I11. 24-én)

7. IUCN-ESUSG, 2006, Guidelines on Sustainable Hunting in Europe,
http://www.ruralnaturaleza.com/files/sostenible_europa.pdf  Letoltve:  2012.
oktober 24.

8. Higginbottom K. (2004): Wildlife tourism: impacts, management and planning.
Common Ground Publishing Pty Ltd. Australia. ISBN 1 86335 545 6.

9. Kordodi Marta — Bakos Robertné (2006): A ruralturisztikai termékek sajatossagai
a vidéki kistérségekben - a vadaszturizmus, V. Alfoldi Tudomanyos
Tajgazdalkodasi Napok, Mez6tar, 5.p. (ISBN 963 06 0816 2).

108


http://www.cic-wildlife.org/uploads/media/Hunting_Charter_EN.pdf
http://www.ruralnaturaleza.com/files/sostenible_europa.pdf

Attila Szabo, Attila Lengyel, Sustainable hunting tourism...

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Lénart L. (1971): A vad értéke. 403-404. oldal in: Sarkany Pal és Vallus Pal
(szerk.): A vadaszat kézikonyve. Mezdgazdasagi Kiadd, Budapest. 650pp.

NGM, Turizmusfejlesztési stratégia, SZAKMAI VITAIRAT, 2011. p 16.
Orszagos Vadgazdalkodasi Adattar (OVA): CSANYI S. (szerk): Orszagos
Vadgazdalkodasi Adattar. SZIE, Vadbiologiai és Vadgazdalkodasi Tanszék,
Godolls

Wehrli R., Egli H., Lutzenberger M., Pfister D., Schwarz J., Stettler J. (2011): Is
there Demand for Sustainable Tourism? Study for the World Tourism Forum
Lucerne 2011, ISSN: 1662-9019, pp. 50-51.

Vajdics J. (2003): Vadaszturizmus a Dunanttlon. Budapest

Anderegga W. R. L., Prallb J. W., Harold J. and Schneider S. H. (2010): Expert
credibility in climate change. Institute for the Environment, Stanford University,
Stanford, CA 9430
http://www.pnas.org/content/early/2010/06/04/1003187107.full.pdf+html?with-
ds=yes Letoltve: 2012. oktober 27.

Jackson R. M., Norton R. C., Ray A. (1979): Improving Ethical Behavior
in Hunters. U.S. Department of the Interior, Fish and Wildlife Service

109



dr Artur Kurek
Wyzsza Szkota Turystyki 1 Ekologii w Suchej Beskidzkiej,
Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie

HISTORIA TURYSTYKI W OPRACOWANIACH
POLSKICH BADACZY - GLOWNE KIERUNKI BADAN

History of tourism in publications of Polish researchers -
the main areas of research.

Abstract
Avreas of the research concerning history of tourism in .studies of Polish researchers.
The paper presents main trends of research on history of tourism in Poland.

Thesestudies were published first at the end of the 19t century. Main trends of the
research are: research on traveling and tourism, biographies of activists, development
of tourism activities, history of tourist infrastructure, tourist associations activity.
After the World War Il among new trends worth mentioning is research on history
of hospitality.

Keywords: tourism, history of historiography, the 19th century, the 20th century

Wstep

Dorobek badawczy polskich autoréw z zakresu historii turystyki jest
imponujacy. Zapewne z tego powodu byt on analizowany rowniez pod katem
gtownych pradéw 1 kierunkéw. Prawdopodobnie pierwsza taka analize
stanowita praca Antoniego Jackowskiego i Danuty Ptaszyckiej-Jackowskiej
»Przeglad wazniejszych pozycji polskiej literatury turystycznej do roku 1939
na tle rozwoju organizacji turystyki i badan naukowych z zakresu turyzmu*.
Pozycja ta, mimo ze wydana w 1970 roku, nie stracita na aktualnosci, gdyz
autorzy zajeli si¢ analiza opracowan wydanych do konca okresu
miedzywojennego. Rownie interesujaca co wyczerpujaca jest praca Czestawa
Piskorskiego wydana siedem lat pozniej. Jej tytul brzmi: ,,Przyczynki do
stanow i kierunkow badan historii krajoznawstwa i turystyki w Polsce™™.

Niestety opracowania te nie byly kontynuowane, a zatem prace

ostatnich trzydziestu pigciu lat pozbawione zostaly podobnej syntezy.

! Jackowski A., Ptaszycka-Jackowska D.: Przeglqd wazniejszych pozycji polskiej literatury
turystycznej do roku 1939 na tle rozwoju organizacji turystyki i badar naukowych z zakresu
turyzmu. Tych autoréw: Polska literatura turystyczna 1945-1968, Warszawa 1970, s. 21-36.

2 piskorski Cz.: Przyczynki do standéw i kierunkéw badan historii krajoznawstwa i turystyki
w Polsce, w: Upowszechniajmy postgpowe tradycje PTTK. Materialy z sympozjum Komisji
Historii i Tradycji ZG PTTK, Warszawa ZG PTTK 1977, s. 28-42.
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Zabierajac si¢ do takiego zadania, autor zaproponowal wlasny podziat
na kierunki badan z zakresu historii turystyki, nie starajac si¢ modyfikowac
juz istniejacych. Ma tez $wiadomos$¢, iz niniejsze opracowanie stanowi
jedynie wstep do dalszych bardziej szczegdtowych badan i analiz; ma ono
zatem, chociazby ze wzgledu na swoja objetos¢, jedynie charakter
przyczynkarski. Punktem wyjscia do powstania niniejszego doniesienia byty
pierwsze prace dotyczace historii oraz istniejace podziaty form turystyki.

1. Material

Podstawowym zrodlem, z ktorego czerpano informacje do analizy
a nastepnie segmentacji byty bibliografie turystyki polskiej [2-4, 7-9, 13, 14]
i bibliografia ,,Pami¢tnikow Towarzystwa Tatrzanskiego” [18]. Ze wzgledu
na zaprzestanie publikacji bibliografii turystyki opracowania od konca lat
osiemdziesiatych do czasow wspotczesnych byly poszukiwane gldwnie
w Internecie w bazach Biblioteki Narodowej [24] oraz tzw. ,,Synabie” [25].
W zakresie rozpraw doktorskich z obszaru turystyki positkowano sie takze
zestawieniem dokonanym przez B. Woltmanna i Z. Szafkowskiego [21].
Praktycznie w wigkszosci przypadkow poprzestano na tym materiale, wyjatek
stanowily pozycje ksiazkowe dotyczace historii hotelarstwa [1, 6, 10, 17, 19],
przewodnictwa [11 1 12] i niektore opracowania z zakresu historii zdrojow [5,
20]. |wrécono tez uwage na czasopisma naukowe, ktorych niektére numery
w catosci zostaly poswigcone zagadnieniom historii turystyki [22, 23]. Wybor
nie byl przypadkowy, gdyz w ten sposob starano si¢ poglebi¢ analize tych
wlasnie kierunkow badan.

I1. Pierwsze opracowania i kierunki badawcze

Najprawdopodobnie]j pierwsze opracowania, w ktorych znalazty sig
wzmianki na temat szeroko rozumianej historii turystyki, pojawity si¢ w XIX
wieku. Prawdopodobnie za pionierskie opracowanie mozna uzna¢ dzieto
Michata Wiszniewskiego: ,,Historia literatury polskiej”. Ta wielotomowa
ksiazka wydana w Krakowie w 1840 roku zawierala miedzy innymi
informacje o podrozy ,,Brata Jana de Plano Carpino i Benedykta Polakoéw”
(t. ). W tomie 1V, wydanym dwa lata pozniej, zaprezentowano informacje
o podrézach do Ziemi Swietej, natomiast w wydrukowanym w 1845 roku
woluminie VII mozna byto przeczyta¢ o podrézach Polakéw po wihasnym,
jak i obcych krajach, m. in. podrézy Benedykta Herbesta (cytaty z jego
dziennika). Podobny charakter miata ,,Geografija. Opisanie krajow polskich”
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Joachima Lelewela, wydana w 1859 roku w Poznaniu. Na poczatku ksiazki
znalazty si¢ uwagi na temat historii podrozy.®

Prawdopodobnie za pierwsze opracowanie po$wigcone wylacznie
zagadnieniom szeroko rozumianej turystyki mozna uzna¢ artykul Aleksandra
Przezdzieckiego wydrukowany w ,,Bibliotece Warszawskiej”, a po§wigcony
podrézom po Polsce w XII i XV wieku i wydany w 1844 roku. Zagadnieniami
podrézy po Rzeczpospolitej, ale w pozniejszym okresie, zajal si¢ takze
Wiadystaw Zawadzki. W kolejnych pigciu numerach ,,Dziennika
Literackiego” z 1858 roku ukazal si¢ cykl kilkustronicowych doniesien
poswigconych podrézom cudzoziemcow po Polsce w XVI i XVII wieku.
Podobnym zagadnieniem zajeta si¢ Zofia Szczepanowska, ograniczajac si¢
jednak do podréznikow wioskich wedrujacych po Polsce, ale wydluzajac czas
swoich zainteresowan badawczych na okres od 1246 do 1830 roku. Jej artykut
byt jednak poOzniejszy, gdyz ukazat sie (w dwu kolejnych numerach
. Wedrowca™) w 1882.*

Koniec XIX i poczatek XX wieku zaowocowal rozwinigciem
zainteresowan badawczych na inne zagadnienia zwiazane z historia turystyki.
W 1876 roku Michatl Zieleniewski w ,,Gazecie Lekarskiej”, a nast¢pnie rok
p6zniej, wydal broszurg: ,,Materialy do historii c¢.k. Zaktadu Zdrojowego
w Krynicy”. Znalazty si¢ tu informacje o historii ruchu uzdrowiskowego®.
Nowym kierunkiem bylo tez zajecie si¢ dzialalno$cig istniejacego juz
wowczas Towarzystwa Tatrzanskiego. Prawdopodobnie pierwszym, ktory
opisat dziatalno§¢ poczatkow istnienia Towarzystwa — w wydanym w 1894
roku artykule w ,,Pamigtnikach Towarzystwa Tatrzanskiego”, byt Leopold
Swierz. Dziatalnoscia tej organizacji, ale dotyczaca schronisk, zajat si¢ takze
W. Eliasz-Radzikowski. W 1903 roku, w tym samym czasopiSmie, ukazat si¢
jego artykul o schronisku nad Morskim Okiem®. Nowoscia byla tez
prezentacja S. Komornickiego z 1909 roku po$wigcona dziejom taternictwa.

% Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972 (wybdr), IT Warszawa 1973,
S. 55-75.

* Tamze.

® Oprécz M. Zieleniewskiego zagadnieniami uzdrowisk, w badanym okresie, zajal sie takze:
L. Korczynski (rozwéj balneologii polskiej) — 1900; B. Skoérczewski (Krynica) — 1906,
S. A. Lewicki (Krynica) — 1913; E. Wajgiel (Rymanow Zdrdj) — 1906, patrz: Jackowski A.:
Bibliografia turystyki polskiej 1900-1944, GKKFiT Zaktad Zagospodarowania Turystycznego,
Studia i Materiaty. Nr 2, Wroctaw 1968, s. 53-75; Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej
do roku 1972..., op. cit.

® W tym okresie dzialalnoicia TT zajmowali sie takze: K. Sosnowski (Oddziaty TT
w pierwszym czterdziestoleciu jego istnienia) — 1913, J. Zutawski (Czterdziestolecie TT) —
1913; patrz: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900-1944, op. cit. s. ; Jackowski A.:
Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972..., op. cit.; Polak K.: Bibliografia ,, Pamietnikéw
Towarzystwa Tatrzanskiego” za lata 1876-1920, Warszawa-Krakow 1981, s. 106-108.
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Ten nurt, ktory prawdopodobnie zapoczatkowat —ww. artykul,
byl reprezentowany szczegdlnie mocno, gdyz poza wspomnianym autorem
zajeli sie tym takze: J. Chmielowski, R. Kordys w 1910 i M. Swierz (1913).”

Do poczatkow Wielkiej Wojny daja si¢ zauwazyC jeszcze inne
kierunki  zainteresowan badawczych. Ich  przedstawicielami  byli:
wzmiankowany juz Roman Kordys, ktory w 1909 roku w ,, Taterniku” zwrocit
uwage na narciarstwo, podobnie zreszta jak i M. Zaruski, ktéry dodatkowo
wspomniat takze w zarysie o rozwoju zimowej turystyce polskiej w Tatrach.®

Wymienione pierwsze opracowania z zakresu historii szeroko
rozumianej turystyki pozwalaja na stwierdzenie, ze prace te oscylowaly
w kilku zasadniczych kierunkach. Przede wszystkim zajmowano si¢
podrézowaniem oraz ludzmi, ktérzy podejmowali takie wyzwania. Nastepny
kierunek dotyczyt rodzajow turystyki. Tu przedmiot badan obejmowat rozwaj
form turystyki, dzisiaj okre$lanej jako kwalifikowana, nastepnie lecznicza
i poniekad wypoczynkowa. Nalezy tez wspomnie¢ o badaniach z zakresu
zagospodarowania turystycznego. Ostatni kierunek dotyczyt historii
dzialalno$ci stowarzyszen zajmujacych si¢ turystyka. Wymienione nurty
zostaly rozwinigte i1 poglebione w nastgpnych latach, o czym ponize;.

II1. Opracowania dotyczace podrézy, podréZowania i turystyki

Jak wczesniej wspomniano, wydawnictwa z zakresu podrdézowania
1 turystyki mozna uzna¢ za pionierskie. Wspodltcze$nie mozna zauwazy¢ kilka
kierunkéw w tym nurcie. Oczywiscie za podstawowy nalezy uzna¢ ten, ktory
reprezentuje, np. R. Kincel, piszac o polskich wedrowcach udajacych sig
na Sniezke albo A. Zielinski, zajmujac si¢ turystyka Polakéw na Luzycach
czy L. Pastusiak, piszac o pierwszych polskich podréznikach w Stanach
Zjednoczonych lub A. Laczynski piszacy o podrozy S. Staszica po Beskidach.
Jest to wiec grupa opracowan dotyczaca podrozy Polakéw zardwno
po naszym, jak i po innych krajach.®

Odmienny kierunek prezentuje, np. W. Dynak, przedstawiajac
wyprawg w Sudety Johna Quincy Adamsa w 1800 roku czy M. Smolarski,
piszac o dawnej Polsce w oparciu o relacje podréznikow. Jest to zatem opis
Polski dokonany przez cudzoziemcow podrozujacych po naszym kraju.™

" Tamze.

& Tamze.

® Krupianka I.: Bibliogrfia turystyki polskiej 1971-1975, IT Warszawa 1981, cz. |, s. 49-59;
Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/1980, IT Warszawa 1983,
S. 57- 62.

10 Krupianka 1.: Bibliografia. .., op. cit.; Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900 -...,
op. cit.
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Kolejny kierunek reprezentuja prace J. Schnaydera i dotycza podrozy
i turystyki w starozytno$ci oraz szlakow wedrowkowych tego okresu.
Podobne badania wykonat Cz. Piskorski, traktujac o komunikacji
i wedrownictwie w wiekach $rednich na Pomorzu Zachodnim. Ta grupa
opracowan zajmuje si¢ problematyka historii transportu w przesztosci,
szlakami wedrownymi itp.

Reasumujac, opracowania z zakresu podrozowania prezentuja
zasadniczo trzy nurty. Sa to prace zajmujace si¢ polskimi podrdznikami
i przedstawiaja ich dokonania bez wzgledu na to czy dotycza naszego kraju,
czy tez zagranicy. Nastegpnie analizowane sa podréze cudzoziemcow
po Polsce i ich wspomnienia. Ponadto mieszcza sie tu takze badania z zakresu
transportu i szlakow wedréwkowych.

Poza badaniami z zakresu podréozowania w tej grupie opracowan
nalezy uja¢ histori¢ turystyki. Wprawdzie pierwsze prace z tego tematu
pojawity sie dopiero po II wojnie $wiatowej, jednak ich tres¢ (np.
Z. Kulczycki: ,,Zarys historii turystyki w Polsce”, SiT Warszawa 1977),
wskazuje, ze nalezy je traktowa¢ na réwni z dawnymi opracowaniami
dotyczacymi podrézowania.

W obrebie tych opracowan rowniez mozna wyrdzni¢ nurty.
Zasadniczym jest reprezentowany przez powyzej cytowana pozycje
Z. Kulczyckiego kierunek prezentujacy cato$ciowy obraz rozwoju turystyki
w naszym kraju lub w ogoéle na $wiecie. Mozna jeszcze tu wymieni¢ takie
pozycje jak: A. Maczak: ,,Peregrynacje, wojaze, turystyka”, KiW, Warszawa
2001 i tego autora artykul o podobnej tresci? czy J. Gaj: ,,Zarys historii
turystyki w Polsce”, Warszawa 2003.

Inny nurt w obrgbie badan nad turystyka reprezentuja prace:
S. Gierwatowskiego: ,,Geneza i rozw0j turystyki mieszkancéw wsi w Polsce
na tle warunkow spoteczno ekonomicznych”; Cz. Piskorskiego: ,, Turystyka
w wojewodztwie szczecinskim™; J. Slusarczyka: ,,Dzieje polskiej turystyki
i eksploracji w Beskidzie Zywieckim ze szczegdlnym uwzglednieniem
masywu Babiej Gory od konca $redniowiecza do roku 1918 na tle
europejskim”.*®

Te z kolei prace reprezentuja nurt zajmujacy si¢ réwniez historia
turystyki, ale nie tak ogodlne jak wcze$niej wskazane. Ograniczenie wynika

MJackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972..., op. cit.; Jackowski A.,
Krupianka 1.: Bibliografia turystyki polskiej 1966-1970, IT Warszawa 1975, cz. |, s. 48-57;
Bronowicz K.: Bibliografia turystyki polskiej 1981-1983, IT Warszawa 1986, s. 55-61.

12 Folia Turistica” 2008, nr 19.

3 Woltmann B., Szafkowski Z.: Dysertacje doktorskie w zakresie historii kultury fizycznej,
Biuletyn sekcji historii Polskiego Towarzystwa Naukowego Kultury Fizycznej”, Gorzoéw
Wielkopolski 2004, nr 2, s. 6-11.
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badz z obszaru — dotyczy okre$lonego terenu — badz z ram spotecznych —
obejmuje okreslone grupy.

V. Biografie

Prezentacje sylwetek o0sob zastuzonych dla rozwoju turystyki
lub z nig zwigzanych sg jednym z podstawowych i najobszerniejszych nurtow
w historiografii turystyki. Dotyczy to zaréwno liczebno$ci autorow
zajmujacych si¢ tym zagadnieniem, jak i opisywanych osdb. Spora cze$¢ tego
typu opracowan prezentuje sylwetki powszechnie znanych turystow
czy krajoznawcow m.in.:

=  Mieczystaw Orlowicz (prace: K. Andrzejczyk, M. Dulgbiny,

B. Gajdzika, K. Giejsztowt, W. Grodzinskiego, H. Hermanowicza,

T. Kowalika, D. Kozak, S. Lenartowicza, W. Midowicza,

M. I. Mileskiej, H. Miller, Cz. Piskorskiego, L. Turosa, S. Sheybala,

R. Targosza, H. Zaniewskiej i in.);

= Aleksander Janowski (prace: A. Chowanskiego, S. Helsztynskiego,
W. Nastiuszonka, T. Seweryna, Z. Tomkowski i in.);

= Mariusz Zaruski (prace: P. Dzianisza, K. Kubika, J. Pacowskigj i in.);

= Tytus Chalubinski (prace T. Bednarskiego, J. Grzybowski,

Z. Kolankowski, R. Michatowskiego, W. Paryskiego, J. Szeligi,

Z. Wojcika i in.);

=  Walery Goetel (prace: J. Gawlowskiej, A. Chowanskiego,

R. Jarockiego, W. Krygowskiego, S. Leszczyckiego i in.).™

Wspomniany powyzej nurt w biografistyce, prezentujacy sylwetki
znanych i zastuzonych dla historii turystyki osob, nie jest jedynym. Inny
reprezentuja prace, np. R. Kincela, Cz. Piskorskiego, J. Rytarskiego i wielu
innych, ktorzy zajeli si¢ prezentacja dziataczy roznych organizacji
turystycznych badZz autorow przewodnikow czy w ogole krajoznawcow;
generalnie o0sOb mniej znanych ogoétowi a zastuzonych dla danego
srodowiska, regionu lub organizacji.”

Prad biografistyki obfituje takze w opracowania poswigcone, Nnp.:
zashizonym krajoznawcom dolnoslaskim (autor: K. R. Mazurski), pionierom

¥ Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972... op. cit.; Jackowski A.:
Bibliografia turystyki polskiej 1900 — ...op. cit.; Jackowski A., Krupianka I.: Bibliografia
turystyki polskiej 1966 —... op. cit.; Krupianka l.: Bibliogrfia turystyki polskiej 1971 — ...
op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976-1978, IT Warszawa 1981,
s. 51-57; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/... op. cit.; Bronowicz K.:
Bibliografia turystyki polskiej, 1981 — ... op. cit.; Kochmanska H.: Biografia turystyki polskiej
1984-1985, IT Warszawa 1989, s. 32-34.

5 Tamze.
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polskiego krajoznawstwa na Pomorzu (S. Rzeszewski), ludziom gor
(R. W. Schramm, J. Pociask-Karteczka, W. Zakowski) itp. Jak widaé, ten
odtam biografistyki prezentuje portret zbiorowy osob, dzigki ktérym doszto
do rozwoju krajoznawstwa czy turystyki albo wychowawcéw propagujacych
turystyke na danym terenie lub w okre$lonym srodowisku.™

Ostatni z nurtow tego kierunku opracowan historycznych dotyczy
przyktadowo: Asnyka i1 zdobycia przez niego Giewontu — autorstwa
T. Bednarskiego albo Marii Sktodowskiej-Curie w Tatrach (J. S. Jaworski),
lub dziatalno$ci Stefana Starzynskiego w dziedzinie turystyki (W. Sakowski).
Generalnie zatem autorzy prezentowali turystyczne dokonania ludzi
powszechnie znanych, ale z zupelnie innych wydarzen czy dzialalnosci.”

V. Rodzaje turystyki

Prace z zakresu rodzajoéw turystyki, podobnie jak wyzej wymienione
nurty, naleza do tych, ktore maja najdtuzsza tradycje. Jednak ze wzgledu
na rozw0j samej turystyki ten nurt badawczy jest najobszerniejszy;
najmocniej i najszybciej sig¢ rozwija. W ponizszej tabeli zostaty przedstawione
te z rodzajow turystyki, ktore sa reprezentowane w opracowaniach.

Wskazane w tabeli 1 rodzaje turystyki w rdéznym stopniu
reprezentowane sa w badaniach. Pierwsze z wymienionych tzn.: turystyka
usportowiona, podmiejska czy zimowa i agroturystyka praktycznie poza
zacytowanymi autorami nie budza zainteresowania posrod innych historykéw
turystyki. Natomiast pozostate posiadaja juz spory dorobek naukowy.

Turystyka religijna. Ta forma, za wyjatkiem wspomnianej
usportowionej, reprezentuje najmtodszy kierunek w badaniach historycznych.
Nalezy wspomnie¢, ze w osobie cytowanego A. Jackowskiego mozna
upatrywac prekursora takich badan. Oprécz niego warto jeszcze wspomniec
0 K. Przectawskim i jego ksiazce: ,, Turystyka a religia” oraz J. M. Mateckim,
autorze opracowania: ,,Patnictwo narodowe — szczegdlna forma turystyki
w Polsce na przetomie XIX i XX wieku.™

16 Tamze.

Y Tamze.

18 Bazy: rozprawy doktorskie i habilitacyjne, badania naukowe ,,Synaba” http://bazy.opi.org.pl/
- 2005.05.25; Bazy Biblioteki Narodowej, bibliografia ksiazek polskich, bibliografie artykutow
z czasopism polskich http://mak.bn.org.pl/ - 2005.05.25.
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Tab. 1. Rodzaje turystyki w badaniach historycznych

Rodzaje Tytul opracowania | Rok Autor Wydawnictwo
turystyki wyd.
Turystyka Turystyka 2003 Grzegorz Zesz. Nauk.
usportowiona usportowiona Bienczyk WSE Warszawa
w dziatalnos$ci
poprzednikéw PTTK
Turystyka Zarys rozwoju 1913 | Zaruski Mariusz ,Pamigtnik
zimowa narciarstwa Towarzystwa
i zimowej turystyki Tatrzanskiego”
polskiej w Tatrach
Turystyka Podmiejskie 1978 Polanowski »Poludniowa
podmiejska ekskursje Edward Wielkopolska”
/wypoczynek mieszk.
Kalisza
w koncu XIX w./
Wycieczki 1971 | Wieczorkiewicz ,,Barbakan
mieszczuchow Bronistaw Warsz.”
Agroturystyka Exodus na wies 1982 Pustota Jacek ,,Hotelarz”
[organizacja letnisk
w latach
migdzywojennych]
Turystyka Pielgrzymki 1991 Antoni Instytut
religijna i turystyka religijna Jackowski Turystyki,
w Polsce Warszawa
Turystyka Historia 1916 Bolestaw PTK
krajoznawcza krajoznawstwa Olszewicz
polskiego w zarysie
Turystyka Laziebnictwo 1953 | Jozef Jankowiak | ,,Balneologia
zdrowotna i zdrojowictwo Polska”
na ziemiach stowian.
Turystyka Prawdziwa mtodo$¢ | 1973 Zbigniew HIMT
kwalifikowana | wiekowej ... [100- Kulczycki Swiartowid”
lecie turystyki]
Turystyka Polskie wczasy 1960 Zbistaw »Nowiny
wypoczynkowa w Karkonoszach Michniewicz Jeleniogoérskie”

Opracowanie whasne™

19

Na podstawie: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972...

op. cit;

Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900 — ...op. cit.; Jackowski A., Krupianka I.:

Bibliografia turystyki polskiej 1966 —...

op. cit.; Krupianka 1.: Bibliogrfia turystyki polskiej

1971 — ... op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 — ... op. cit.;
Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/... op. cit.; Bronowicz K.:
Bibliografia turystyki polskiej, 1981 — ... op. cit.; Kochmanska H.: Biografia turystyki polskiej
1984 — ... op. cit.; http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/
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Turystyka krajoznawcza. Ten rodzaj turystyki ma juz spory dorobek
i bogata histori¢. Reprezentuja go takie opracowania jak: A. Ratka:
,Turystyka i krajoznawstwo w Rudzie Slaskiej: w latach 1924-1993: od kot
PTT i PTK do oddziatu PTTK” czy ,,By¢ narodowi uzytecznym: zarys historii
turystyki krajoznawczej na ziemi tarnowskiej” T. Wendy, czyli opracowania
dotyczace turystyki krajoznawczej w na okreslonym terenie.

Inny nurt okreslaja prace A. Czarnowskiego, J. Wegrzynowicza,
K. Denka i in. Autorzy ci zajmuja si¢ badaniem dziatalnosci krajoznawczej
mtodziezy.*

Mozna jeszcze wyr6zni¢ jeden nurt, reprezentowany przez
wymienionego w tabeli 1. B. Olszewicza, gdzie oprocz niego nalezaloby
umie$ci¢ prace: L. Kaltenberga: ,,O zapomnianych krajoznawcach i turystach
polskiego o$wiecenia”; A. Sowdwny: ,Idee ruchu krajoznawczego, jego
historia i zadania” czy J. Brauna opisujacego ewolucje mysli krajoznawczej.
Wymienieni autorzy oczywiscie nie wyczerpuja listy badaczy zajmujacych si¢
tym problemem.?

Turystyka zdrowotna. Prace z zakresu turystyki zdrowotnej
obejmuja kilka kierunkéw, jednak na czoto wysuwaja si¢ takie, ktore juz
w okresie przed Wielka Wojna byly do§¢ popularne. Oczywiscie chodzi tu
o badania opisujace histori¢ danego uzdrowiska. Ponizej w tabeli
2. zaprezentowano opracowania dotyczace tego wlasnie nurtu.

Tab. 2. Opracowania dotyczace uzdrowisk

Lp. Uzdrowisko Autor pracy Rok wydania
1. Bukowina A. Zielinski 1996
2. Busko E. Ruzytto 1955
3. Busko Zdroj Z. Wicinski 1968
J. Rottermund 1985
4, Ciechocinek D. Fleming 2001
M. Raczynski 1933
C. Sadowski 1962
J. Zaorski 1952
M. Kiedzik 1985
2 Tamze.

2 http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/; Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej
do roku 1972... op. cit.

2 Tamze oraz Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 —... op. cit., do tego
nurtu mozna by jeszcze zaliczy¢ pracg P. Miskowca, A. Dobrowolskiej-Filipczuk, M. Fedas
dotyczaca dziatalnosci regionalnej Pracowni Krajoznawczej w Krakowie, ,,Studia i Materiaty”
2012, nr 1.
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5. Cieplice Zdroj R. Kincel 1971
T. Ste¢ 1959
Z. Wadecki 1981
A. Andriejew 1985
6. Duszniki Zdrdj W. Tomaszewska 1958
7. Gluchotazy M. Migata 2003
J. Szczegielniak 2000
M. Migata 1999
8. Gozdzikowo A. Karczewski 1969
9. Inowroctaw Z. Jasik 1985
10. Iwonicz Zdroj J. Papierkowski 1936
Iwonicz Zdroj A. Zyga 1970
11. Jaworze Praca zbiorowa 1987
M. Kocych-Imielska 1970
12, Konstancin T. Lekawski 1976
13. Krynica S. Lewicki 1913
B. Skorczewski 1906
M. Zieleniewski 1876
M. Adamczyk 1973
R. Nitribitt 1975
14, Krzeszowice Praca zbiorowa 1980
K. Jahoda 1960
M. Holewinski 1982
15. Ladek Zdroj Z. Wiktor 1947
Z. Martynowski 1975
16. Naleczow H. Kowalenko 1958
Praca zbiorowa 1925
17. Ojcow A. Mitkowska 1995
18. Piwniczna H. Stamirski 1961
19. Polaga” J. B. Kucharska 2000
20. Rabka B. Stuszkiewicz 1999
Cz. Trybowski 1957
Z. Beiersdorf, 1982

B. Krasnowolski
21. Rymanéw Zdroj J. Ross 1969
E. Wajgiel 1906
22. Sokotowsko P. Kubisztal 2003
23. Szczawno Zdroj E. Piatek, Z. Piatek 1996
W. Ambrozy 1966
24, Swieradoéw J. Mrozek 1952
25. Swinouj$cie A. Herbowski 1963
26. Ustron J. Rottermund 1969
217. Ustron i Wista F. Szpok 1979
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28. Wieniec S. Litke 1963
J. Arentowicz 1968

29. Wieniec Zdréj K. Och 1998
30. Zakopane R. Talewski 1967
J. Zborowski 1972

R. Talewski 1968

31. Zegiestow H. Kowalenko 1966

" Opracowanie dotyczy okresu, w ktorym uzdrowisko byto polskie.
Opracowanie whasne”

Dotychczasowa historiografia uzdrowisk obejmuje opisy ponad
trzydziestu miejscowosci klimatycznych i uzdrowiskowych. Niektore jak:
Ciechocinek, Cieplice Zdroj, Gluchotazy, Krynica, Krzeszowice, Rabka
i Zakopane posiadaja po wigcej niz dwa opracowania. Jak wida¢, badania nad
historia tego typu migjscowoSci prowadzone byly nieprzerwanie od XIX
wieku do czaséw obecnych. Ponadto przedmiotem zainteresowania badaczy
sa zdroje z kazdych zakatkow Polski.

Przedstawiony powyzej nurt badan obejmuje historyczny rozwdj
danego uzdrowiska. W polskiej literaturze mozna odnalez¢ takze i bardziej
ogbélne opracowania. Przykladowo Z. Filipowicz, S. Pagaczewski,
H. Kowalenko i in. zajmuja si¢ rozwojem uzdrowisk, a takze rozkwitem,
w ogole, lecznictwa w tych miejscowosciach.?*

Nastegpny nurt §wietnie reprezentuja pozycje: W. K. Rostkowskiego
i H. Bukowskiej, a dotycza stynnych oséb wypoczywajacych w polskich
zdrojach. Oczywiscie 1 we wczesniejszych latach nurt ten takze byt
reprezentowany. Generalnie mozna go nazwaé zbiorowym portretem
kuracjuszy.”

Zamykajac zatem rozwazania dotyczace badan nad zdrojami, mozna
zauwazy¢, ze prowadzone sa one w kilku zasadniczych kierunkach.

% Na podstawie: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972... op. cit.;
Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900 — ...op. cit.; Jackowski A., Krupianka I.:
Bibliografia turystyki polskiej 1966 —... op. cit.; Krupianka L: Bibliogrfia turystyki polskiej
1971 — ... op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 —... op. cit.;
Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/... op. cit.; Bronowicz K.:
Bibliografia turystyki polskiej, 1981 — ... op. cit.; Kochmanska H.: Biografia turystyki polskiej
1984 — ... op. cit.; http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/

% Na ten temat sprawdz, np.: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972...
op. cit.

% Wspomniane ksiazki to: Rostkowski W. H.: Stynni ludzie w polskich uzdrowiskach, Ludowa
Spotdzielnia Wydawnicza, Warszawa 1986; Bukowska H.: Nafeczow: spacer z Bolestawem
Prusem, Towarzystwo Przyjaciot Naleczowa, Nateczow 2001, inne tego typu opracowania
patrz, np.: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972... op. cit..
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Najbardziej obszerny dotyczy historii konkretnych uzdrowisk, nastepny
obejmuje rozwoj lecznictwa, zmiany w obyczajowosci posrod kuracjuszy itp.
Kolejne dotycza znanych Polakéw wypoczywajacych w zdrojach oraz
charakterystyki spotecznos$ci kuracjuszy.

Turystyka kwalifikowana. Badania z zakresu historii turystyki
kwalifikowanej posiadaja najwigcej nurtow. Mozna rowniez z duza doza
prawdopodobienstwa stwierdzi¢, ze ten wilasnie kierunek bedzie sig jeszcze
rozwijat i rozszerzat przedmiot badan, a to ze wzgledu na spora ilos¢ form tej
turystyki, ktére — jak wida¢ — nie posiadaja jak dotychczas historycznych
opracowan. W tabeli 3. zaprezentowano dyscypliny turystyki kwalifikowanej
posiadajace juz opracowania z zakresu historii.

Tab. 3. Gléwne dyscypliny turystyki kwalifikowanej reprezentowane przez

przyktadowe opracowania historyczne
Nazwa Tytul opracowania Rok Autor Wydawnictwo
dyscypliny wydania
Turystyka Jak wedrowano do 1958 Jozef Duzyk »Turysta”
piesza Smokowca w XIX
wieku
Turystyka Zarys dziejow 1973 Wiadystaw | Warszawa SiT,
gorska polskiej turystyki Krygowski 114 s.
gorskiej
Alpinizm Od ,,Mtodej Polski” 1953 Jan Alfred »Wierchy”
do Polski Ludowe;. Szczepanski
Pot wieku polskiego
taternictwa
klubowego
Turystyka Pottora wieku 1955 Jan Alfred »Wierchy”
wysokogorska | polskiej turystyki Szczepanski
wysokogorskiej
1805-1955
Turystyka Cyklistka okresu 2002 Janina ,.Kultura
kolarska miedzywojennego Kaczmarska Fizyczna”
Turystyka Historia narciarstwa 1966 Jacek Wyd. Komisji
narciarska Harmata Turystyki
Narciarskiej
Zarz. G1. PTTK
Turystyka Dawne i nowe 1979 Wtodzimierz | ,,Swiat Zagli”
zeglarska tradycje polskiego Glowacki
zeglarstwa
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Turystyka Wycieczka 1976 Leonard Biuletyn PTTK

motorowa samochodowa Matuszewski | Zarz. Woj. £6dz
sprzed potwiecza

Turystyka Sptywy kajakowe | 1975/1976 Czestaw yZiemia”

kajakowa Brda i Wisla Wozny

: 2
Opracowanie wlasne”™

Z wyrdznionych w tabeli dyscyplin turystyki kwalifikowanej
najwigcej opracowan wiaze si¢ z taternictwem, nastgpnie z turystyka
narciarska a pdzniej gorska. Kilka opracowan dotyczy turystyki kolarskiej,
a pozostate formy posiadaja zaledwie po kilka opracowan. Dyskusyjnym przy
tym jest praca M. Orlewicz-Musiat: ,,Akademickie kluby podwodne i ich
wkiad w rozwéj polskiej turystyki”® — nie ujeto jej w tabeli, uznajac
nurkowanie za dziat w wigkszym stopniu rekreacji nizli turystyki.

Turystyka wypoczynkowa. Warto na koniec zajaé sie ta
reprezentowana w badaniach forma turystyki, gdyz opracowania z tego
zakresu przedstawiaja bardzo roznorodny charakter. Podstawowe prace,
zgodnie z tytutem, tj.: J. Nyka: ,,Wczasy rodzinne”, B. Suchodolskiego: ,,Idea
wczasOw na tle spoteczno-gospodarczego rozwoju Europy” odwoluja sig
bezposrednio do idei turystyki wypoczynkowej. Oprocz tego do tej grupy
mozna zaliczy¢ caly szereg opracowan typu: H. Laskiewicz: ,,Wczasy
robotnicze 1 pracownicze w latach miedzywojennych”; J. Krakowski”
,lurystyka robotnicza w Polsce przedwrzeSniowej”; E. Pietraszek: ,,Urlop
wypoczynkowy robotnika w Polsce w okresie migdzywojennym” i in.”®

Prace te wskazaly nowy nurt badan — turystyke robotnicza. Nie
negujac jednak ich poznawczego aspektu i sporego wysitku badawczego
autordw, dzisiaj nie sa, jak na razie, kontynuowane.

% Na podstawie: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972... op. cit.;
Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej 1900 — ...op. cit.; Jackowski A., Krupianka I.:
Bibliografia turystyki polskiej 1966 — ... op. cit.; Krupianka I.: Bibliografia turystyki polskiej
1971 — ... op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 —... op. cit.;
Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/... op. cit.; Bronowicz K.:
Bibliografia turystyki polskiej, 1981 — ... op. cit.; Kochmanska H.: Biografia turystyki polskiej
1984 — ... op. cit.; http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/

2 Studia i Materiaty” 2012, nr 1.

% Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972... op. cit.; Krupianka I.:
Bibliogrfia turystyki polskiej 1971 — ... op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki
polskiej 1976 — ... op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1979/...
op. cit.
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V1. Zagospodarowanie turystyczne

Ten kierunek badan, zapoczatkowany przez wspominany juz artykut
w ,,Pamigtniku Towarzystwa Tatrzanskiego” nt. schroniska nad Morskim
Okiem, praktycznie do dzisiaj obejmuje podobne zagadnienia. Wigkszo$¢
z tej grupy opracowan zajmuje si¢ wlasnie dziejami wybranych schronisk
gorskich.?

Oprocz takich badan, w obregbie tego kierunku, mozna odnalez¢
i opracowania traktujace o zagospodarowaniu okreslonego obszaru
(np. H. Szczepanski: ,,Zagospodarowanie turystyczne wybrzeza morskiego
w wojewoOdztwie szczecinskim w latach 1945-1977”, Poznan AWF 1979,
monografie nr 114; W. Ciezkowski, J. Szwarc: ,,Snieznik — dzieje
zagospodarowania szczytu”, ,,Wierchy” 1980, s. 328 — 334) czy historii
znakowania szlakow turystycznych (W. Midowicz: ,,Znakowane szlaki
Beskidéw Zachodnich i Pienin. Zarys historyczny”, Krakow PTTK 1980).
Wymienione opracowania stanowia jednak wyjatek i nie mozna uznac,
ze stanowia one przyklady nurtow badawczych.®

VII. Stowarzyszenia i instytucje

Ostatni z kierunkéw badan historii turystyki, ktéry mozna wyr6éznic¢
w najstarszych opracowaniach, dotyczy historii stowarzyszen. One to w XIX
wieku pehnity role na réwni z dzisiejszymi instytucjami, czego najlepszym
przyktadem moze by¢ dzialalno§¢ Krajowego Zwiazku Turystycznego
w Galicji.

Przykladem najczeséciej dzisiaj spotykanych opracowan z zakresu
historii stowarzyszen sa prace: G. Bienczyka: ,,Powstanie Polskiego
Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego oraz jego dziatalnos¢ w latach
1950-1990”; O. Rogalewskiego: ,,PTTK a zagospodarowanie turystyczne; 60
lat zorganizowanej turystyki polskiej na ziemi bielsko-bialskiej” i inne.*"

Inne réownie czgsto spotykane opracowania reprezentuja, np. prace:
A. Patkowskiego: ,Polskie Towarzystwo Krajoznawcze (1906-1931)

% 7a przyktadowe pozycje mozna uznaé: Moskata E.: Historia schroniska PTTK na Hali
Gasienicowej w Tatrach 1925-1975, Krakow KAW 1975; Schroniska PTTK w Karpatach
polskich, Warszawa , Zaklad Wydawniczo-Propagandowy PTTK 1980; Matuszczyk A.:
50 lat schroniska na Leskowcu, ,,Wierchy” 1984, R. 51, s. 282-283.

% powyisze stwierdzenie bazuje na kwerendzie wymienianych w niniejszym doniesieniu
bibliografii turystyki polskiej.

3L http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/
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na terenie wojewddztwa kieleckiego”, W. Skowron: ,Krajobraz Polski
w centrum zainteresowania Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego ” i in.*

Do kolejnej grupy opracowan nalezy zaliczy¢ prace, np.:
M. Zychowskiej na temat udziatu harcerstwa tarnowskiego w rozwoju
turystyki; J. Uminskiego, ktory zajat si¢ zwiazkiem popierania turystyki
w Bydgoszczy i Polskim Touring Klubem w tym samym miescie. Tutaj
nalezy takze wspomnie¢ o ksiazce M. Zaruskiego z 1922 roku — ,, Tatrzanskie
Ochotnicze Pogotowie Ratunkowe. Jego organizacja, dzieje i wyprawy
ratunkowe”.*®

Opracowania dotyczace instytucji najlepiej reprezentuja prace:
L. Budy: ,Jeleniogorska Szkota Ekonomiczna i Hotelarsko-Turystyczna
1945-1995”; A. Dobieckiego: ,,Geneza, historia i znaczenie biur podrozy”;
J. Czarnocki, ,, Orbis ma juz 60 lat”...*

Generalnie mozna zatem stwierdzi¢, ze jesli idzie o badania z zakresu
stowarzyszen i instytucji, to do gldéwnych nurtéw nalezy zaliczy¢:

- badania na temat PTTK: jego historii, historii oddziatéw, dziatalno$ci
na okreslonym terenie, miejscowosci;

- badania na temat organizacji, ktore weszly w sktad PTTK, czyli
Polskiego ~ Towarzystwa  Krajoznawczego i  Towarzystwa
Tatrzanskiego — i tu roéwniez prace obejmuja historie tych
stowarzyszen i dzialalno$¢ na okreslonym terenie;

- badania na temat dzialalnosci instytucji 1 stowarzyszen
nieturystycznych w zakresie turystyki lub dziatalno$ci stowarzyszen
turystycznych (poza PTT, PTK i PTTK);

- badania na temat dziatalnosci TOPR;

- badania ogdélne na temat historii dziatalnosci biur podrézy
1 szczegotowe dotyczace poszczegdlnych jednostek;

- badania na temat szkot 1 uczelni zajmujacych si¢ ksztalceniem kadr
turystycznych.

W obrebie wymienionych nurtéw mieszcza sig¢ prawie wszystkie
opracowania traktujace o historii stowarzyszen, jednak nie sposob wszystkich
uja¢ w te ramy, zreszta dotyczy to wszystkich kierunkéw badan
i wyroznionych w ich obrgbie nurtéw. Ponizej zaprezentowano te, ktore

zz Tamze oraz Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972... op. cit.

Tamze.
% http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/; Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej
1900 — ...op. cit.; Krupianka I.: Bibliogrfia turystyki polskiej 1971 — ... op. cit.; Bronowicz K.:
Malecki J.: Biografia turystyki polskiej 1976 —... op. cit.; Bronowicz K., Malecki J.: Biografia
turystyki polskiej 1979/... op. cit.; Bronowicz K.: Bibliografia turystyki polskiej 1981 — ...
op. cit.; Kochmanska H.: Biografia turystyki polskiej 1984 — ... op. cit.
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traktuja o tych zjawiskach w ramach turystyki, ktore pojawity si¢ po II wojnie
Swiatowe;.

VII1. Nowe kierunki badawcze

W obrebie tej grupy mieszcza si¢ opracowania obejmujace: histori¢
hotelarstwa, przewodnictwa oraz analizujace literaturg turystyczng. Pierwsze
dwa kierunki sa dobrze reprezentowane, gorzej prezentuje si¢ ostatni.

Historia hotelarstwa. Ten kierunek badan rozwija sie stosunkowo najlepiej
z wymienionych. Mozna w nim zaobserwowac¢ kilka nurtow. Przyktadem
jednego niech beda pozycje ksiazkowe: J. Pustoly; K. Badziaka, L. Olejnika
i B. Pelki oraz M. Pinskiej i J. Puchalskiej. Opisuja one historie pojedynczego
hotelu.®

Inne podejécie do historii hotelarstwa prezentuja ksiazki: Z. Bladka
i J. Pustoly. Wymienieni autorzy analizuja ogé6lne dzieje hotelarstwa
w naszym kraju.*

Jako przyktad opracowan trzeciego z nurtow moga postuzy¢ artykuty
E. Muchy-Szajek, R. Wawrzyniaka i M. Kuleszy. Autorzy ci tacza historie
hotelarstwa z restauratorstwem i gastronomia. Podsumowujac, mozna zatem
stwierdzi¢, ze w obrgbie badan z zakresu historii hotelarstwa mozna wyrdznié
nastepujace nurty: histori¢ pojedynczych obiektéw hotelowych badz grup
z danego regionu lub miasta; dzieje hotelarstwa w Polsce oraz historig
hotelarstwa w powiazaniu z gastronomig i restauratorstwem.*’

Przewodnictwo. Opracowania po$wigcone temu zagadnieniu oscyluja wokot
dwoch tematdéw. Jeden, jak trafnie ujat to w tytule cykli artykutow R. Kincel:
»Poczatki przewodnictwa gorskiego”, drugi, takze tego autora tytut ksiazki
»Poczatki przewodnictwa turystycznego”. Generalnie mozna przyjac,
ze wlasnie wspomniane tematy stanowia zasadnicze kierunki badan
w zakresie przewodnictwa.®

% pustota J.: Hotel Polonia 1913-1983, Warszawa WPT Syrena 1983; K. Badziak, L. Olejnik,
Petka B.: Grand Hotel w Lodzi: 1888-1988, Lodz, Wydawnictwo Lodzkie 1988; Pinska M.,
Puchalska J.: Hotel Bristol, Warszawa ,, Tenten” 1994.

% Bladek Z.: Dzieje krajowego hotelarstwa od zajazdu do wspdlczesnosci, Poznan-Warszawa:
,,Albus” 2003; Pustota J.: Kierunki rozwoju hotelarstwa w Polsce miedzywojennej, \Warszawa
IWZZ 1986.

3 http://bazy.opi.org.pl/ ; http://mak.bn.org.pl/

Wspomniane opracowania R. Kincela sg zatytulowane: Poczqtki przewodnictwa gorskiego
w Karkonoszach oraz Poczqtki przewodnictwa turystycznego w Karkonoszach. Natomiast
powyzsze stwierdzenia dotyczace nurtow badaniach przewodnictwa wyciagnigto na podstawie
analizy: Jackowski A.: Bibliografia turystyki polskiej do roku 1972... op. cit.; Krupianka I.:
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Analiza literatury turystycznej. Tytut tego kierunku praktycznie thumaczy
caly nurt badawczy — nowych kierunkéw badan. Mozna tu odszukaé
najrozniejsze prace poczawszy np. od artykutu J. Nyki: ,,Pierwszy przewodnik
turystyczny”, przez opracowanie E. Saar: ,,Wakacje w Polsce miedzywojenne;j
w $wietle niektorych zrodet literackich i czasopiSmienniczych” czy prace
A. Szwejcerowej: ,,Chalubinski Tytus, Listy, 1840-1889”, Wroctaw 1970,
Zaktad Narod. im. Ossolinskich. | bodaj ostatnie opracowanie z tej grupy:
M. Czyz: ,Tworczos¢ literacka o tematyce gorskiej Jana Alfreda
Szczepanskiego ,,Jaszcza” (1902 — 1991)”.%

Zakonczenie

Powyzsze doniesienie, ze wzgledu na liczbe opracowan z zakresu
historii turystyki, ma charakter przyczynkarski. Nie sposdb tak ogromny
dorobek naukowy omowi¢ a tym bardziej oceni¢. Jest to szczegdlnie
widoczne, pordéwnujac niniejszy opis z wczeSniejszymi opracowaniami
zajmujacymi si¢ podobna problematyka. Starajac si¢ ponadto zmiescié
w wymaganiach stawianych autorom publikujacym w niniejszym
czasopi$mie, artykul ten musial zosta¢ okrojony praktycznie do prezentacji
glownych kierunkéw badawczych. Wspomniano wprawdzie o wazniejszych
nurtach dajacych si¢ wyr6zni¢ w obrgbie owych kierunkéw, ale analiza
na tym zostata zamknigta. Nie przeprowadzono krytycznej analizy zawartoSci
wymienianych pozycji z obawy, iz woéwczas nie starczytoby miejsca
na prezentacje catosci polskiej historiografii turystyki.
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mgr Marek Durmata
Wyzsza Szkota Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej

ZARYS HISTORII ROZWOJU TURYSTYKI UZDROWISKOWEJ
W AUSTRII DO 1918 R.

The outline of history of the spa tourism development
in Austria until 1918.

Abstract

The paper presents a brief history of the spa tourism development in the areas ruled
by the Austrian monarchy, much of it based on the German-language literature.
The work does not include the territory of Hungary. The chronological scope of the
paper covers the period from the beginning of the 19th century, marking the start
of spa tourism, until 1918 - the end of World War | and the collapse of the Austro-
Hungarian Empire. The author stressed the impact of the railway lines construction
on the increasing number of tourists in spa resorts. The paper includes tables with
statistical data on various spas.

Keywords: Austria, Galicia, history of tourism, health resort, spa visitor, bathing
area, climate resort, development of railway.

Wstep

Turystyka uzdrowiskowa sigga najdawniejszych czasoéw, ale wyjazdy
w celach leczniczych na szersza skale sa zjawiskiem z poczatku XIX w.,
gdy modne staja si¢ Kurorty zagraniczne. Z epoki Chopina i Mickiewicza
pochodza barwne opisy zjazdow migdzynarodowych, ktore odbywatly sig,
np. w Karlshadzie (Karlowych Warach) czy Trentschinteplitz (Trenczynskich
Cieplicach). Ograniczano si¢ wowczas do miejscowosci posiadajacych wody
mineralne, pdzniej weszty w mode stacje klimatyczne dla ,,piersiowo”
chorych i miejscowosci kapielowe (kapieliska) nadmorskie®. Jesli kto$ chciat
naleze¢ do elity towarzyskiej, nie mogt nie jezdzi¢ ,,do wodd”, chocby
profilaktycznie.

Migdzy rokiem 1800 a 1870 potozono podwaliny pod pozniejszy
dynamiczny rozwoj turystyki. Czynnikami majacymi wplyw na rozwoj

! Ortowicz M.: O istocie turystyki i turystyce polskiej, w: ,,Poznaj Swoj Kraj”, nr 2, 1982,
s. 3.
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turystyki zdrowotnej i podrézy dla przyjemnosci byto postawienie na naturg,
podrézowanie samo w sobie i dla wilasnej przyjemnosci, na co rzutowata
epoka romantyzmu. Wplyw na to mial rowniez postgp medycyny,
przedsigbiorczos¢ lekarzy w zakresie turystyki a takze oferta kurortow
w zakresie leczenia i tagodzenia objawow choroby. Poprzez rozbudowg linii
kolejowych wszystko to stato sie tatwiej osiagalne dla dziesiatkow tysiecy
turystow i kuracjuszy’. Pobyt w uzdrowiskach byt pewnym stylem zycia.
Mozna byto chodzi¢ na zabiegi, duzo czasu spedza¢ w kawiarniach
i rozwazaé problemy egzystencjalne.

Okresem wybitnego rozwoju turystyki krajowej i migdzynarodowe;j
do uzdrowisk bylo ostatnie 25-lecie XIX i poczatek XX w., do wybuchu
I wojny $wiatowej. Przyczynita si¢ do tego poprawa srodkéw komunikacji,
zwlaszcza rozszerzenie sieci kolejowej, rozbudowa przemystu hotelarskiego
i uzdrowiskowego.

Do konca XIX w. turystyka uzdrowiskowa ograniczala si¢ jedynie
do sezonu letniego. Na wyjazdy do kurortow mogli sobie pozwolié
przedstawiciele zamoznych warstw spoleczenstwa, ktorzy stali sig
prekursorami turystyki nowozytnej w Austrii.

W drugiej potowie XVIII w., pomimo wystgpujacych wowczas
obiektywnych trudno$ci, podréozowanie wsrod kregow arystokracji stato sig
nie tylko moda, ale i obowiazkiem. Rozpoczat si¢ czas ,.turystyki elitarnej”.

Centra uzdrowiskowe Austrii

Z poczatkiem XIX w. istnialy w dwczesne] Austrii zaktady zdrojowe,
ktéore w Europie byly juz znane i cenione. W miejscowosciach
uzdrowiskowych powstawaly tzw. Kurhauzy, czyli domy zdrojowe. Podnosity
one range¢ miejscowosci i zwigkszaty przyptyw turystow. Zwykle miescita sig
tam restauracja, sala teatralna i zabawowa oraz pomieszczenia ustugowe:
zaklady fryzjerskie, krawieckie, sklepy itd. Na korzystanie z nich pozwoli¢
sobie mogly w poczatkowym okresie jedynie zamozne warstwy
spoteczenstwa.

Wyrozni¢ nalezy pig¢ gtoéwnych centrow uzdrowiskowych:

1. Czeski region uzdrowiskowy =z czterema miejscowosciami:
Karlsbad (Karlowe Wary), Franzensbad (Franciszkowe E.aznie),
Marienbad (Marianskie Laznie) i Teplitz Szchonau (Cieplice),
dla ktorego istnial nawet od 26 maja 1807 r. dekret Kancelarii

2 Brusatti A.: 100 Jahre dsterreichischer Fremdenverkehr. Historische Entwicklung 1884-1984,
Wien 1984, s. 26.
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Nadwornej, jako pierwszego przedsigwzigcia panstwa majacego
na celu ozywienie zakladow w tym uzdrowisku®. Miejscowosci
te cieszyly si¢ najwigksza popularnoscia, o czym $wiadcza dane
statystyczne. Dnia 17 kwietnia 1872 r. wprowadzono bezposrednie
polaczenia miedzy Franzensbadem i Karlsbadem a Krakowem przez
Otomuniec.

2. Okolice odcinka tzw. Kkolei poludniowej z miejscowosciami: Baden,
Voslau® oraz stacja klimatyczna Semmering, przy czym ta ostatnia
byla kurortem tylko ze wzgledu na mikroklimat. Zaleta tego regionu
bylo oczywiscie bliskie potozenie Wiednia, co wiazalo si¢ z wysoka
frekwencja.

3. Salzkammergut®, z najbardziej popularnym Ischl’ jako
faworyzowang przez cesarza Franciszka Jozefa letnia miejscowoscia
wypoczynkowa, stanowita sil¢ przyciagajaca dla europejskiej
arystokracji, $§wiata sztuki, kultury itp. Wokoét centrum Ischl wyrdznié
nalezy miejscowosci turystyczne drugiej czy trzeciej kategorii, takie
jak: Aussee®, St. Wolfgang a takze Dolina Enns z miejscowoscia
Schladming.

4. Tyrol Poludniowy z miejscowoscia Meran®.

5. Wildbad Gastein®, ktorego zrédia lecznicze przyciagaly glowy
panstw, wojskowych 1 inne osobistosci.

Pozostate odnotowaty frekwencje od 800 do 1000 oséb; chodzi o takie
uzdrowiska jak: Romerbad, Rabbi (Tyrol), Iwonicz i Truskawiec™.

Uzdrowiska te byty miejscem spotkan nie tylko ksiazat czy gtow panstw,
lecz takze ludzi kultury i sztuki — kompozytoréw oraz wirtuozow,

% Ibidem, s. 14.

* Hollander E.: Die Entwicklung des Fremdenverkehrs in Osterreich von 1870-1880, dargestellt
auf Grund von Angaben in der ,, Wiener Zeitung ", Klosterneuburg 1966, s. 59.

® Obecnie Bad Véslau.

® Kraina historyczna w $rodkowej Austrii lezaca na terytorium krajow zwiazkowych: Gorna
Awustria, Styria i Salzburg, w pn. czgsci Alp Salzburskich i na ich przedgorzu.

" Obecnie Bad Ischl (Gorna Austria). W krajach niemieckojezycznych wyraz ,Bad” przy
nazwie miejscowosci z gory okre$la ja jako uzdrowisko. Jednak nie w kazdej nazwie
miejscowo$ci uzdrowiskowej wystepuje ,,Bad”, przyktad — Baden pod Wiedniem, Baden
Baden czy Wiesbaden w Niemczech.

8 Obecnie Bad Aussee potozone na terenie Styrii.

® Wioska nazwa Merano.

% Obecnie Badgastein i najwigksze austriackie uzdrowisko z cieplicami radioaktywnymi, znane
juz od czasdéw rzymskich.

% Tremel FE.: Der Binnenhandel und seine Organisation. Der Fremdenverkehr,
w: Die Habsburgermonarchie 1848-1918, Band 1. Die wirtschaftliche Entwicklung.
Herausgegeben von Brusatti A., Wien 1973, s. 396.
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np. w Marienbadzie, m.in. Beethovena, Chopina, Liszta, Straussa, Wagnera.
Bawila tu takze polska pianistka i kompozytorka Maria Szymanowska,
dla ktérej Johann Wolfgang von Goethe napisat wiersz mitosny. Nalezy
zaznaczy¢, ze mieszkal on w Marienbadzie dwa lata. Marienbad uzyskat
potaczenie kolejowe w roku 1872 poprzez oddanie odcinka linii kolejowej
Pilsen (Pilzno)-Eger (Cheb). W roku 1898 oddano do uzytku odgatezienie
od tej linii do Karlsbadu®. Cieplice z kolei odwiedzali juz w koficu XVI w.
goscie z Rzeczypospolitej. W 1591 r. przebywala tam zona burmistrza starej
Warszawy Helena Kluznikowa. W 1625 r. leczyt tam odniesione pod Cecora
rany hetman polny Stanistaw Koniecpolski. W 1677 r. spedzat tam czas
podkanclerzy litewski Michal Kazimierz Radziwilt. W 1687 r. przyjechata na
kuracj¢ krolowa Maria Kazimiera Sobieska wraz z licznym dworem.
W XIX w. przebywali tam takze: Wincenty Pol i Seweryn Goszczynski®.

Jezeli chodzi o Czechy, to nalezy podkreslié, ze na terenie Slaska
austriackiego w miejscowosci Bad Grifenberg (Laznie Jesionickie) Vinzenz
Priessnitz stworzyt zaktad wodoleczniczy z taznia, wykorzystujac swoj
wynalazek, nomen omen — prysznic. Pierwsi chorzy kuracjusze pojawili sig¢
w 1826 r., a w roku 1846, w imieniu cesarza Austrii, za swoja dziatalno$¢
lecznicza Priessnitz zostal odznaczony ztotym medalem zashugi®.

Z kolei kurorty™ adriatyckie, przede wszystkim Abbazia (Opatija),
staly si¢ modne dopiero na przetomie XIX i XX w. Jezeli uporzadkuje sie
poszczegbdlne kraje koronne Austrii pod wzgledem liczby kurortow,
to na pierwszym miejscu w roku 1876 nalezy wyodrebni¢ Tyrol
z Vorarlbergiem. Znajdowato si¢ ich tam 45% i byly to przewaznie stacje
klimatyczne. Plaze nadmorskie nie byly wowczas w modzie; tylko 1,4 %
wszystkich kurortow w Austrii stanowity kapieliska morskie. Bardziej
popularne byly miejscowosci potozone nad jeziorami. W roku 1886 Austria
liczyta 215 kurortow. Na ich wzrost wptyw mialy dwa kraje zwiazkowe:
Austria Goérna i Styria. W innych natomiast ich liczba zmniejszyla sie,
w Galicji, np. z 19 na 13. Przecigtna liczba w kurortach czeskich to 3291

12 | odgman R., Stein E.: Marienbad, Band 11, Die Sudetendeutschen Selbstverwaltungskérper,
Berlin 1932, s. 21-33.

3 Kulczycki Z.: Historia turystyki, Warszawa 1982, s. 26.

14} azarek M., Lazarek R.: Sladami historii turystyki, Lublin 2005, s. 153.

B Okreslenie ,,Kurort” dostownie »miejscowo$¢ kuracyjna” stosuje si¢ w nazewnictwie
niemieckojezycznym dla okre$lenia miejscowosci uzdrowiskowej ze wzgledu na wystepowanie
naturalnych zasobow ziemi, w postaci wod mineralnych, stuzacych do kapieli leczniczych
i do kuracji pitnej (w tym przypadku stosuje si¢ tez nazwe ,,Badeort”) lub kapieli blotnych
oraz wystgpowanie wiasciwosci klimatycznych (specyficznego mikroklimatu) stosowanych
w klimatoterapii. Polski odpowiednik to uzdrowisko lub nieco bardziej przestarzate
zdrojowisko. Wida¢ wyrazna tendencj¢ do naduzywania terminu ,kurort” dla okre§lania
miejscowosci turystycznych, ktore nie sa uzdrowiskami.
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kuracjuszy, w Tyrolu i Vorarlbergu — tylko 348, a w kapieliskach
nadmorskich nad Adriatykiem — zaledwie 256. W roku 1896 bylo juz
w Austrii 148 kurortéw. Najwigkszy ich wzrost zanotowano w Karyntii
(92%), co wskazuje na szczegolna popularno$¢ jezior. Rowniez kapieliska
morskie odnotowaty w przeciagu 10 lat wzrost przyjazdow™.

Na przetomie XIX i XX w. trend ten utrzymywat si¢ na podobnym
poziomie. W 1906 r. Austria liczyta 263 kurortéw, w ktérych przebywato
427 338 kuracjuszy. Najwickszy wzrost (50%) odnotowano w Karyntii;
nie byly to tylko miejscowosci polozone nad jeziorami, lecz takze
te w wysokich partiach gor. Z drugiej strony skreslono tam 67 (75%)
miejscowosci z listy kurortow, co jednak nie miato ujemnego wplywu
na popularno$¢ wérdd turystow'.

W celu regulacji spraw zwiazanych z uzdrowiskami i miejscowosciami
klimatycznymi, poprawa ich infrastruktury, wydatkami itp. wprowadzono,
np. w Goérnej Austrii, w kwietniu 1896 r. opfate (takse) kuracyjna. Mogla
ona by¢ przeznaczona jednak tylko na cele shuzace wylacznie interesom
turystyki. Ich realizacja podlegata kontroli pafistwa®®.

Intensywnie rozwijata si¢ reklama kurortow. We wszystkich
miejscowosciach turystycznych istnialy ,,Kurkomissione”, czyli Komisje
klimatyczne lub uzdrowiskowe. Ukazywaly sie¢ bogato ilustrowane
przewodniki po uzdrowiskach i letniskach, przewaznie w czterech jezykach
(niemieckim, francuskim, angielskim i rosyjskim). Poczatkowo propaganda
turystyczna zajmowaty si¢ dyrekcje zakladow kapielowych. W okresie
pozniejszym, podczas budowy linii Kkolejowych, zwigkszeniem liczby
pasazeréw zainteresowane byto C.K. Austriackie Ministerstwo Kolei, m. in.
poprzez umieszczanie w przedziatach wagonow artystycznie wykonanych
krajobrazéw zdrojowisk i miejscowosci klimatycznych. Reklamowaniem
uzdrowisk 1 stacji klimatycznych od kofica XIX w., tj. od okresu
ich powstawania w poszczegolnych krajach koronnych Austrii, zajmowaty si¢
krajowe zwiazki turystyczne. Bylo to ich glownym zadaniem celem
$ciagnigcia do Austrii jak najwigkszej liczby turystow i kuracjuszy, co miato
dodatni wptyw na dochod narodowy panstwa. Krajowy Zwiazek Turystyczny
w Galicji wydawat informatory i broszury w jezykach obcych
o uzdrowiskach, otrzymujac na to subwencje z Ministerstwa Robot
Publicznych. Zdarzaly si¢ takze odmowy wsparcia finansowego ze strony

%6 Tremel F.: Der Binnenhandel und seine Organisation, op. cit., s. 397-398.

7 |bidem, s. 398.

® Na podstawie rozporzadzenia Ministerstwa Robot Publicznych w  porozumieniu
z Ministerstwem Spraw Wewngtrznych z roku 1911; 1. Gottwald, Die Entwicklung
des osterreichischen Fremdenverkehrs zwischen 1891-1914, dargestellt auf Grundlage
der diesbeziiglichen Nachrichten in der amtlichen Wienerzeitung, Wien 1967, s. 17-18.

132



Marek Durmata, Zarys historii rozwoju turystyki...

tegoz ministerstwa. Wydziat KZT w Galicji staral si¢ takze w Ministerstwie
Kolei i Dyrekcjach Kolei o dogodne potaczenia kolejowe oraz znizki
dla podrozujacych do uzdrowisk i stacji klimatycznych. Wydziat KZT
dostarczyt obfity materiat reklamowy o zdrojowiskach i miejscowosciach
klimatycznych znanemu wydawnictwu prof. Juliusa Glaxa ,,Fiihrer durch die
Bider und Kurorte Osterreichs”® oraz wydawnictwu leksykonu zdrojowisk
Ilustriertes Lexikon der Bade-Brunnen und Luftkurorte”®. Z polecenia
Ministerstwa Robot Publicznych porozumiat sig takze z biurem reklamowym
austriackiego Lloydu w Triescie, udzielajac mu doktadnych informacji
o miejscowosciach klimatycznych i kapielowych w celu ich reklamowania
przez agencje pozaeuropejskie oraz na okretach tego towarzystwa®'. Takze
prasa, a przede wszystkim branzowa z poczatku XX w., opisywala,
promowata i reklamowata galicyjskie uzdrowiska. Sposrod tytuldw nalezy
wymieni¢ takie jak: ,,Przeglad Zdrojowy i Turystyczny”, pismo po$wigcone
sprawom zdrojowisk i miejsc klimatycznych, jak tez sprawom turystyki
krajowej (1907), ,,Przeglad Zdrojowy, Sportowy i Turystyczny” (1908),
pismo poswigcone sprawom zdrojowisk 1 miejsc klimatycznych, sportowi
krajowemu 1 zagranicznemu, jak tez sprawom turystyki, nastgpnie ,,Przeglad
Zdrojowo-Kapielowy i Przewodnik Turystyczny” (1909-1911), oficjalny
organ Polskiego Towarzystwa Balneologicznego i Krajowego Zwiazku
Turystycznego w Krakowie, ,,Nasze Zdroje”, pierwsze caloroczne pismo
ilustrowane poswigcone zdrojowiskom, zaktadom leczniczym,
krajoznawstwu, turystyce i sportom (1910-1912) oraz ,,Nasze Zdroje i Nasza
Turystyka” (1913).

Oprocz Baden i1 Voéslau oraz regionu Schneeberg-Semmering, ktory
od polowy XIX w. stawal si¢ magnesem przyciagajacym turystow, powstalo,
na dtugo przed odkryciem Tyrolu, inne wazne centrum turystyczne — kraina
Salzkammergut, lezaca w granicach Goérnej Austrii, Styrii i Salzburga.
Pod koniec XVIII w. byla ona jeszcze, z turystycznego punktu widzenia,
zupelnie pomijana. Ludno$¢ tamtejsza utrzymywata si¢ glownie
z wydobywania soli i handlu nia oraz z rolnictwa.

Przybywali tam juz od roku 1790 przedstawiciele europejskiego $wiata
kultury, m.in. Wilhelm i Alexander Humboldtowie czy Karoline Pichler, ktora
pozniej w czasie trwania Kongresu Wiedenskiego przyjmowala w swoim
salonie r6zne osobistosci. Przybywajac, nie tylko podziwiali, lecz takze pisali
i mowili o tej pigknej krainie. Pierwsze opisy naukowe ukazaly si¢ juz

 Thum.: ,,Przewodnik po uzdrowiskach i kapieliskach austriackich”.

2 Thym.: , Ilustrowany leksykon uzdrowisk i miejscowosci klimatycznych”.

2 Sprawozdanie z czynnosci Krajowego Zwiazku Turystycznego w Krakowie za czas
od 1.01.1910 do 31.12.1910 r., Krakow 1911, s. 8.
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w 1767 r. Jednym z nich byto opracowanie autorstwa prof. Lothara Schultesa,
pracujacego najpierw w Galicji, a potem w Innsbrucku, w ktorym ukazat si¢
doktadny opis krajobrazu, gospodarki i stosunkéw panujacych w tej krainie?.

Jezeli chodzi o kapieliska morskie, to juz przed poczatkiem XIX w.
dostrzezono, ze nie sa one tylko zrodlem przyjemnosci, lecz posiadaja
wlasciwosci lecznicze. Zaczgto sig zastanawia¢ w zwiazku z tym,
czy pozyskiwana so6l nie ma podobnych wilasciwosci leczniczych jak woda
morska. W czasopismach medycznych zaczgly si¢ ukazywaé stosowne
artykuty, przez co nowa metoda lecznicza stawata si¢ popularna. Swa
Swiatowa slawe zawdziecza Ischl doktorom Go6tzowi i Wirerowi. Doktor Josef
Gotz od roku 1819 =zaczat stosowa¢ tam terapi¢ na cierpigcych
na reumatyzm i chorobeg skory robotnikach. Leczenie polegato na kapielach
w goracych wodach solankowych i wodach siarczanowych — zaczerpnigtych
ze sztolni Teresy. Eksperyment sie powiddl, dajac pozytywne rezultaty.
Dostrzegt to bawiacy w Salzkammergut lekarz nadworny i rektor
Uniwersytetu w Wiedniu — doktor Franz von Wirer, wysylajac w nastgpnych
latach do Ischl kilkuset chorych. W zwiazku z tym faktem uchodzi on
za pierwszego menedzera turystyki w Austrii. W 1826 roku ukazato sie dzieto
jego autorstwa pt. ,,Ischl i jego kapieliska solankowe”?. Od roku 1823 Ischl
uchodzi za kurort. Miejscowo$¢ z czasem stala si¢ centrum zycia duchowego
i politycznego. Miat tu do roku 1914 swoja letnia rezydencje cesarz
Franciszek Jozef. W 1842 r. wigcej niz potowg przybywajacych do Ischl
i placacych opfate klimatyczna stanowita szlachta roznej rangi, wraz
ze swoim otoczeniem. Magnesem przyciagajacym liczne rzesze turystow
do Ischl byty réwniez: zdrowy klimat, wspaniate potozenie, uprzejmosc¢
miejscowej ludnosci oraz dobra woda. Wyzwaniem dla dalszego rozwoju
kurortu byto polepszenie dostgpnosci komunikacyjnej i regularne dostarczanie
poczty. Poczatkowo podroz z Wiednia trwata trzy i p6t dnia. Otwarcie w 1832
linii Kkolejowej Budweis-Linz, obstugiwanej wprawdzie przez konie,
wydluzenie jej nast¢gpnie do Gmunden oraz uruchomienie w 1839 r. statku
parowego na Jeziorze Traun, znacznie przyspieszyto podroz. Takze
w miejscowosci Mondsee, lezacej w krainie Salzkammergut, dr Georg Flatz
zalecal pacjentom kapiele w jeziorze, wannach oraz stoneczne®. Dzigki
licznie przybywajacym turystom wielu miejscowych znalazto zatrudnienie,
unikajac w ten sposob emigracji w poszukiwaniu pracy.

W latach 1854-1882 mozna moéwi¢ o rozwoju turystyki jedynie
we wschodniej czgéci okolic Semmeringu, przede wszystkim w Schwarzatal

2 Brusatti A.: 100 Jahre sterreichischer Fremdenverkehr, op. cit., s. 15.
2 Tyt. oryg. ,Ischl und seine Solenbider”.
2 Brusatti A.: 100 Jahre sterreichischer Fremdenverkehr, op. cit., s. 25.
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i Reichenau, ktory urést do rangi kurortu srodkowoeuropejskiego i byt
pierwszym w okolicach Semmeringu. Decydujacym faktem dla rozwoju
Reichenau, zwanym ,,drugim Ischl”, byto przebywanie w nim, w okresie
letnim rodziny cesarskiej. Przybywata tu rowniez szlachta a wraz z nig shuzba,
dorozkarze i inni. Lekarze zalecali pacjentom zmiang¢ klimatu, kapiele btotne
i wodolecznictwo. Pierwszy zaktad wodoleczniczy w okolicach Semmeringu
otworzono w roku 1866, wilasnie w Reichenau. Dom zdrojowy wraz
z przylegajaca willa nie byly w stanie pomiesci¢ wszystkich kuracjuszy,
zarowno z Kraju, jak i z zagranicy. Dla cierpigcych na schorzenia konczyn
dolnych dr Oertl wyznaczyt sie¢ drog spacerowych. Byly one opracowane
ze wzgledu na dlugosé, stopien nachylenia i nastonecznienie. Terapia polegala
na pokonywaniu coraz dtuzszych i bardziej stromych odcinkéow. W tym
kontekscie nalezy réwniez wspomnie¢ o dr. Georgu Flatzu, ktory zalecat
kuracje stoneczne i wodne nad jeziorem Mondsee w Salzkammergut.
Powstala tam strefa nazwana oficjalnie 11 sierpnia 1879 r. ,,Schwarzindien”
(Czarnymi Indiami)®.

Uzdrowiska galicyjskie

W GQGalicji znajdowat si¢ caly kompleks roznorodnych wod
mineralnych, takich jak: szczawy, solanki, wody alkaliczno-ziemiste,
zelaziste, siarczane, cieplice w Jaszczurdéwce. Statystyka austriacka
wykazywala juz przed 1 wojna $wiatowa ogromne upo$ledzenie Galicji
na polu infrastruktury turystycznej. Wedhug danych z 1913 r. w Austrii byto
1882 zaktadow kapielowych, z czego w Galicji (najwigkszy kraj koronny) —
tylko 33%. Aby uzdrowiska galicyjskie mogly konkurowaé z tymi w innych
krajach koronnych, nalezato tworzy¢ spotki akcyjne, w sktad ktérych powinni
byli wejs¢: lekarze, inzynierowie i przedsigbiorcy. Rozporzadzajac znacznymi
kapitatami, moglyby zakupi¢ grunty, budowa¢ komfortowe hotele o cenach
przystepnych dla ogotu, rozbudowac elektryfikacje i kanalizacje, ulatwié
komunikacje i zadba¢ o reklame?’.

Truskawiec wygladat w 1910 r. tak samo jak przed 30. laty i kto nie
zamOwil kwatery w zimie, ten nie mogt liczy¢ na nig w okresie pozniejszym.
W 1909 r. przyjechato tam kilka rodzin z Warszawy, ale z powodu braku
wolnych miejsc musiaty opusci¢ Truskawiec. W Iwoniczu sale balowa,
sluzaca w dzien za czytelnig, podzielono parawanami na kilkanascie

% |bidem, s. 25-26.

% Sprawozdanie z czynnosci Krajowego Zwiazku Turystycznego w Krakowie za czas
od 1.01.1914 do 31.12.1917 r., Krakow 1918, s. 10.

2" Numanowa A. z Szawlowskich: W sprawie turystyki, w: ,,Wie$ i Dwor”, z. 1, 1913, s. 15.
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pomieszczen, w ktorych nocowato kilkadziesiat osob. Tacy, ktérych spotkat
podobny los, mogli w przysztosci unika¢ zdrojowisk krajowych. Wiasciciele
zdrojowisk widzac, iz przepetienie trwato tylko kilka dni w roku, nie mogli
budowa¢ wigcej kwater, nie majac pewnosci, czy beda obtozone, zwlaszcza,
ze nie posiadali kapitatu, ktory mogliby zaryzykowaé®.

Wplyw na zwigkszenie liczby turystow-kuracjuszy w galicyjskich
uzdrowiskach miatoby zapewne polepszenie dostgpnosci komunikacyjne;j.
Z wigkszych uzdrowisk wlasna stacje kolejowa posiadaty: Krynica (uzyskata
polaczenie kolejowe w 1911 r.), Lubien, Morszyn, Muszyna, Pustomyty,
Truskawiec i Swoszowice. Od kilku do kilkunastu km od stacji oddalone
byly: Rymandéw, Iwonicz i Niemiréw, 0 20 km: Szczawnica, 0 40 km:
Burkut®. Z Krakowa i Lwowa kursowaty bezposrednie pociagi do Krynicy.
Czas jazdy z Krakowa wynosit 5 i %2 godz., a ze Lwowa 10 godz. Jezeli
chodzi o czas przejazdu z innych miejscowos$ci to, np. z Warszawy wynosit
on 15 godz. ,z Wiednia — 13 godz., a z Budapesztu — 8 godz™®.

Istniejacy w Galicji Krajowy Zwiazek Zdrojowisk i Uzdrowisk zwrocit
sie¢ do w 1912 r. do krajowych dyrekcji kolejowych i Ministerstwa Kolei
Panstwowych w Wiedniu z szeregiem postulatow w sprawie szybszych
i wygodniejszych potaczen kolejowych z miejscowosciami klimatycznymi
i leczniczymi w Galicji. Znaczna ich czg$¢ zostata uwzgledniona, reszta byta
rozpatrywana. W sprawie wprowadzenia wagonu sypialnego z Warszawy
do Zakopanego Krakowska Dyrekcja Kolei Panstwowych prowadzita
pertraktacje z Towarzystwem Wagonow Sypialnych. Ponadto uzalezniono
wprowadzenie ich od przydzielenia mocniejszych lokomotyw na trasie
Krakow-Zakopane, gdyz dwczesne nie byly w stanie uciggnaé cigzszego
0 40 ton pociagu®.

Powstale w Krakowie w 1905 r., dla naukowo-lekarskiego
przygotowania uzdrowisk, Polskie Towarzystwo Balneologiczne oglosito
odezwe z wezwaniem do wszystkich, ktorym dobro kraju lezy na sercu,
aby pierwszenstwo w wyborze zdrojowisk dawali tym polskim:
,»U spoleczenstwa polskiego przelamano juz pierwsze lody obojetnosci
dla wszystkiego, co polskie, spoteczenstwo, owiane duchem patriotyzmu,
chetnie wybierze co swoje, tym bardziej, ze zdrojowiska polskie w ostatnich

% Czas” nr 399, 1910, s. 2.

% Galicya w lecie. Ankieta pod protektoratem dra Zdzistawa Morawskiego, kierownika
ministeryum dla Galicyi — celem podniesienia ruchu turystycznego w Galicyi. Zdrojowiska
i uzdrowiska w Galicyi, w: ,,Swiat”, dodatek ,,Turysta Polski”, nr 25, 1914, s. 32.

® Galicya w lecie. Ankieta pod protektoratem dra Zdzistawa Morawskiego, kierownika
ministeryum dla Galicyi — celem podniesienia ruchu turystycznego w Galicyi. Z posrod
zdrojowisk Galicyi, w: ,,Swiat”, dodatek ,, Turysta Polski”, nr 26, 1914, s. 33.

3 ,Swiat”, suplement ,, Turysta Polski”, nr 12, r. 7, 1912, s. 32.
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latach goraczkowa rozwingty czynnos¢ ze strony wiascicieli, jak i zarzadow,
by stana¢ wyzej i by odpowiedzie¢ godnie rosnacemu zaufaniu ze strony
publicznosci i lekarzy”®.

,Czas” krakowski zwrécit uwage, ze na listach w uzdrowiskach
migdzynarodowych  znajdowaty  si¢  polsko  brzmiace nazwiska
i miejscowosci, ale w koncowym zestawieniu i statystykach brak byto
narodowos$ci polskiej. Powodem byt fakt, ze w spisach zagranicznych
narodowosci dzielito si¢ wg granic panstwowych. Zaapelowano w zwiazku
z tym na lamach tego czasopisma, aby w rubryce: ,, Adres statego
zameldowania” wpisa¢ Polska, oczywiscie w jezyku wilasciwym dla danego
obszaru przebywania®.

W 1914 r. rozpoczeto w Krynicy budowg nowego monumentalnego
zakladu kapielowego, na ktory rzad przeznaczyt kwote w wysokosci 2 min
200 tys. koron. Budynek mial posiada¢ komfortowo urzadzone fazienki
mineralne, borowinowe i zaktad wodoleczniczy oraz caly szereg najnowszych
urzadzen terapeutycznych takich jak: emanatorium radowe, instytut
rentgenowski, laboratorium balneologiczne, salg zanderowska. Po ukonczeniu
miat sie sta¢ najpiekniejszym w Austrii, a dla Krynicy — poczatkiem nowej
ery i postawi¢ ja w rzedzie najwybitniejszych zdrojowisk europejskich. Dzigki
staraniom ministra rolnictwa Franciszka Zenkera i szefa sekcji Hieronima
Kollera miata si¢ odby¢ uroczysto$¢ potozenia kamienia wegielnego w lipcu
1914 r. pod niniejsza budowe. Projektowane byly réwniez inne inwestycje,
co wskazuje na to, ze Koller postanowit zrobi¢ z Krynicy miejscowosé
klimatyczno-kapielowa o randze europejskiej. Niestety morderstwo dokonane
na nastgpcy tronu Austro-Wegier arcyksigciu Franciszku Ferdynandzie
Habsburgu, a w konsekwencji tego wybuch I wojny $wiatowej, wstrzymaty
te inwestycje®.

Statystyka turystyki uzdrowiskowej

Niezaleznie od statystyki prowadzonej w Wiedniu, pierwsze jawne
dane statystyczne odno$nie frekwencji w kurortach pojawity si¢ w roku
1875%. Poczatkowo bylo to w gestii stuzby zdrowia. Fakt, ze dane na temat
tego fenomenu zaczely si¢ pojawiaé, §wiadczy o rosnacym znaczeniu tego
zjawiska w rozwoju spolecznym i gospodarczym. Oczywiscie w literaturze
mozna znalez¢ dane juz za rok 1850 odnosnie, np. miejscowosci Meran,

2 Swiat”, suplement ,, Turysta Polski” nr 18, r. 9, 1914, s. 30.

8 Czas”, nr 113, 1909, s. 3.

* Ibidem, s. 32-33.

% Brusatti A.: 100 Jahre sterreichischer Fremdenverkehr, op. cit., s. 30.
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gdzie podano, ze przebywato tam woéwczas 350 kuracjuszy, a w 1914,
ostatnim roku pokoju, 40 tys.* W latach 1875-1878 odnotowano w Austrii
ok. 150 tys. kuracjuszy rocznie, z tego w krajach znajdujacych sig
w obecnych jej granicach 78 564. W 1882 r. bylo ich juz ponad 83 tys., dwa
lata pozniej 94521, a w 1886 r. ogotem 117 884 kuracjuszy na wspomniane
wyzej kraje koronne. Byta to rekordowa liczba, ktora nie zostata przekroczona
w nastgpnych latach az do poczatku XX w. W $wietle danych statystycznych
najwicksza liczbg kuracjuszy w 6wczesnej Austrii odnotowat Karlsbad. Mimo
roznorodnosci przedstawianych danych, da si¢ zauwazy¢ duza wybiorczosé
i subiektywizm autoréw, jezeli chodzi o dobér uzdrowisk w poszczegdlnych
latach.

Tabela 1 przedstawia pierwsze dane statystyczne dotyczace liczby
turystow przyjezdzajacych do najbardziej znanych uzdrowisk 1 stacji
klimatycznych a zarazem tych, ktore odnotowaly wowczas najwicksza liczbg
przyjezdnych. Nie uwzgledniono tu pozostatych uzdrowisk, w ktorych liczba
turystow nie przekroczyla tysiaca. Zaznaczono jednak, iz w Iwoniczu
i Truskawcu wynosita ona ponad 800 os6b. Dane te zamieScila gazeta
»Wiener Zeitung”.

Tabela 1. Przyjazdy do uzdrowisk austriackich w 1870 r.

Miejscowos¢ Turysci krajowi Turysci Ogolem
zagraniczni
Krapina-Toplitz 21 663
Karlsbad 3635 9914 13549
Baden 8 549 1749 10 298
Teplitz (Schonau) 1579 4734 6 331
Franzenshad 2070 4084 6 148
Ischl 2 683 1788 4471
Voslau 2723 764 3487
Meran 1062 1847 2909
Rohitsch 2 361 89 2 450
Gleichenberg 1701 349 2 050
Hall 1382 286 1 668
Krynica 1047 596 1643

Zrodto: Hollander E., Die Entwicklung des Fremdenverkehrs..., op. cit., s. 6.

Tabela 2 przedstawia wzrost liczby turystow w pigciu najbardziej
znanych uzdrowiskach austriackich w latach 1880-1914. Widoczny jest
wptyw wybuchu I wojny $wiatowej w 1914 r. Zmniejszong frekwencje

% Liasser A.. 100 Jahre Fremdenverkehr in Tirol. Die Geschichte einer Organisation,
Innsbruck 1989, s. 34.
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odnotowano przede wszystkim w kurortach odwiedzanych przez
obcokrajowcow, podczas gdy Baden, dzigki bliskiemu potozeniu Wiednia,
odnotowato wzrost kuracjuszy. Z kolei niezwykle mocny wzrost popularnosci
Bad Gastein w latach 1900-1908 zwiazany jest z uruchomieniem w roku 1905
poia&zenia kolejowego do tego uzdrowiska z miejscowosci Schwarzach-St.
Veit™.

Tabela 2. Liczba kuracjuszy w wybranych uzdrowiskach austriackich

Lata Karlsbad Baden Ischl Meran Wildbach
Gastein
1880 20 450 10 639 6431 4102 4 861
1890 34 296 17 432 13599 9099 6 588
1900 49 471 23879 24 164 13 344 8 035
1908 62 986 26 912 27 250 22 437 13011
1914 58 383 34 404 13 446 brak 13500
danych

Zrédto: Osterreichisches Statistisches Handbuch 33 (1914) 48,
cyt. za: F. Tremel, Der Binnenhandel.., op. cit., s. 397.
Uwaga: Ze wzgledu na brak danych za rok 1910 wzigto pod uwage rok 1908.

Tabela 3. Kuracjusze w Austrii w 1913 .

Kraj Liczba
Czechy 145 146
Istria 77176
Tyrol 76 151
Austria Gorna 68 149
Galicja 44 368
Austria Dolna 39 996
Salzburg 25 664
Styria 23 887
Karyntia 20518
Gorycja i Gradisca 18 449
Kraina 9013
Morawy 8489
Bukowina 4925
Slask 4053
Dalmacja 2123
Vorarlberg 283
OGOLEM 568 398

Zrédto: Osterreichisches Statistisches Handbuch 33 (1914) 48,
w: F. Tremel, Der Binnenhandel..., op. cit., s. 398.

3" Tremel F.: Der Binnenhandel und seine Organisation, op. cit., s. 399.
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Tabela 3 przedstawia liczbe kuracjuszy w okresie bezposrednio przed
wybuchem I wojny $wiatowej. Wprawdzie nie mozna tu jeszcze moéwié
o turystyce socjalnej®, ale widoczny staje si¢ fakt, ze coraz szersze warstwy
spoteczne korzystaja z urlopu na wsi, w goérach czy nad morzem. Turystyka
uzdrowiskowa nie byta juz domena wyzszych sfer, lecz stawala si¢ takze
dostgpna dla klas $rednich czy, okre$lajac precyzyjniej, wyzszej klasy
srednie;j.

Tabela 4. Wybrane uzdrowiska, w ktorych przebywato wigcej niz 30 tys. turystow

(dane za 1913r.)

Miejscowos¢ Liczba | Z tego samego |Z pozostalych Z innych Z krajow

turystow kraju krajow krajow zamorskich

koronnego koronnych  |europejskich

Karlsbad 102522 11051 35391 51184 4896
Marienbad 70352 8139 15037 43884 3292
Franzensbad 69443 17808 28553 22392 690
Meran 45321 3052 16669 25152 418
Teplitz - 35996 13687 4777 17376 165
Schoénau
Baden 33266 25874 5766 1501 125

Zrodto: Osterreichisches Statistisches Handbuch 33 (1914) 48,
cyt. za: F. Tremel, Der Binnenhandel..., op. cit., s. 400.

W zwiazku z sytuacja polityczna i stanem wojny KZT w Krakowie
poprosit zarzady zdrojowe, stacje klimatyczne 1 wladze gminne
w uzdrowiskach Galicji oraz Krolestwa Polskiego o jak najszybsze
zawiadomienie, czy i kiedy sezon w 1916 r. miat by¢ otwarty, ilu gosci mogto
liczy¢ na zakwaterowanie i jakie byly warunki pobytu. Ze wzgledu
na utrudnienia w poruszaniu si¢ za granic¢ w roku tym spodziewany byt
wigkszy naptyw do uzdrowisk krajowych. Zwiazek otrzymywat zapytania,
na ktore bez tych informacji nie byt w stanie odpowiedzie¢™.

® Turystyka socjalna to turystyka dla ludzi mniej zamoznych; dzialania na rzecz turystyki
socjalnej (wspieranej przez panstwo) powinny koncentrowaé si¢ na: 1. Tworzeniu sieci
publicznych obiektow turystycznych i zarzadzaniu nimi. 2. Pomocy finansowej (subwencje,
pozyczki) dla organizatordéw turystyki socjalnej. 3. Doptatach indywidualnych
dla wyjezdzajacych. 4. Ulgach w $rodkach transportu publicznego.

% Czas”, nr 265, 1916, s. 2.
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Tabela 5. Frekwencja w wybranych uzdrowiskach polskich w latach 1912 i 1913

Miejscowos¢ Liczba turystéow | Liczba

w1912r. turystow

w1913 r.
Zakopane 9683 8879
Krynica 9121 7245
Truskawiec 4201 3760
Szczawnica 4150 3086
Lubien Wielki 3340 2864
Rabka 3200 2478
Jaremcze 3002 1600
Ojcow 3000 3300
Rymanoéw-Zdroj 2550 2350
Zegiestow 1098 671
Niemirow 671 460
Kro$cienko 410 280
Burkut 255 158
Morszyn 207 213

Zrodlo: ,,Czas“ nr 406, 1913, s. 2.

Tabela 6. Zestawienie frekwencji gosci w wybranych uzdrowiskach galicyjskich®

1911r. 1912r. 1913r.
Migjscowos¢ | .— So| 2 — So| 2 — Sol| 2

2 |38 |2 |58|5 |2 |22|%§

5 |25 |8 |e3|2 |8 |23| o

N | 28RN 22| % N |28

N N N N N N

Burkut 588 10 15| 753 7 20 417 12 11
Iwonicz 5350 94 | 536 | 5184 67 | 522 | 4560 65 | 396
Kosow 90 | 237 27 101 | 282 35 107 | 249 18
Lubien 3446 | 144 | 378 | 3396 | 176 | 398 | 3180 | 172 | 249
Wielki
Maryowka* 59 6 - 30 2 - 46 4 5

40 Czas” krakowski uzylt w nagléwku: ,,w uzdrowiskach polskich”, podczas gdy KZT uzywat
zawsze okreslen ,krajowych” lub ,,galicyjskich”.
# Marydwka” to sanatorium i zaktad wodoleczniczy lezacy na terenie gminy Lesnienica,
kilka km od Lwowa.
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Morszyn 230 2 6 224 3 1 192 - 12
Rabka 3010 | 670 20 | 2826 | 500 25| 2061 | 420 25
Szczawnica 3615 | 860 154 | 4364 | 1014 | 240 | 3251 | 0912 155
Zakopane 7503 | 3156 | 2486 | 7232 | 3033 | 2506 | 6124 | 3441 | 2995
Zegiestow 1376 48 48 | 1621 | 237 16 837 182 4

Zrédto: Sprawozdanie z czynnosci Krajowego Zwiazku Turystycznego w Krakowie
za czas od 1.01.1913 do 31.12.1913 r., Krakow 1914, s. 64.

Zestawienie w tab. 6 powstalo na podstawie wypelionych przez
zarzady zdrojowe kwestionariuszy. Znamienny jest fakt, iz nie zamieszczono
tu Krynicy, Truskawca czy Rymanowa-Zdroju. Poréwnujac to zestawienie
z tab. 5 za te same lata w tych samych miejscowosciach, wida¢ roznice
w danych. Nie wiadomo, skad redakcja ,,Czasu” uzyskala te dane, ale bardziej
wiarygodne wydaja si¢ by¢ te z zarzadow zdrojowych, umieszczone w tab. 6,
poniewaz powstaly w oparciu o kwestionariusze wypelnione przez
wspomniane zarzady zdrojowe.

Tabela 7. Frekwencja w wybranych uzdrowiskach galicyjskich w roku 1914

Miejscowos¢ Liczba turystow w 1914 r.
Krynica 12000
Iwonicz 6000
Truskawiec 4300
Szczawnica 4300
Lubien Wielki 4000
Rabka 4000
Rymano6w-Zdroj 3000
Zegiestow 2000
Swoszowice 1000
Niemirow 700
Morszyn 700

Zrodto:

Galicya w lecie. Ankieta pod protektoratem..., nr 25, 1914, op. cit., s. 32.
Uwaga: Dane w tabeli 5 sa przyblizone;
przy cyfrach pojawiaja si¢ takie okre$lenia jak: okolo, przeszio, do.
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Zakonczenie

W 1918 r. jednym z glownych zadan panstwa bylo przywrocenie
do pierwotnego stanu infrastruktury w miejscowosciach uzdrowiskowych
zniszczonych na skutek dziatan wojennych, zwlaszcza na terenach
srodkowych i wschodnich monarchii. Ruch turystyczny w okresie wojny ulegt
powaznym ograniczeniom zwigzanym z niebezpieczenstwem dziatan
frontowych, problemami z komunikacja i zaopatrzeniem. Hotele i restauracje,
takze w uzdrowiskach, byly przeznaczane na zakwaterowanie rannych
zoierzy. Czgsto przeksztalcano baze na szpitale, domy wypoczynkowe
i sanatoria. Pod koniec wojny tworzyty sie zreby nowej polityki turystycznej
panstwa oraz organizacji, ale na przeszkodzie staly sprzeczne interesy
poszczegblnych regiondw turystycznych: alpejskich, adriatyckich, sudeckich
i karpackich.

Na koniec nalezy zauwazyé, ze po rozpadzie monarchii i traktacie
pokojowym z  Saint-Germain-en-Laye  Austria  utracita  najlepiej
zagospodarowano  regiony turystyczne: uzdrowiska czeskie, Tyrol
Potudniowy, kapieliska adriatyckie, Istri¢ i Dalmacje®. Jak widaé, Brusatti
W swoim opracowaniu pominat Galicje.
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RECENZJA KSIAZKI

Piofr Madajczyk

AN AL Piotr Madajczyk
W EUROPIE XX WIEKU Czystki etniczne i klasowe w Europie
SHicec ReR w XX wieku. Szkice do problemu
Warszawa 2010
ss.: 357

Recenzowane opracowanie sktada si¢ z czterech cze$ci. Pierwsza
poswigcona jest powstawaniu panstw narodowych po | wojnie $wiatowej.
Przedstawiono w nim proces formowania panstw narodowych, polityke
wobec mniejszosci narodowych realizowanych w réznych panstwach, w tym
takze ideologie autorytarne 1 totalitarne. Wskazano na powstawanie
nowoczesnego antysemityzmu, ktory stanowil element 6wczesnej kultury
politycznej. Towarzyszyt on procesowi powstawania panstw narodowych
odmawiajacych Zydom prawa do réwnouprawnienia. Wskazano tez na
ksztattujace si¢ w Niemczech poczucie o nizszosci Stowian. Powstawanie
panstw narodowych po I wojnie wzmogto konflikty narodowosciowe, a takze
oznaczalo konieczno$¢ dokonywania wyboru miejsca zamieszkania,
co nierzadko oznaczato dobrowolne lub przymusowe przesiedlenie. Swoista
»wedrowka ludéw” byla statym elementem europejskiego pejzazu. Inna cecha
charakterystyczna byt wielonarodowy charakter wigkszo$ci panstw
europejskich mimo staran, aby panstwo miato w miarg jednolity narodowo
charakter. Rzeczywisto$¢ jednak byl inna. Znaczna czg$¢ poszczegdlnych
narodow pozostala poza obszarem wlasnego narodowego panstwa.
Po uksztaltowaniu si¢ panstw narodowych pojawit si¢ problem zintegrowania
mniejszosci narodowych w nowych strukturach politycznych i wypracowaniu
polityki narodowosciowej. Ta za§ z jednej strony musiala uwzgledniaé
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narodowy charakter panstwa, co wcale nierzadko sprowadzalo sig
do prowadzenia polityki asymilacji narodowej. Z drugiej strony wzmacniato
to tozsamos¢ grup narodowych ksztaltowanej w opozycji do panstwa. Lata
wielkiego kryzysu ekonomicznego, narastanie tendencji autorytarnych
i totalitarnych tylko potggowaty istniejace konflikty, tym bardziej ze i wsrod
mniejszosci narodowych pojawily sie tendencje wskazujace na zyskiwanie
wsrdd nich coraz wigkszej popularnosci ideologii niedemokratycznych.

Tym, co odegrato jednak najistotniejsza rolg, byto powstanie dwoch
systemow totalitarnych, ktérych funkcjonowanie spowodowato §mier¢ wielu
milionéw ludzi, w ktérych masowy terror, stosowanie odpowiedzialnosci
zbiorowej, przymusowe przesiedlenia i deportacje byly stalym elementem
systemu, gdzie czystki na tle etnicznym przeplataly si¢ z czystkami
klasowymi. Obydwa systemy totalitarne stworzyly mechanizm pozwalajacy
wykluczy¢ ze spoteczenstwa osoby, grupy, warstwy wedlug kryteriow
politycznych czy rasowych. Oba systemy, cho¢ rézne ideologicznie, w koncu
lat 30. zaczely realizowa¢ polityke rozszerzania swoich stref wplywow.
Niemcy postuzyli si¢ kategoria rasy, Zwiazek Sowiecki — idea klasy.
Dla jednych i drugich decydujaca przestanka byto stworzenie nowego tadu,
ktory umozliwi im dlugie panowanie. W praktyce oznaczalo to dazenie do
fizycznej likwidacji niektérych narodow badz zastosowanie wobec nich fali
terroru, ktory w warunkach rosyjskich, poza fizyczna likwidacja
rzeczywistych lub urojonych przeciwnikow, koncentrowat si¢ na masowych
przesiedleniach. Rozpoczete w 1939 roku trwaty do konca wojny i miaty
charakter represji wobec grup narodowych (Czeczency, Kalmucy, Tatarzy
krymscy, Ingusze i inni) uznanych za nielojalne lub niebezpieczne. Od lata
1944 roku represjami, w tym takze deportacjami, objgto ludnos$¢ z obszarow,
na ktére wkraczata Armia Czerwona.

Wojna i polityka dwoch systemow totalitarnych wplynely w duzym
stopniu na postgpowanie innych uczestnikow konfliktu, rozbudzajac dawne
uprzedzenia i resentymenty. Taka Sytuacja miala miejsce w panstwach
nadbattyckich, gdzie doszto do pogroméw Zydéw. Inaczej byto na Stowacji,
ktorej wladze dazyly do pozbawienia Zydoéw praw i majatku, ale nie
eksterminacji. W wojennych warunkach ksztaltowanie nowych granic
odbywato si¢ w atmosferze przesiedlen (np. Wegrzy, Rumuni) i wzrostu
antysemityzmu. Takie panstwa jak Wegry, Rumunia wyraznie przejawialy
tendencje do ujednolicenia struktury narodowos$ciowej, nierzadko przy uzyciu
sity. Lata wojny jedynie umocnily przekonanie o tym, iz problemy
narodowos$ciowe sa nie tylko przyczyna wystepujacych napigc, ale tez istnieje
potrzeba ograniczenia liczebnosci mniejszosci narodowych. Osobnym
problemem byto, w jakim zakresie zastosowac¢ przesiedlenie, wobec jakich
grup i na jakich zasadach.
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To oznaczato powrot do weze$niejszych praktyk, tym bardziej teraz
po wojnie; gdy Europa Srodkowo-Wschodnia stala si¢ obszarem sowieckich
wpltywow, wazne bylo zapewnienie sobie catkowitej kontroli na tym
obszarem. Sprawowanie jej utrudnialy pojawiajace si¢ konflikty, np. polsko-
ukrainski, wegiersko-stowacki czy serbsko-chorwacki.

Recenzowana ksigzka ukazuje, jak skomplikowane byly stosunki
narodowosciowe w Europie dwudziestowiecznej. Pokazuje narastanie
konfliktow i napie¢ i — co jest chyba najwazniejsze — przedstawiono w niej,
w jaki sposob problematyka narodowosciowa byla rozwiazywana przez
niektore panstwa. Autor wskazuje na przestanki i przyczyny kreowania takiej
a nie innej polityki wobec mniejszosci. W sumie czytelnik dostaje do reki
bardzo wartosciowe opracowanie. Jego lektura sktania do powaznej refleks;ji,
chocby nad tym, jak wazne jest poszanowanie praw mniejszo$ci narodowych
i jak wazny jest migdzyetniczny dialog.
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RECENZJA KSIAZKI
ﬂ Anna Jupowicz-Ginalska
B . Marketing medialny

e | DIFIN Warszawa 2010
ss.: 250

O definicji 1 roli mediéw, zakorzenieniu w marketingu a takze
o metaswiecie tworzonym przez media traktuje ksiazka Anny Jupowicz-
Ginalskiej ,,Marketing medialny”. Chociaz pojecie to jest trudne
do zdefiniowania, autorka stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czym w istocie
jest marketing medialny.

Media w marketingu medialnym charakteryzuja si¢ tym, ze same
nadaja przekazy, posrednicza w nich, zwielokrotniaja je, bedac jednocze$nie
ich odbiorca. Mozna powiedzieé, ze media sa tu jednocze$nie sterem,
zeglarzem 1 okretem. Podczas analizowania zjawiska marketingu medialnego
autorka nie tworzy jednak nowych teorii, gdyz w jej ocenie marketing
medialny to ciagle marketing. Dlatego Klasyfikuje i definiuje zjawiska,
opierajac si¢ na sprawdzonym fundamencie, jakim jest stawetne 4P. Mamy
wigc produkt medialny, cene mediéw, dystrybucje¢ oraz promocj¢ Srodkéw
przekazu.

Ksiazka zawiera wiele przykladow pokazujacych, jak promuja sig
Zz wykorzystaniem mozliwosci, jakie daje im wiasna firma, same media.
Opisane sa medialne prowokacje, partnerstwa z innymi firmami, product
placement innych produktow z tej samej grupy medialnej (jesli bohater serialu
oglada film, to prawie na pewno bedzie go ogladat w stacji nalezacej do tego
samego nadawcy, co kanat nadajacy film), przyktady zatrudniania celebrytow,
ktorzy staja si¢ ambasadorami marek medialnych czy organizowania imprezy
dla odbiorcow. Ponadto wskazuje na znaczaca role Internetu, ktéry wptywa
na wszystkie elementy MM. Poszerza i poglebia jego oferte produktowa,
dystrybucyjna, daje szansg na bezptatny dostgp do archiwéw i jest oczywiscie
niezwyktym polem do popisu dla akcji wizerunkowych. Pozwala zaspokoi¢
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potrzeby odbiorcow, dostosowujac do nich rozpowszechnianie mediow.
Oferuje publicznosci ogromny komfort korzystania ze $rodkow przekazu,
zwalnia ja z obowiazku dostosowania si¢ do czasu i migjsca nabywania
mediow. Zaciera granice, dzigki czemu kazde medium ze strona internetowa
staje si¢ globalne. Oferuje interaktywno$¢ z internautami, ktorych opinie sa
szaleniec wazne w ocenie konkretnych produktow medialnych. Wpisy
na forach portali sa czytane, traktowane jako feedback i brane pod uwage
jako miernik dla dalszych dziatan.

Anna Jupowicz-Ginalska pokazuje rowniez, jakie badania
wykorzystywane sa do mierzenia odbioru poszczegdlnych mediow, opisuje
tez szczegotowo oczywiste dla branzy reklamowo-mediowej zjawiska, ktore
studentom — przysztym ekspertom od marketingu, specjalistom z doméw
mediowych czy dziatow promocji w mediach — powinny by¢ znane
(zaczynajac od tego, ze standardowy spot telewizyjny trwa 30 sekund,
a konczac na informacjach o tym, Zze ceny reklam w prasie roznig si¢
w zalezno$ci od tego, na ktorej stronie sa publikowane oraz ze w mediach
elektronicznych istnieje cos takiego jak prime time).

Marketing medialny (MM) to termin, ktéry wraz z postgpujacym
umasowieniem 1 interaktywnoscia mediow zyskuje coraz wigksza
popularnosé. Jego obecnos¢ zauwazalna jest nie tylko na polu medialnym, ale
rowniez politycznym, spotecznym i edukacyjnym. Niniejszy podrecznik jest
wigc odpowiedzia na rosnace zapotrzebowanie rynku zarowno w kontekscie
teoretycznym, jak i praktycznym. Autorka, wyjasniajac pojecie MM, sigga
po dziesiatki przyktadow z rynku medialnego, co sprawia, ze ksiazka staje si¢
interesujaca podroza w $wiat Srodkdw masowego przekazu, analizowanych
poprzez pryzmat produktu, dystrybucji, ceny oraz promocji medialnej. Smiato
pozycje t¢ mozna poleci¢ przyszlym specjalistom od marketingu, reklamy
czy po prostu od medidéw.
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WYDAWNICTWO WYZSZEJ SZKOLY TURYSTYKI I EKOLOGII

Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Turystyki i Ekologii wydaje podreczniki
akademickie, monografie, materiaty do nauki przedmiotu oraz ,,Studia i Materiaty -
Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej”;
publikuje ono zaro6wno dorobek pracownikow naukowo - dydaktycznych macierzystej
Alma Mater, jak rowniez innych osrodkow naukowych.

»Zeszyty Naukowe WSTIE” maja charakter interdyscyplinarny,
a prezentowane w nich materiaty sa efektem prac prowadzonych w ramach badan
statutowych, wtasnych oraz przygotowywanych rozpraw naukowych. Publikowane sa
tutaj artykuly oryginalne — zrddlowe, przegladowe, polemiczne oraz komunikaty
i recenzje. W specjalnych numerach ,,Zeszytow” beda ukazywaé sig sprawozdania
z wlasnych badan naukowych oraz konferencji organizowanych przez WSTiE.
Wszystkie artykuly sa recenzowane. Redakcja zapewnia standardy publikacji
wg wymagan Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.

WYTYCZNE DLA AUTOROW PUBLIKACJI

1. Teksty dostarczone do Redakcji powinny by¢ oryginalnym dzietem autora
(autoréw) i nie powinny by¢ publikowane w innych wydawnictwach.
Wymagane jest ztozenie pisemnego o$wiadczenia w tej sprawie (zat. nr 1).

2. Jezykiem publikacji jest jezyk polski; istnieje mozliwos¢ publikacji w jezyku
obcym (wymagane jest w takim przypadku streszczenie w jezyku polskim).

3. Na autorze spoczywa obowigzek uzyskania zgody na przedruk rycin, tabel
itp. pochodzacych z innych publikacji.

4. Autor (autorzy) publikacji proszeni sg o ujawnienie wktadu poszczegdlnych
autorow w powstanie publikacji (z podaniem ich afiliacji oraz kontrybucji,
tj. informacji, kto jest autorem koncepcji, zatozen, metod, protokotu itp.
wykorzystywanych przy przygotowaniu publikacji), przy czym gltowna
odpowiedzialno$¢ ponosi autor zglaszajacy manuskrypt. W celu
przeciwdziatania ,,ghostwriting” oraz  ,guest authorship”, ktore sa
przejawem nierzetelno$ci naukowej, wymagane jest zlozenie oswiadczenia
przez autora publikacji: ,,Ja (imi¢ nazwisko) o$wiadczam, ze artykut (tytut)
jest oryginalnym dzietem autora (autoré6w) i nigdy nie byt publikowany w
innych czasopismach.” Redakcja informuje takze, ze wszelkie wykryte
przypadki  naruszenia  punktu  beda  demaskowane,  wlacznie
z powiadomieniem odpowiednich podmiotéw (instytucje zatrudniajace
autorow, towarzystwa naukowe, stowarzyszenia edytorow naukowych itp.).
Redakcja prosi takze o informacj¢ na temat zrodet finansowania publikacji,
wkladzie instytucji naukowo-badawczych, stowarzyszen 1 innych
podmiotow (,,financial disclosure”). Redakcja dokumentuje wszelkie
przejawy nierzetelnosci naukowej, zwlaszcza tamania i naruszania zasad
etyki obowiazujacych w nauce

5. Wszystkie prace sa recenzowane z zachowaniem anonimowosci autora
i recenzenta.
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7.

Zgloszone artykuly beda publikowane po uzyskaniu akceptacji Kolegium
redakcyjnego, ktore zastrzega sobie prawo do dokonywania niezbgdnych
skrotow, poprawek redakcyjnych, korekt jezykowych.
Artykuly i materiaty niezamawiane nie bgda zwracane.

»ZESZYTY NAUKOWE WSTIE” - WYMAGANIA REDAKCYJNE

1.
2.

10.

11.

»Zeszyty Naukowe WSTIE” ukazuja sig¢ co pot roku.

Artykut wraz z ,,Formularzem zgloszenia” powinien by¢ dostarczony poczta
elektroniczng na adres: szkola@wste.edu.pl w postaci zatacznika w edytorze
tekstu Word. W tresci poczty elektronicznej nalezy podaé: tytut artykutu,
imiona i nazwiska autorow publikacji, stopnie i tytuly naukowe, miejsce
pracy wraz z adresem, numerem telefonu i adresem poczty elektronicznej.
Tekst artykutu wraz z tabelami i rysunkami nie powinien przekraczac 1
arkusza wydawniczego, z wyjatkiem artykuldow z obszernych prac
naukowych, po uzgodnieniu z Wydawnictwem.

Tekst nalezy przesta¢ w formacie C5 (pojedyncze odstepy interlinii,
marginesy (lewy, prawy, gorny i dolny) - 2 cm, czcionka Times New
Roman o rozmiarze 11); kazdy pierwszy wers akapitu zaznaczy¢ klawiszem
tabulatora ,, Tab”.

Posrodku strony nalezy umieéci¢ tytul artykulu pisany wersalikami; pod
tytutem — imiona i nazwiska autor6w z podaniem afiliacji, tj. nazwy i adresu
Instytucji, ktora dany autor reprezentuje.

Na poczatku artykutu powinno znajdowac sig streszczenie w jezyku polskim
zatytulowane ,,Streszczenie” oraz w jezyku angielskim, zatytutowane
»Abstract” o objetosci 50 do 200 stow, rozmiar czcionki — 10. Pod
streszczeniem nalezy zamiesci¢: Stowa kluczowe — do szedciu stow, a w
jezyku angielskim pod Abstract: Keywords — do szesciu stow.

Artykul powinien by¢ podzielony na rozdziaty, przyktadowo: Wstep,
Badania wilasne, Wnioski; dopuszcza si¢ inne tytuly w zaleznosci od
charakteru artykutu.

W Komunikatach nie wymaga si¢ streszczenia, abstraktu, stow kluczowych
ani wyraznego podzialu na rozdziaty.

Tabele i rysunki nalezy zamiesci¢ w tek$cie, nad tabelami oraz pod
rysunkami powinien znalez¢ si¢ numer rysunku zapisany cyfra arabska (tab.
1., rys. 1.) oraz opis (czcionka rozmiarze 9), sporzadzony w taki sposob, aby
tabela lub rysunek byly zrozumiate bez koniecznosci siggania do tekstu
glownego. Pod rysunkami i tabelami, jesli sa zaczerpnigte z innych
publikacji nalezy poda¢ zrodto (rozmiar czcionki — 9).

W stosowaniu przypisow preferuje si¢ przypisy dolne numerowane na
kazdej stronie; dopuszcza si¢ stosowanie przypiséw harvardzkich — jeden lub
drugi styl konsekwentnie w calej pracy.

Na koncu artykutu nalezy umiesci¢ napis: Bibliografia, a pod nim zestawic¢
wykaz pozycji literaturowych.
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WYDAWNICTWO WYZSZEJ SZKOLY TURYSTYKI i EKOLOGII
POLECA

wOpecyfika i turystyczna atrakcyjnos¢ wybranych regionow Kkrajow
wyszehradzkich (V4)”, skrypt dla studentow, Wydawnictwo WSTIE 2012.

»Raport z pilotazowych badan ruchu turystycznego na pograniczu
polsko-stowackim”, red. Krzysztof Borkowski, Sucha Beskidzka 2012.

»Metodologia pracy naukowej”, Henryk Grabowski, Sucha Beskidzka
2011.

»Gory — Czlowiek — Turystyka”, Ksigga jubileuszowa dedykowana prof.
dr. hab. Andrzejowi Matuszykowi w 75. rocznicg urodzin, red.: Piotr Cybula,
Marek Czyz, Sabina Owsianowska, WSTiE-Krakow 2011.

,Poradnik dla uczestnikéw projektu LODZKI SPINacz kooperacja
nauki i biznesu”, red.: Maciej Abram, Rafal Adamczyk, Maria Grzechynka,
Marek Labaj, Marta Margiel, Marek Nocon, 2011.

»Zrownowazona turystyka na obszarze Podbabiogérza”, red. Marek
Labaj, wspoétautorzy: Maciej Abram, Krzysztof Borkowski, Andriy
Dobryansky, Marek Durmata, Barbara Krzysztofik, Krzysztof Ostafin, Sucha
Beskidzka 20009.

»Obsluga ruchu turystycznego a karnoprawna ochrona granic
Rzeczpospolitej Polskiej”, red. dr Krzysztof Borkowski, wspotautorzy:
Stanistaw Bisztyga, Krzysztof Borkowski, Marek Durmata, Ewa Wedzicha,
Sucha Beskidzka, 2009.

»lury$ci w rezerwatach przyrody. Waw6z Homole i Dolina Bialej
Wody”, red. Marek Labaj, wspotautorzy: Pawetl Adamski, Katarzyna
Gmyrek-Gotab, Krystyna Krauz, Barbara Krzysztofik, Marek Labaj, Adam
Mroczka, Krzysztof Ostafin, Zbigniew Witkowski, Sucha Beskidzka 2009.

»lurystyka a prawo. Aktualne problemy legislacyjne i konstrukcyjne”,
red.: Piotr Cybula, Jerzy Raciborski, Sucha Beskidzka-Krakdéw 2008.

152



—

N
WYZSZA SZKOLA

TURYSTYKI | EKOLOGII
W SUCHEJ BESKIDZKIEJ

Wyzsza Szkola Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej
powstata w 2001r. jako uczelnia niepubliczna. W krétkim czasie stata sig
silnym centrum edukacji o zasiegu miedzynarodowym, przyciagajac
studentow z catej Polski oraz z zagranicy. WSTIiE zapewnia studentom
specjalistyczna wiedzg i do§wiadczenie przekazywane przez najlepszych
wykladowcow. Szkota wspoélpracuje z biznesem oraz samorzadami
lokalnymi, dzigki czemu studenci odbywaja atrakcyjne praktyki i staze
zawodowe oraz otrzymuja liczne oferty pracy.

Siedziba szkoty jest renesansowy zamek suski, zwany Matym
Wawelem. W zabytkowych murach mieszcza si¢ nowoczesne, doskonale
wyposazone sale wyktadowe i ¢wiczeniowe oraz laboratoria komputerowe.
Studenci najbardziej cenia sobie kameralna, unikalng atmosferg¢ uczelni
i szerokic mozliwosci zdobywania wiedzy nie tylko teoretycznej,
ale i praktycznej, w kraju i za granica.

W uczelni ksztalci si¢ miodziez nie tylko z regionu Matopolski.
Bogata oferta programowa i skuteczny proces ksztalcenia jest rowniez silnym
magnesem dla studentow z catej Polski oraz z zagranicy, np. Niemiec,
Francji, Irlandii, Wielkiej Brytanii, Wegier, Rosji, Ukrainy, ktorzy doceniaja
europejskie standardy ksztatcenia, otwarto$¢ i elastycznosc.

Wyzsza Szkota Turystyki i Ekologii zostala uhonorowana odznaka
»Za Zashugi dla Turystyki” przyznawana przez Ministra Sportu i Turystyki
w uznaniu zashig dla rozwoju polskiej turystyki i umacnianiu wspotpracy
miedzynarodowej w tej dziedzinie. Na przestrzeni ostatnich lat uczelnia
zajmuje wysokie pozycje w prestizowych krajowych rankingach szkot
wyzszych. W 2012 znalazta si¢ na 2 miejscu w Polsce w branzowym rankingu
uczelni wyzszych ,,Wiadomosci Turystycznych” oraz na 6 miejscu
w  rankingu  najbardziej  opiniotworczego  tygodnika  ,,Wprost”.
W  najwazniejszym rankingu szkét wyzszych, przygotowanym przez
,Perspektywy” i ,,Rzeczpospolita”, WSTIE otrzymata nagrodg specjalng —
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LAWANS 2012” za najwigkszy jakosciowy skok do grupy najlepszych
polskich uczelni.

Sukces uczelni mierzy si¢ takze osiagnigciami studentow. Jest to
mozliwe dzigki taczeniu nauki z praktyka, z naciskiem na t¢ druga. Studenci
nie tylko zdobywaja wiedzg, ale takze rozwijaja zainteresowania i odkrywaja
wlasny potencjat. Ci, ktérzy chca osiagnaé wigcej, moga si¢ realizowaé
w licznych sekcjach i kotach naukowych. Uczelnia stwarza mozliwos¢
laczenia nauki z praktyka juz w trakcie studiow.

Uruchomienie studiow w jezyku angielskim to oczywista
konsekwencja decyzji o umigdzynarodowieniu uczelni — otwarciu jej
na migdzynarodowe rynki, zwigkszajace mozliwosci i szanse absolwentow
na rynku pracy.

Uczelnia jest bardzo mocno osadzona w regionie. Aktywizuje
instytucje i organizacje do realizacji r6znego rodzaju przedsigwzig¢ na rzecz
rozwoju regionu i jego mieszkancoéw. Z uczelnia aktywnie wspotpracuje
biznes, zapraszajac do siebie zdolnych studentéw, ktorzy traktowani sa jak
potencjalni pracownicy. Misja WSTIE jest takie przygotowanie mtodziezy,
aby kazdy absolwent znalazt prace¢ zgodna z jego wyksztalceniem. Programy
nauczania sa tak modelowane, by byly skorelowane z otoczeniem rynkowym,
a oferowane kierunki i specjalno$ci maja wyprzedza¢ zapotrzebowanie
pracodawcow. WSTIE zwigksza szanse studentow na europejskim rynku
pracy przez mozliwo$s¢ zdobywania w trakcie studidow dodatkowych
uprawnien na kursach, warsztatach i szkoleniach, spotkaniach
Z przedstawicielami zycia publicznego, politycznego 1 naukowego
realizowanych w trakcie studiow.

WSTiE posiada jedna z najatrakcyjniejszych w Polsce ofert praktyk
zawodowych i stazy studenckich w kraju i za granica. Uczelnia organizuje
wyjazdy na praktyki, staze krajowe i zagraniczne, a czgsto posredniczy tez
w znalezieniu pracy. Akademickie Biuro Karier co roku przygotowuje oferte
od najlepszych pracodawcoéw. Studenci maja do dyspozycji kilkaset miejsc
pracy w firmach w catej Europie oraz Stanach Zjednoczonych. To wynik
aktywnej wspolpracy z polskimi i zagranicznymi partnerami biznesowymi.
Praktyka za granica to nie tylko wazne do§wiadczenie zawodowe, ale takze
konkretne korzysci finansowe; student-praktykant otrzymuje oprocz
kluczowej wiedzy praktycznej réwniez atrakcyjne kieszonkowe, bezplatne
zakwaterowanie i wyzywienie oraz zwrot kosztow podrozy. Studenci WSTIE
odbywaja praktyki m.in. w takich miejscach jak: USA — Nowy Jork,
Hiszpania — Wyspy Kanaryjskie — Gran Canaria i La Palma, Majorka, Malta,
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Irlandia, Niemcy, Francja, Tunezja, Turcja, Egipt, Wilochy, Grecja —
m.in. Zakynthos, Rodos, Kos, wschodni Peloponez. Biuro Karier pomaga
w przygotowaniu dokumentow aplikacyjnych, w okresleniu predyspozycji
zawodowych i mozliwo$ci wyboru kariery zawodowe;j. Nie bez znaczenia jest
tez bogaty program stypendidow socjalnych i motywacyjnych, w tym
stypendia dla studentéw zagranicznych.

Akademia Biznesu WSTIE to autorski projekt uczelni, ktora
uruchamia innowacyjne przedsigwzigcie majace na celu polaczenie
ogromnego potencjatu uczelni z potrzebami rynku. Powstal unikalny program
efektywnego praktycznego szkolenia studentow, ktorzy pod okiem
doswiadczonych wyktadowcow, praktykow 1 menedzerow ucza sig,
jak wykorzystywa¢ zdobywana wiedz¢ w realnych przedsiewzigciach
biznesowych. Udzial w kreowaniu skutecznych rozwiazan rynkowych rozwija
praktyczne umiejetnosci studentdow i wzbogaca ich do$wiadczenia, a rynek
dzigki temu zyskuje specjalistyczne, nowoczesne i pelne zaangazowania
spojrzenie mtodych ludzi.

Bardzo wazne miejsce w dziatalnosci WSTIE zajmuje wspolpraca
z partnerami zagranicznymi na catym $wiecie, ktéra wpltywa na podniesienie
jakosci procesu edukacyjnego, stuzy wymianie do$wiadczen oraz pehni role
promocji regionu i Polski na arenie migdzynarodowe;.

KIERUNKI KSZTALCENIA

WSTIE ksztalci studentow na trzech wydzialach: Turystyki
i Rekreacji, Informatyki i Nauk Spolecznych. Wszystkie kierunki
w ramach poszczegdlnych wydzialow posiadaja akredytacje Panstwowej
Komisji Akredytacyjnej. Studia koncza si¢ uzyskaniem tytutu zawodowego:
licencjata, inzyniera lub magistra. Absolwenci znajduja zatrudnienie
we wszystkich sektorach branzowych, w instytucjach administracji
publicznej, bardzo czesto zaktadaja wiasne firmy.

Wydzial Turystyki i Rekreacji przygotowuje do pracy w kraju
i za granica, w przedsigbiorstwach turystycznych i hotelach oraz w branzach
towarzyszacych. Umozliwia zdobycie praktycznych umiejgtnosci z zakresu
kompleksowej obstugi grup turystycznych; pilotazu i przewodnictwa, obshugi
klienta, projektowania i organizowania imprez turystycznych, dziatan
marketingowych, w tym: reklamy, kalkulacji cen, tworzenia atrakcyjnej oferty
produktéw 1 ustug turystycznych. Studenci poznaja zasady funkcjonowania
przedsigbiorstw  turystycznych, zdobywaja  wiedzg  krajoznawcza,
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geograficzna, z marketingu, ekonomii, organizacji 1 zarzadzania
oraz psychologii. Nabywaja umiegjetnosci praktyczne, tworzac strategie
marketingowe, przygotowujac ¢wiczenia terenowe, uczestniczac w targach
turystycznych 1 organizujac spotkania branzowe. Odbywaja praktyki
w renomowanych firmach turystycznych w kraju i za granica. Wspodlczesna
gospodarka, zdominowana przez sektor dziatalnosci uslugowej, generuje
atrakcyjne miejsca pracy dla absolwentow wszystkich specjalnosci tego
kierunku.
W ramach wydziatu proponuje si¢ studia | stopnia w specjalnoséciach:

- obshuga ruchu turystycznego,

- hotelarstwo i gastronomia,

- menedzer SPA i wellness,

- zarzadzanie promocja regionalna i lokalna,

- zarzadzanie turystyka zrownowazona.
Wdrozenie specjalnosci interdyscyplinarnych umozliwia zatrudnienie
w jednostkach samorzadu terytorialnego, agencjach rozwoju regionalnego
oraz agendach turystycznych. Dodatkowe umiejetno$ci zapewnia tez udziat
w bezptatnych warsztatach coachingowych w zakresie zarzadzania samym
soba i wlasna kariera. Absolwenci kierunku uzyskuja tytut licencjata.

Na Wydziale Turystyki i Rekreacji mozna uzyskaé¢ rowniez tytul

magistra na studiach 11 stopnia w specjalno$ciach:

- turystyka miedzynarodowa,

- zarzadzanie turystyka i rekreacja.
W trakcie studiow student nabywa praktyczne i teoretyczne umiejetnosci
rozszerzone w stosunku do studidéw pierwszego stopnia. W zaleznoS$ci
od wybranej specjalnosci zostaje profesjonalnie przygotowany do pracy
w m. in. dzialajacych na calym $§wiecie przedsigbiorstwach turystycznych
i rekreacyjnych oraz w organizacjach branzowych.

Wydzial Informatyki przygotowuje inzynierow do pracy w szeroko
pojetym sektorze informatycznym, do pracy samodzielnej i zespolowej przy
realizacji nowoprojektowanych lub istniejacych systemow informatycznych.
Umozliwia zdobycie umiejetnosci z zakresu jezykow programowania
i systemOw operacyjnych, baz danych, multimediow i grafiki komputerowej,
technologii internetowych oraz wiedzy ogoélnej (matematyka, jezyk obcy,
analiza systemowa). Przygotowuje specjalistow z zakresu projektowania,
programowania, implementacji, uruchamiania i administrowania systemami
informatycznymi matej i $redniej skali. Absolwenci Wydziatu Informatyki
znajduja  zatrudnienie w firmach wytwarzajacych 1 rozwijajacych
oprogramowanie, zaré6wno jako programisci, jak i kierownicy zespotu
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(projektu). Wiedza i umiejgtnosci z dziedziny baz i hurtowni danych oraz
konstrukcji systemow wspomagajacych zarzadzanie i administrowanie
umozliwia prace w firmach wytwarzajacych tego typu systemy, jak rowniez
w firmach 1 instytucjach korzystajacych ze zlozonych systemow
informatycznych. Przygotowanie w dziedzinie technologii internetowych daje
szans¢ zatrudnienia przy wytwarzaniu aplikacji internetowych, w tym
zwiazanych z szeroko rozumianym biznesem elektronicznym. Znajomo$¢
technologii multimedialnych umozliwia pracg w biurach projektowych,
firmach graficznych, a takze przy tworzeniu gier i filmoéw. Studenci
informatyki odbywaja praktyki w firmach komputerowych krajowych
i miedzynarodowych.

Na kierunku prowadzone s3 specjalnoSci:
- inzynieria oprogramowania,
- systemy baz danych,
- technologie multimedialne i grafika komputerowa.

Wydzial Nauk Spolecznych ksztalci przysztych pracownikéw firm
doradczych z zakresu komunikacji spotecznej, specjalistow dla agencji
reklamowych 1 mediow; przygotowuje kadry dla dzialow reklamy
i marketingu rozmaitych branz oraz osoby odpowiedzialne za kreowanie
wizerunku oséb publicznych, firm i organizacji, m.in. rzecznikow prasowych.
Absolwenci Wydziatu Nauk Spotecznych zdobywaja umiejetnosci z zakresu
kontaktow z otoczeniem (opinia publiczna, mediami, $rodowiskiem
politycznym, kontrahentami), dzialtan PR w firmie, dziatalno$ci
sponsoringowej, negocjacji oraz doskonalenia skutecznej autoprezentacii.
Profesjonalne przygotowanie do zawodu daje solidne podstawy do ubiegania
si¢ o najatrakcyjniejsze stanowiska pracy réwniez W jednostkach
administracji publicznej, jak i stanowiska kierownicze. Studenci odbywaja
praktyki w wyspecjalizowanych agencjach PR i reklamowych, biurach
administracji publicznej oraz mediach (profesjonalne studio telewizyjne
i radiowe, redakcje prasowe).

Na kierunku prowadzone sa specjalnosci:
- komunikacja spoteczna (public relations),
- dziennikarstwo i media spotecznos$ciowe,
- polityka regionalna i samorzadowa.

Wyzsza Szkota Turystyki i Ekologii posiada rowniez bogata ofertg
studiow podyplomowych kwalifikacyjnych — szczegély na stronie
http://www.wste.edu.pl/
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TO, CO NAJWAZNIEJSZE

Przekazywanie wiedzy i umiejetnosci, pozwalajacych swobodnie
zaistnie¢ absolwentom na rynku pracy w kraju i za granica — to glowne
zadanie uczelni. Jednak jest cos, co wyr6znia WSTiE: rozpoznawanie potrzeb
spotecznych i ich rozwiazywanie na miar¢ wlasnych mozliwosci.
Stad aktywno$¢ uczelni na rzecz $rodowiska, dziatalno$¢ charytatywna
i proekologiczna. Zaangazowaniu Oraz skutecznemu poszukiwaniu
odpowiedzi na problemy spoteczne stuza rozmaite przedsigwzigcia
angazujace studentow m.in. systematyczna pomoc dzieciom z domu dziecka,
wsparcie materialne dla najmtodszych, honorowe krwiodawstwo czy zajecia
ekologiczne. Dziatania te wplywaja roéwniez na integracje spolecznosSci
akademickiej, tworza przyjazna atmosferg oparta na wzajemnym szacunku,
zrozumieniu i tolerancji. Uczelnia ksztalci nowoczesnych obywateli
i $wiadomych Europejczykow przy jednoczesnym utrwalaniu tradycyjnych,
uniwersalnych wartosci etycznych. Rozwija wrazliwo$¢ na spoteczne aspekty
gospodarki 1 wskazuje na potrzebe utrzymania réwnowagi pomigdzy
osobistym sukcesem a warto$ciami ogolnoludzkimi.

Absolwent WSTIE to czlowiek starannie wyksztalcony, kreatywny,
wrazliwy na trudne problemy wspoélczesnego $wiata, wspomagajacy swa
wiedza i doswiadczeniem tych, ktorzy moga by¢ jego partnerami.
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